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1. Загальна інформація про курс

	Назва курсу, мова викладання
	Проблеми сучасної медіагалузі
Українська 


	Викладачі
	Почапська Оксана Іванівна, кандидат наук із соціальних комунікацій, доцент кафедри журналістики


	Профайли викладачів
	http://journkaf.kpnu.edu.ua/vykladachi-zhurnalistyka/pochapska-oksana-ivanivna/  

http://scholar.google.com/citations?user=HfSn620AAAAJ&hl=uk&oi=ao


	e-mails:
	pochapska.oksana@kpnu.edu.ua


	Сторінка курсу в MOODLE
	https://moodle.kpnu.edu.ua/course/view.php?id=3561 


	Консультації
	Відповідно до графіка консультацій



2. Анотація курсу

Проблеми сучасної медіагалузі – це дисципліна, предметом вивчення якої є структура сучасної медіагалузі в Україні, її кореляція зі світовими процесами, а також проблеми і перспективи розвитку медіагалузі в Україні. Упродовж вивчення дисципліни студенти будуть вчитися виявляти проблемні аспекти функціонування медіагалузі, з’ясовувати, як медіа формують думку аудиторії, лобіюючи інтереси власників, з якими фінансовими труднощами стикаються керівники медіа, і який вплив має іноземний (чи грантовий) капітал на розвиток медійної галузі в Україні.
	Назва, код дисципліни, кількість кредитів
	Проблеми сучасної медіагалузі, цикл дисциплін професійної підготовки (нормативна)
4,5 кредити ECTS: всього 135 год., з них: денна форма навчання – 54 год. аудиторних: 28 год. лекційних, 26 год. практичних занять.

	Перереквізити і постреквізити навчальної дисципліни
	Вивченню дисципліни Проблеми сучасної медіагалузі передує вивчення таких дисципліни:

· Теорія журналістики

· Історія України

· Теорія інформації

· Проблематика журналістики

· Теорія масової комунікації

· Історія Української журналістики

· Історія зарубіжної журналістики

· Соціальні комунікації: Теорія та історія соціальних комунікацій

· Журналістське розслідування

· Медіаграмотність

· Управління медіапідприємством




3. Мета і цілі курсу

Мета курсу: ознайомлення магістрантів із основними тенденціями і проблемами розвитку медіагалузі в Україні, а також показати основні алгоритми виходу медіапідприємств із проблемних ситуацій, що виникають в ході порушення основних етичних і юридичних аспектів роботи журналіста..
Основні завдання дисципліни:
· проаналізувати особливості функціонування медіагалузі в Україні і світі;

· з’ясувати основні тенденції розвитку і еволюції сучасної медіагалузі;

· вивчити особливості роботи друкованих періодичних видань;

· вивчити особливості роботи аудіовізуальних ЗМІ;

· з’ясувати тенденції розвитку і функціонування конвергентних медіа;

· проаналізувати процеси роздержавлення ЗМІ та їх вплив на подальше структурування медіагалузі;

· вивчити особливості функціонування й еволюції медіа в різних webсистемах: web 1.0, web 2.0, web 3.0;

· тенденції переходу медіагалузі до системи web 4.0.
4. Формат курсу

Очний курс з елементами дистанційного навчання в системі Moodle.

5. Результати вивчення курсу

Результати навчання: студенти мають знати еволюцію поглядів на розвиток системи медіа; канали комунікації; цілі функціонування соціальних комунікацій в контексті суспільних трансформацій; структуру й механізми формування соціальної пам’яті; визначення базових термінів; сучасне законодавство України, що регулює функціонування медіагалузі; вплив процесів роздержавлення ЗМІ на еволюцію медіа; системи журналістики і їх залежність від економіко-політичних устроїв держав; особливості функціонування й еволюції медіа в різних webсистемах: web 1.0, web 2.0, web 3.0; тенденції переходу медіагалузі до системи web 4.0; особливості сторітелінгу для різних типів медіа. Студенти мають уміти розрізняти типи та види комунікацій; сприймати повідомлення у будь-якому вигляді за допомогою вербальних, невербальних каналів комунікації, матеріальних носіїв, технічних пристроїв; користуватися базовими термінами; орієнтуватися у сучасному законодавстві України, що регулює функціонування медіагалузі; розуміти вплив процесів роздержавлення ЗМІ на еволюцію медіа; аналізувати системи журналістики і їх залежність від економіко-політичних устроїв держав; аналізувати особливості функціонування й еволюції медіа в різних webсистемах: web 1.0, web 2.0, web 3.0; прогнозувати тенденції переходу медіагалузі до системи web 4.0; формувати контент для різних типів медіа; аналізувати контент різних типів медіа; аналізувати аудиторію різних типів медіа.
Під час вивчення дисципліни студенти набувають таких компетенцій:

	ПРН 05. Виконувати пошук, оброблення та аналіз інформації з різних джерел

	ПРН 07 Показувати проблемні питання у діяльності сучасних медіаорганізацій

	ПРН 19. Аналізувати роботу медійного колективу з викладенням пропозицій щодо поліпшення професійної діяльності

	ПРН 1.4. Визначати ознаки ведення інформаційної війни та ефективні способи протидії

	Здатність розрізняти типи та види комунікацій. 

	Здатність сприймати повідомлення у будь-якому вигляді за допомогою вербальних, невербальних каналів комунікації, матеріальних носіїв, технічних пристроїв

	Здатність користуватися базовими термінами

	Здатність орієнтуватися у сучасному законодавстві України, що регулює функціонування медіагалузі

	Здатність розуміти вплив процесів роздержавлення ЗМІ на еволюцію медіа

	Здатність аналізувати системи журналістики і їх залежність від економіко-політичних устроїв держав

	Здатність аналізувати особливості функціонування й еволюції медіа в різних webсистемах: web 1.0, web 2.0, web 3.0

	Здатність прогнозувати тенденції переходу медіагалузі до системи web 4.0 Здатність прогнозувати тенденції переходу медіагалузі до системи web 4.0

	Здатність формувати контент для різних типів медіа. 

	Здатність аналізувати контент різних типів медіа, а також аналізувати аудиторію різних типів медіа.


6. Технічне й програмне забезпечення /обладнання
Вивчення курсу потребує використання загальновживаних програм і операційних систем.

7. Схема курсу

	№ тижня
	Назва теми
	Форми організації навчання та к-ть годин
	Завдання для самостійної роботи

	1
	Поняття медіагалузі й стратегічні особливості її розвитку в Україні
	2 лк / 2 сем
	Поняття медіагалузі й стратегічні особливості її розвитку в Україні

	2
	Сучасний стан і тенденції розвитку медіагалузі в Україні
	6 лк / 6 сем
	Сучасний стан і тенденції розвитку медіагалузі в Україні

	3
	Конвергентні медіа в Україні та світі
	4 лк / 4 сем
	Конвергентні медіа в Україні та світі

	4
	Проблеми джинси, рекламних й іміджевих матеріалів сучасних медіа
	4 лк / 4 сем
	Проблеми джинси, рекламних й іміджевих матеріалів сучасних медіа

	5
	Ринок сучасних українських медіа
	4 лк / 4 сем
	Ринок сучасних українських медіа

	6
	Проблеми корпоративних медіа
	4 лк / 2 сем
	Проблеми корпоративних медіа

	7
	Проблеми громадянської журналістики і блогінгу
	4 лк / 4 сем
	Проблеми громадянської журналістики і блогінгу


8. Система оцінювання і вимоги

	Денна форма навчання

	Поточний

контроль
	ІНДЗ
	Модульна контрольна робота
	Екзамен

	20 балів
	10 балів
	30 балів
	40 балів


Отримання екзамену можливе за умови виконанання таких вимог: обов’язкова присутність на лекційних заняттях, активність упродовж семестру, відвідування/відпрацювання усіх практичних занять, упішне виконання модульної контрольної роботи, успішне складання іспиту. Мінімальний результат роботи на практичних заняттях – 13 балів, мінімально необхідний результат за виконання модульної контрольної роботи – 17 балів, мінімально необхідний результат за виконання ІНДЗ – 6 бали, мінімально необхідний результат за складання іспиту – 24 бали.
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