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ГОНЗО-ЖУРНАЛІСТИКА В УКРАЇНІ: 

ЗАГАЛЬНОНАЦІОНАЛЬНІ І РЕГІОНАЛЬНІ ВИМІРИ 
 
Сучасний український медіапростір може 

характеризуватися досить прикметною рисою. Її поява, швидше 
за все, обумовлена декількома чинниками. Серед них 
виділяються: рецепція і вплив традицій північно-американських 
ЗМІ та наслідки повномасштабної російської агресії. Мова йде 
про властивості гонзо-журналістики – явища маловивченого на 
теренах сучасного вітчизняного журналістикознавства. 

Точна ґенеза поняття "гонзо" оповита міфами. З високим 
рівнем впевненості визначити семантику цього терміну досить 
важко. За етимологічними витоками термін "гонзо" найчастіше 
пов'язують з ірландським сленгом, поширеним у Південному 
Бостоні. Там це слівце маркує "тих, хто використовує божевілля 
як форму самовираження, хто заходить занадто далеко, аби тільки 
зайти" [4]. Наближена семантика включає такий ряд значень, як 
"божевільний, дикий, химерний, розгублений, нестримний та 
екстравагантний" [6]. Саме у такому контексті поняття "гонзо" 
набуває найбільш стійких асоціативних зв'язків. Б. Боу 
запропонував узагальнене визначення стилю гонзо в 
журналістиці. Спочатку він констатував "концептуальне 
визначення гонзо-журналістики як енергійного партисипативного 
стилю письма від першої особи, в якому автор є 
протагоністом" [5, с. 92]. А далі додав: "це енергійний та 
іконоборчий стиль письма від першої особи, в якому автор також 
бере на себе перформативну роль у тексті. Крім того, як стиль, 
гонзо черпає свою силу з поєднання соціальної критики та 
самосатири" [5, с. 95]. Головними стильовими ознаками гонзо-
журналістики визнали культ індивідуальності й унікальності, 
широке використання гумору, іронії, сарказму, перебільшення і 
ненормативної лексики.  

Відповідність переліченим ознакам характерна для   
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радіорепортажу "Києву 1700 років, а вашій жабокряківці – 300. 
Репортаж з Конотопу", який пролунав в ефірі радіо НВ 15 
квітня 2022 року. У назву винесена фраза, що була виказана 
однією з героїнь матеріалу. Редакція навіть не звернула увагу на 
історичну недостовірність висловлювання. Головне – посилення 
украй суб'єктивної експресивності. 

Розпочинається цей радіорепортаж з досить своєрідного 
епіграфа. З вуст реального персонажу лунає фраза російською 
мовою: "Ты вообще-то знаешь, где находишься? Это – Конотоп! 
Здесь каждая вторая женщина – это ведьма. У тебя завтра х** 
стоять уже не будет!" [1]. Табуйована лексика сміливо 
вводиться у звуковий простір радіорепортажу. Згаданий топонім 
посилює фольклорно-літературні алюзії. Згадка про конотопських 
відьом акцентує відгомін народних казок, історичних фактів, 
реалістично-сатиричної повісті Г. Квітки-Основ'яненка 
"Конотопська відьма" (1833). Поєднання таких різних пластів стає 
ґрунтом для численних і розгалужених асоціацій. Вони 
корелюються назвою рубрики "Війна в Україні" і слоганом, що її 
супроводжує, – "Тільки перевірена інформація про війну в 
Україні". 

Одразу ж за епіграфом міститься авторський текст: "Саме 
так на початку березня жителі Конотопа на Сумщині 
зустрічали окупантів з пропозицією здати їхнє місто, що 
розташоване за 70 кілометрів від кордону з росією. Про те, що 
росіян тут не чекали і не чекають свідчить і білборд на під’їздах 
до населеного пункту з написом "На росію на х**" [1]. 
Журналістка рішуче відмовляється від ролі безпристрасного 
спостерігача. Пафос емоційної суб'єктивності пронизує весь 
матеріал. Ненормативна лексика, що лунає з вуст персонажів і 
авторки, стає не лише засобом відвертого вираження емоцій. 
Опорне табуйоване слово відіграє роль асоціативної ланки, яка 
з'єднує різні структурні частини матеріалу. Також ненормативна 
лексика з експресивною манерою висловлювання вносить 
струмінь жорсткої і неприкрашеної реальності. 

Варто зазначити, що прояви гонзо-журналістики в 
українському медіапросторі були помітними і до лютого 2022 
року. За приклад можна навести цикл телевізійних новин "#@)₴?
$0" ("Ґрати, песик, дужка, гривня, знак питання, долар, нуль") з 
ведучим Майклом Щуром (Романом Вінтонівом). У різних 
випусках цього сатиричного дайджесту новин простежуються 
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ознаки гонзо: жорстка суб'єктивна манера подання матеріалу, 
гострий сарказм, нищівне гіпертрофування, далеко не літературна 
лексика. Реципієнтам пропонується не стільки розповідь про вже 
відомі факти, скільки досить своєрідна й оригінальна 
інтерпретація подій та явищ. 

А ось у регіональній журналістиці України знайти прояви 
гонзо набагато складніше. Навіть розвиток подій після 24 лютого 
2022 року для місцевих видань не став каталізатором, який міг би 
прискорити процес впровадження матеріалів у стилі гонзо. Так на 
порталі газети "Є" 15 березня 2022 року з'являється публікація 
"Мета загарбників – знищення українців: що думають громадяни 
про війну та ситуацію в країні" [3]. Здавалося б, є чудова нагода 
надати право голосу звичайним громадянам і не редагувати їхні 
висловлювання. Натомість пропонується аналіз статистичних 
даних, отриманих під час опитування соціологічною групою 
"Рейтинг".   

Більше того, навіть у Конотопському інформаційно-
рекламному тижневику "Факти+програма ТБ" за травень 2022 
року відсутні матеріали з гострим суб'єктивним забарвленням. 
Так, у номері від 11 травня 2022 року містяться матеріали, що 
безпосередньо стосуються гарячих подій: "Виговці вшанували 
пам'ять полеглих побратимів", "Командир виговців розповів, як 
відступали з Конотопу та тримали лінію оборони у смузі 
Вертіївка – Ніжин", "На весільний рушник у Конотопі за час 
війни стало понад 70 пар" [2]. У цих матеріалах виважено-діловий 
стиль мовлення, відсутня суб'єктивна гострота інтерпретації 
подій, що вплинули на життя місцевої громади і всієї України. 

Отож, в українських медіа загалом відбувається рецепція 
головних якостей гонзо-журналістики. Лідирують у цьому 
процесі всеукраїнські видання. Регіональні медіа менш схильні до 
створення матеріалів у стилі гонзо. Місцева журналістика більше 
послуговується традиціями класичного спрямування. 
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кандидат філологічних наук, доцент кафедри журналістики, 
реклами та звʼязків з громадськістю Вінницький державний 
педагогічний університет імені Михайла Коцюбинського, м. 

Вінниця, Україна 
 

СОЦІАЛЬНА ПРОБЛЕМАТИКА  
НА СТОРІНКАХ «ВІННИЦЬКОЇ ГАЗЕТИ» 

 
Преса має велике значення для суспільства, оскільки вона 

надає інформацію про події в світі, політику, економіку, науку та 
технології, культуру, спорт тощо. Вона допомагає людям 
зрозуміти та оцінити події, що відбуваються в світі, та формувати 
свою думку про них. 

Вінниця – це місто зі столітньою історією та розмаїттям 
соціальних проблем. За останні роки місто стало швидко 
розвиватися, збільшуватися кількість населення та 
розширюватися межі міста. Разом з цими змінами з’являються 
нові соціальні проблеми, які вимагають відповідальної уваги та 
швидкого розв’язання. 
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Ми проаналізували періодичне видання «Вінницька 
газета» за період з 1 січня 2021 року по 31 грудня 2022 року. У 
цей період у виданні було опубліковано більше 1550 статей, які 
стосуються різних аспектів життя міста Вінниці. З цього числа 
близько 220 статей містили відомості про соціальні проблеми 
міста. 

Однією з серйозних соціальних проблем, які відображає 
«Вінницька газета», є проблема наркоманії та алкоголізму. У 
статті «Вінничани проти наркотиків» (Вінницька газета. 2022. 
№ 9. 14 січня. С. 5) йдеться про акції проти наркотиків та спроби 
боротьби з цим явищем у місті. Автор наводить дані про 
зростання кількості наркозалежних людей у місті та про те, що це 
стає загрозою для здоров'я та безпеки мешканців. 

У статті «Вулиця – дім: як живуть безпритульні у 
Вінниці» (Вінницька газета. 2021. № 11. 3 вересня. С. 2) автори 
звертають увагу на зростаючу кількість безпритульних людей у 
місті. Зокрема, в статті наводяться приклади того, які проблеми та 
труднощі виникають у безпритульних під час перебування на 
вулиці: недостатнє харчування, відсутність надійної роботи та 
житла, незахищеність від насильства та злочинності. 

У статті також розглядається питання допомоги 
безпритульним, зокрема, описуються дії міської влади та 
громадських організацій щодо надання безпритульним необхідної 
допомоги та підтримки. Окрім цього, автори статті звертають 
увагу на проблему соціальної реабілітації безпритульних та 
наголошують на необхідності створення умов для повернення їх 
до повноцінного життя в суспільстві. Ця проблема важлива для 
міста, «оскільки безпритульність може призвести до збільшення 
рівня злочинності та інших соціальних проблем. Тому важливо 
надавати безпритульним необхідну допомогу та підтримку для 
їхньої соціальної реабілітації та повернення до повноцінного 
життя в суспільстві» [1, с. 3]. 

Вінницька область наразі не вважається забрудненою за 
показниками, лише локально є проблеми у певних населених 
пунктах, проте сама Вінниця під цю категорію не потрапляє. 
Географічне розташування Вінниччини вказує на те, що це одна з 
найважливіших аграрних областей України, оскільки Вінниччина 
виробляє 8, 4% валової продукції сільського господарства у 
загальній структурі по Україні. У кінці оголошення вказується, 
що Вінницька область славиться виробництвом продовольчих то- 
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варів У статті «Вулиця – дім: як живуть безпритульні у 
Вінниці» (Вінницька газета. 2021. № 11. 3 вересня. С. 2) автори 
звертають увагу на зростаючу кількість безпритульних людей у 
місті. Зокрема, в статті наводяться приклади того, які проблеми та 
труднощі виникають у безпритульних під час перебування на 
вулиці: недостатнє харчування, відсутність надійної роботи та 
житла, незахищеність від насильства та злочинності. 

У статті також розглядається питання допомоги 
безпритульним, зокрема, описуються дії міської влади та 
громадських організацій щодо надання безпритульним необхідної 
допомоги та підтримки. Окрім цього, автори статті звертають 
увагу на проблему соціальної реабілітації безпритульних та 
наголошують на необхідності створення умов для повернення їх 
до повноцінного життя в суспільстві. Ця проблема важлива для 
міста, «оскільки безпритульність може призвести до збільшення 
рівня злочинності та інших соціальних проблем. Тому важливо 
надавати безпритульним необхідну допомогу та підтримку для 
їхньої соціальної реабілітації та повернення до повноцінного 
життя в суспільстві» [1, с. 3]. 

Вінницька область наразі не вважається забрудненою за 
показниками, лише локально є проблеми у певних населених 
пунктах, проте сама Вінниця під цю категорію не потрапляє. 
Географічне розташування Вінниччини вказує на те, що це одна з 
найважливіших аграрних областей України, оскільки Вінниччина 
виробляє 8, 4% валової продукції сільського господарства у 
загальній структурі по Україні. У кінці оголошення вказується, 
що Вінницька область славиться виробництвом продовольчих 
товарів народного споживання, що також дає можливість зайняти 
одне з найперших місць України. 

Екологічною проблемою Вінниці також є викиди від 
промислових підприємств, а також викиди від різних видів 
транспорту. Також у статті акцентовано увагу на якості питної 
води, що впливає стан здоров’я населення, зокрема, це явище 
прослідковується впродовж 2013-2023 років за санітарно-
гігієнічними та бактеріологічними показниками. Встановлено 
заходи, які здійснює керівництво області для покращення даної 
ситуації. Крім цього, наявні проблеми, пов’язані із ліквідацією 
накопичених промислових відходів від хімічної, машинобудівної 
галузі та приладобудівної галузі. Невирішення даної проблеми 
може призвести до катастрофічно-непоправимої ситуації, як уже  
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було зазначено. Саме про загострення цього питання детально 
описується у статті «Про гострі проблеми – мовою 
карикатур» (Вінницька газета. 2022. № 9. 3  вересня. С. 4). 

Однією з найбільш поширених соціальних проблем, які 
відображалися у «Вінницькій газеті», є проблема безробіття. У 
різних статтях згадувалося про високий рівень безробіття у місті, 
особливо серед молоді. Наприклад, стаття «Молодь Вінниці мріє 
про роботу, але не може знайти її» » (Вінницька газета. 2021. 
№ 12. 20 серпня. С. 3) наводить дані про те, що більше половини 
молодих людей міста перебувають у пошуках роботи. Це створює 
проблеми не тільки для самої молоді, а й для міста в цілому, 
оскільки відсутність роботи може призвести до зниження рівня 
життя в місті. Інша стаття «Безробіття торкнулось кожної другої 
родини у Вінниці» » (Вінницька газета. 2021. № 9. 15 листопада. 
С. 5) розповідає про те, що безробіття стало серйозною 
соціальною проблемою не тільки серед молоді, а й серед 
дорослого населення міста. Зокрема, у статті зазначалось, що 
пандемія COVID-19 суттєво вплинула на становище на ринку 
праці, що призвело до збільшення числа безробітних. 

Загалом, місто Вінниця, як і будь-яке інше місто в Україні, 
стикається з рядом соціальних проблем, які впливають на життя 
місцевого населення. За останні роки місто стало швидко 
розвиватися, збільшуватися кількість населення та 
розширюватися межі міста. Разом з цими змінами з’являються 
нові соціальні проблеми, які вимагають відповідальної уваги та 
швидкого розв'язання. 
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«Томашпільський вісник» – громадсько-політична газета 
однієї із громад Вінниччини. Перший номер побачив світ у серпні 
1931 р. й виходив під різними назвами упродовж 92 років. 
Тривалий час часопис друкувався двічі, а то й тричі на тиждень, а 
нині є тижневиком. Тиражі постійно зростали, інколи навіть до 
9000 примірників, натомість зараз – 1080.  

До початку повномасштабної вторгнення російських військ 
в Україну газета виходила щочетверга на 8 сторінках формату А3. 
З липня 2022 року видання скоротило кількість сторінок до 
чотирьох формату АЗ. 

У виданні є рубрики: постійні, періодичні, одноразові. 
Основна тематика часопису – війна в Україні.  

Особливість преси як джерела полягає не лише в складній 
структурі, інформаційному наповненні, оригінальному 
оформленні, але й у специфіці її жанрів. Під жанром 
журналістського твору розуміють його тип, вид, рід, який 
відзначається особливими, тільки йому властивими рисами й 
ознаками щодо композиції, структури, образних засобів і творчих 
прийомів, мови і стилю викладу [1, с. 5]. 

Жанрове наповнення видання різноматнітне: інформаційні, 
аналітичні, художньо-публіцистичні.  

Найпростішим жанром інформаційної групи є замітка. 
Особливістю цього жанру є стислість, точність, доступність, 
невеликий обсяг тексту. Замітки постійно використовуються в 
місцевій та регіональній пресі, адже в них коротко і стисло 
подається важлива інформація із життя громади. 

Хронікальна замітка є найменшою за обсягом. У ній подано 
лише факт: просто, лаконічно, без зайвого емоційного забарвлення 
й додаткової інформації. Прикладом хронікальної замітки є 
публікація «Збірна України визначилася, де прийматиме 
суперників у матчах Ліги націй». У тексті коротко повідомляється 
про учасників (збірна України з футболу, збірні Ірландії та 
Вірменії), дату (11 та 14 жовтня), місце (Львів-Арена та НСК 
Олімпійський) домашніх матчів «Ліги націй – 2022» ( 2022. – 3 
лют. – С. 6.) 

Публікація «У Вінницькій області діють 527 Пунктів 
Незламності» (2022. – 22 груд. – С. 3) є прикладом короткої 
замітки. Їй притаманні сконденсованість інформації, простота 
викладу, зрозумілість, конкретність та актуальність. Ця новина 
становить загальний інтерес, адже в умовах воєнного часу, у зв’яз- 
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ку з постійними обстрілами об’єктів критичної інфраструктури, 
відсутність тривалий час електропостачання, облаштування 
Пунктів Незламності в населених пунктах є надзвичайно 
важливою справою для громади. Адже у ПН є можливість 
погрітися, підзарядити телефони, попрацювати на гаджетах, 
випити чаю, або просто відпочити. Тут громадяни мають змогу 
вчитися і працювати, а малеча – гратися в теплі. 

Приклад розширеної інформаційної замітки надруковано 
під заголовком «На баланс КП «Вінницяоблтеплоенерго» 
передано 22 котельні та мережі» (2022. – 20 січ. – С. 4). В 
публікації йдеться про засідання 15 сесії Вінницької обласної ради 
8 скликання, на якому прийнято рішення про передачу майна в 
господарське відання комунальному підприємству 
«Вінницяоблтеплоенерго» (2022. – 20 січ. – С. 2). 

У газеті «Томашпільський вісник» досить часто 
зустрічається звіт. Це повідомлення про подію, її хід і розвиток. 
Наприклад, у звіті «У прикордонників свято!»  журналіст описує 
увесь процес святкування у певній послідовності. Це і покладання 
квітів до Меморіалу пам'яті, і демонстрація екіпірування, 
урочиста частина дійства та висадження алеї на честь загиблих 
воїнів прикордонного загону. За розміром – звіт хронікальний, 
оскільки все описано в хронологічній послідовності, від «А» до « 
Я», за структурою – прямий інформаційний, позитивний за 
призначенням, бо спонукає до вшанування пам'яті загиблих 
військових та відзначення «Дня прикордонника» (2022. –  7 трав.  
– С. 3). 

Інтерв'ю – один із найпоширеніших журналістських 
жанрів, який досить  часто зустрічається у томашпільському 
тижневику. Такий жанр подає новину у вигляді «запитання – 
відповідь», і дає можливість читачам дізнатись усе доз перших 
вуст. Прикладом інтерв’ю є публікація за 26 серпня під 
заголовком «Шість місяців життя», яка займає більшу частину 
сторінки. Відповідно до структури тексту – це інтерв'ю-діалог, а 
за способом спілкування – інтерв'ю- повідомлення, бо все 
лаконічно й конкретно. Тема інтерв'ю – життя Тульчинського 
району упродовж 6 місяців війни. Співрозмовник – начальник 
Тульчинської військової адміністрації Олександр Гаврилюк. Із 
розмови кореспондент дізнався про умови проживання 
внутрішньо-переміщених осіб, про допомогу земляків ЗСУ, про 
волонтерство в районі, та й взагалі, що змінилося в краї з 24 люто- 
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того (2022. – 25 серп. – С. 2).  
Не часто, але на сторінках газети можна ознайомитися із 

репортажем.  
«Все буде добре. Все буде Україна», – запевняв 

Володимир Палій своїх рідних чи знайомих у кожній 
телефонній розмові. За це й віддав своє життя» – під таким 
заголовком-цитатою опубліковано репортаж із похоронів 
земляка, який загинув на фронті, Володимиром Палієм. 
Журналіст, використовуючи засоби образності, змальовує 
емоційний стан односельців під час траурної церемонії: «Серце 
завмерло… Все стало чорним… Пекуче серпневе сонце – 
тьмяним…». Дослівно передає болісні, гіркі спогади вдови 
Галини Костянтинівни, коли вона отримала страшну звістку: 
«Шість нестепних днів і ночей очікування зустрічі тягнулися 
довше, ніж пів року клятої війни, переживань за свого 
найріднішого, найкоханішого. Не про таку зустріч мріяла сім’я, 
не про згорьоване притискання до холодної і мовчазної труни. 

 Під час прочитання ця інформація спонукає аудиторію 
до самостійно уявити та відчути «ефект присутності» під час 
прощання з героєм: «Пролунав прощальний триразовий 
збройовий салют. Останні постріли на честь, шану і незабутню 
пам'ять про славного воїна. Боротьба триває і ми обов’язково 
переможемо» (2022. – 1 верес. – С. 1-2.). 

У регіональних друкованих ЗМІ не завжди можна 
зустріти аналітичні жанри, адже аналітика побудована на 
вивчені системи фактів і дослідженні різних статистичних 
даних за тривалий період часу. Газета «Томашпільський 
вісник» у 2022 р. опублікувала кілька аналітичних статей, 
наприклад, «Афера 2021 року: Вапнярського селищного голову 
ошукали шахраї чи він сам вдався до махінацій із бюджетними 
коштами?». Журналістка Катерина Беріл вивчає ситуацію, 
пов’язану із придбанням Вапнярською селищною радою 
легкового автомобіля для службового користування 
орієнтовною вартість 500 тис. грн. (2022. – 6 січ. – С. 2).  

Мають місце на сторінках видання такі аналітичні жанри 
як огляд (Наші лани – це аграрний фронт, а аграрії – воїни, 
2022, – 17 лист. – С. 3), кореспонденція (Війна і боротьба з 
корупцією. Робота антикорупційного органу під час воєнного 
стану», 2022. – 15 верес. – С. 1), коментар («Скільки платити 
власникам земельних паїв? Кошти чи зерно?», 2022. – 1 верес. – 
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С. 2), лист («Розваги вапнярської еліти під час війни», 2022. – 29 
верес. – С. 2). Не зустрічаються такі жанри як рецензія та 
журналістське розслідування. 

Ще одну групу журналістських жанрів складають 
художньо-публіцистичні. Це такі типи журналістських творів, які 
презентують враження та погляд автора, на ті чи інші явища й 
події. Газета «Томашпільський вісник» найчастіше публікує 
такий поширений в регіональній пресі художньо-публіцистичний 
жанр як нарис. У рубриці «Про людей хороших» є приклад 
портретного нарису під заголовком «Директор – душа 
навчального закладу, а школа – це його життя» (2022. – 3 лют. – 
С. 5). Автор Андрій Заворітний знайомить читачів із постаттю 
директора Великорусавської школи Івана Горобця, який «вже 
більше сорока років сіє в душі підростаючого покоління зерна 
вічного, доброго, мудрого…». Журналіст широко використовує в 
тексті елементи художнього мислення: створює портрет героя 
(причому не лише зовнішній, але й психологічний), зображення 
його у дії, за допомогою розгорнутої мовної характеристики, 
зображення інтер’єр освітнього закладу, наводить біографічні 
відомості, подає красномовні деталі й подробиці, а також 
ілюструє публікацію світлинами.  

Жанри художньої літератури не є притаманними для 
друкованих ЗМІ, проте деякі види трапляються на сторінках 
районної газети «Томашпільський вісник». Найчастіше тут 
друкуються оповідання – це невеликий за обсягом епічний твір. У 
ньому зображують певні випадки з життя або особливі прояви 
людського характеру.  

Через оповідання газета дає можливість розповісти реальні 
історії з життя людей. Наприклад, публікація з рубрики «Про 
людей хороших» – «Господиня квіткової крамнички» (2022. – 22 
лют. – С. 6). Тут проглядається одноподійність. Також 
виділяється те, що ця подія не є фантазією автора і мала місце в 
реальному житі. Розповідь ведеться від першої особи, яка 
безпосередньо була учасником події, або переказує її. У цьому 
оповіданні чітко зображено повсякденне життя і звичайні 
відносини між людьми, тобто оповідання має соціально-
побутовий характер. Розповідь ведеться докладно в причинно-
часовій послідовності. Текст характеризуеться відтворенням 
конкретної події, у ньому використовується багато побутових 
деталей. За естетичною спрямованістю – це ліричне оповідання. 
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Іноді в газеті розміщують поезії та напрацювання місцевих 
письменників, що публікуються в непостійній рубриці 
«Літературне намисто». Тут зустрічаються вірші (короткий твір, 
розділений на рядки й написаний ритмізованою мовою), 
бувальщини (коротке оповідання про те, що нібито сталося) і 
навіть етюди. Зазвичай усі роботи розміщуються на одній 
сторінці. Наприклад, у №4 номері за 2022 рік опубліковано вірш 
«Із поезій Івана Донича» (2022. – 28 січ. – С. 8). 

У цьому ж випуску опубліковано бувальщину під назвою 
«Дивне лікування». Її тематика побутова, у ній мовиться про 
незвичайні події, які розвиваються навколо хворого кабанчика та 
його господаря (2022. – 28 січ. – С. 8). 

Реклама – важлива складова будь-якого друкованого 
видання. Безумовно, вона є ще одним джерелом прибутку для 
редакції, тому значну частини випусків складають рекламні 
оголошення та публікації рекламного характеру. Тут і 
оголошення про продажі будинків, і реклама працевлаштування в 
Ізраїлі, реклама медичних гарантій та прийом вступників до 
монтажно-економічного коледжу тощо.  

Ще у газеті друкуються матеріали особистого звернення, 
тобто вітання для конкретної людини: з днем народження, 
професійним святом, ювілеєм чи будь-яким іншим святом. 

Отже, у газеті «Томашпільський вісник» представлені 
більшість жанрів трьох груп: інформаційної, аналітичної та 
художньо-публіцистичної. 
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Сучасна освіта розвивається разом з технологічним 

прогресом, і використання медіатекстів стає необхідністю на 
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уроках англійської мови. Медіатексти включають в себе 
різноманітні формати, такі як відео, аудіо, графіку, інтерактивні 
вправи та інше. Інтеграція цих засобів у навчання може зробити 
процес вивчення англійської мови більш цікавим і ефективним.  

У зв’язку з прийняттям Концепції впровадження 
медіаосвіти та медіаграмотності в Україні та проведенням 
експериментальної роботи у навчальних закладах, дослідження є 
актуальним і перспективним. Включення у навчально-виховний 
процес вправ з медіаграмотності дає змогу вчителю 
урізноманітнити види завдань на уроці іноземної мови, зробити 
урок життєвим та комунікативно спрямованим. 

В умовах інформаційних технологій необхідно «навчити 
дитину самостійно здобувати знання, орієнтуватися на 
використання здобутих знань у повсякденному житті. А 
інтерактивні та інноваційні методи навчання не лише підвищують 
ефективність оволодіння мовою, а й виховують особистість і 
готують її до реального життя» [2, с. 21]. 

Саме використовуючи принципи компетентнісно-
орієнтованого підходу до навчання у поєднанні з інтерактивними 
технологіями та вправами, спрямованими на формування 
медіаграмотності учнів, вчитель досягне високих результатів у 
своїй педагогічній майстерності. «Під час виконання проєктів 
активізується креативна та творча діяльність учнівства, 
спрямована на отримання результатів самостійних досліджень з 
допомогою вчителя» [6, с. 48]. Насправді дослідницька та 
проєктна діяльність проходить етапи від зародження ідеї до 
створення результату і ,відповідно, презентації продукту. 
Можемо виділити загальні методи дослідницької діяльності для 
розв’язання практично – орієнтованих завдань, які будуть 
використані під час роботи: спостереження, порівняння, 
абстрагування, моделювання, формалізація, синтез, аналіз, 
оцінювання тощо. Навчання з використанням медіаосвітніх вправ 
передбачає «проходження учнями певних етапів у роботі: 
постановка проблеми, обговорення завдань, складання уявлення 
про шляхи вирішення, структурування результатів, тестування та 
доопрацювання» [4, с. 109]. Ці етапи є основою до проєктного 
підходу у навчанні. 

Використання медіатекстів, таких як відео, аудіозаписи та 
інші мультимедійні ресурси, сприяє підвищенню мотивації учнів.  
Сучасні діти і підлітки звикли до інтерактивності та візуальної ін- 
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формації, тому використання медіатекстів робить навчання 
цікавішим і привабливішим для них. Це допомагає залучити учнів 
до уроку та стимулює їх активну участь. 

Однією з важливих складових вивчення іноземної мови є 
розвиток навичок слухання і аудіювання. «Медіатексти надають 
можливість учням слухати автентичну мову, як її використовують 
носії мови у різних ситуаціях. Вони можуть вдосконалювати 
розуміння на слух, а також вчити вимову та інтонацію, що є 
важливими аспектами навчання англійської мови» [1, с. 19]. 

За Сінді Шейбе та Фейз Рогоу: «Вправи з медіаграмотності 
можуть бути особливо ефективні для учнів із обмеженими 
знаннями англійської мови, бо вони надають можливість для 
інтеграції зображення в навчання» [7, с. 202]. 

Медіатексти надають унікальну можливість навчити учнів 
новим словниковим одиницям та граматичним структурам в 
контексті. Учні можуть бачити, як вживаються певні слова та 
фрази в реальних ситуаціях, що полегшує їхнє засвоєння. Крім 
того, медіатексти дозволяють розглядати різні стилі мовлення, від 
розмовної мови до академічного тексту. 

Під час роботи з медіатекстами, учні навчаються 
аналізувати інформацію, виділяти головну думку та розуміти 
підтексти. Вони вчаться критично оцінювати інформацію, яку 
вони отримують, та розвивають навички критичного мислення, 
які будуть корисні в подальшому житті [5, с. 93]. 

Медіатексти можуть бути використані для розвитку 
навичок усного та писемного мовлення. Учні можуть вести 
обговорення на основі відеороликів, створювати власні текстові 
або відео відгуки, а також писати реферати та твори на основі 
матеріалів з медіатекстів. Вони дозволяють учням дізнатися 
більше про культуру, історію та традиції англомовних країн. 
Вони можуть бачити, як живуть і спілкуються люди в інших 
частинах світу, що розширює їхнє світовідчуття та розуміння 
різних культур. 

Отже, інтеграція медіатекстів у навчальний процес на 
уроках англійської мови є важливою складовою сучасного методу 
викладання. Це допомагає покращити мотивацію учнів, розвивати 
навички слухання, розширювати словниковий запас, розвивати 
мовленнєві та критичні навички, а також збагачувати їхнє 
культурне освічення. Вчителі англійської мови повинні активно 
впроваджувати цей підхід для забезпечення якісного навчання й  
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підготовки учнів до ефективного спілкування в англомовному 
середовищі. 

Список використаних джерел 
1. Антонченко М.О. Медіаосвіта в професійній підготовці 

вчителя. Суми: НВВ КЗ СОІППО, 2017. 84 с. 
2. Бакка Т. Медіаграмотність та критичне мислення в 

початковій школі: посібник для вчителя. За редакцією 
Волошенюк О., Дегтярьової Г., Іванова В. Київ : ЦВП, АУП, 
2017. 197 с. 

3. Іванов В.Ф. Медіаосвіта та медіаграмотність: підручник для 
студентів педагогічних коледжів. За науковою редакцією В. 
В. Різуна. Київ: Центр Вільної Преси, 2014. 431 с. 

4. Іванов В.Ф. Основи медіаграмотності: навчально-
методичний посібник для вчителя 8 (9) клас. Київ: Академія 
української преси, Центр вільної преси, 2014. 190 с. 

5. Медіаграмотність на уроках суспільних дисциплін: посібник 
для вчителя. За ред. В. Іванова, О. Волошенюк, 
О.Мокрогуза. Київ : Центр вільної преси, Академія 
української преси, 2016. 201 с. 

6. Чернявський С. Як створити сучасну шкільну газету: 
навчальний модуль. Київ: Академія української преси, 2014. 
75 с. 

7. Шейбе С. Медіаграмотність: підручник для вчителів. 
Перекл. з англ. С. Дьома; за загал. ред. В.Ф. Іванова, О.В. 
Волошенюк. Київ: Центр Вільної Преси, 2017. 319 c.  

 
 

Оксана Гоцур 
кандидат наук з соціальних комунікацій, доцент кафедри 

журналістики та засобів масової комунікації 
Національного університету “Львівська політехніка”,  

м.Львів, Україна, 
oksana.i.hotsur@lpnu.ua 

 
РИНОК МЕДІА ЛЬВІВЩИНИ У КОНТЕКСТІ 

ЗАГАЬНОГО УКРАЇНСЬКОГО МЕДІАБІЗНЕСУ 
 

Після закінчення війни з РФ кількість гравців на 
українському медіаринку стане меншою, а сам ринок дуже 
непросто буде відновлюватися: відбудеться   переформатування  
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ринку, багато медіа припинять існування або змінять свій профіль, 
акценти.  

Українські експерти переконані, що вітчизняний ринок 
медіа після війни дуже зміниться. Про це йшлося під час 
панельної дискусії до Дня журналіста, яка відбулася в Медіацентрі 
Україна-Укрінформ. Засновниця й виконавчий директор ГО 
“Український інститут медіа та комунікації” Діана Дуцик 
прогнозує, що після війни друковані медіа матимуть формат 
альманахів – журналів, що міститимуть аналітику та публіцистику 
і виходитимуть із певною періодичністю. Натомість новинний 
формат переміститься в онлайн-простір [5].  

У світовому медійному контексті на сьогодні спостерігаємо 
втому від новин про війну в Україні. Зокрема, на цьому акцентує 
ReutersInstitute, який вважає, що це може свідчити не про 
відсутність інтересу до України з боку сусідніх країн, а радше про 
бажання впоратися з часом або захистити психічне здоров’я 
людей від справжніх жахів війни. Можливо,споживачі в цих 
країнах уже вважають себе достатньо добре поінформованими про 
Україну, з широким і детальним висвітленням у всіх каналах, у 
тому числі через соціальні мережі [2]. 

Більшість дослідників вважає, що медіа та індустрію розваг 
сформують вісім трендів у 2023 р., які допоможуть вивести 
загальний світовий медіаринок до показників 2019 р.: 1) якість над 
кількістю; 2) відновлення каси; 3) інфляційний тиск; 4) укладання 
угод; 5) зростання реклами; 6) рекламне відео на замовленнябуде 
тривати; 7) інвестиції та технології; 8) фокус на сталий розвиток 
[1]. Але головним викликом були у 2022 р. та в майбутньому 
стануть споживчі витрати. Обтяжені інфляцією, втомлені від 
тривалих наслідків пандемії, невизначеності війни та 
геополітичної нестабільності, споживачі відступають, що значно 
впливає на медіаринок насамперед з фінансових позицій. 

Медіаринок України з початком війни вкотре переживає 
надскладні часи. Війна вплинула й на загальний світовий ринок, 
який намагався станом на 2022 р. вибратися з економічних 
наслідків пандемії Сovid-19. Це перша характеристика 
функціонування українського медіаринкув досліджуваний нами 
період. Друга характеристика тісно пов’язана із застосуванням і 
загальною доступністю штучного інтелекту.  

Третя характеристика стосується друкованих медіа. 
Незважаючи на те, що багато експертів  описують  ринок  видання  
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газет як галузь, що вмирає, їй довелося зазнати значної цифрової 
трансформації, щоб залишатися актуальною. У зв’язку з 
розвитком сучасних технологій видавці традиційних газет зараз 
стикаються зі зрослим тиском, щоб залучити й утримати 
споживачів. Незалежні журналісти, впливові особи та нові медіа 
тепер можуть охоплювати більшу цільову аудиторію та 
слідкувати за цільовим використанням технологічних платформ. 
Як наслідок, споживачі почали відвертати увагу від фізичних 
газет, звертаючи увагу замість них на онлайн-джерела новин. 

Ринок медіа містить декілька сегментів: ринок друкованих 
видань, ринок радіо- і телемовлення, ринок реклами, ринок 
онлайн-медіа.  

Ринок друкованих видань. Поступове зменшення кількості 
газетних компаній – це загальна світова тенденція. Так, 
відповідно до статистики Wordsrated щоденне споживання 
друкованих газет у ЄС станом на 2022 р. становило 21%, 
зменшившись на 16% з 2012 р., а у США Wall Street Journal має 
найбільший річний тираж серед газет США (254,58 млн)  [4]. 
Станом на 2022 р. газети є найменш використовуваним джерелом 
новин у Великобританії, Франції, Іспанії, Німеччині та Італії, хоча 
в середньому довіра до преси в Європі становить 49% [4]. Не 
дивно, що старим газетним видавцям довелося адаптувати власну 
стратегію онлайн-контенту для спільного використання, щоб 
стати більш реактивними, привабливимита доступними та  
створити висококонкурентний цифровий простір. 

Друковані медіа з початком війни головний акцент 
зробили не на друці, а на активізації власних інтернет-версій та 
сторінок у соціальних мережах.  

Ринок радіо і телемовлення. Мовлення в Україні під час 
воєнного стану також зазнало значних змін – станом на кінець 
2022 р. відповідно до звіту Нацради України з питань телебачення 
та радіомовлення – 234 компанії припинили свою роботу, з них 
100 телеканалів, 83 радіостанції та 51 провайдер.За даними Big-
Data UA, телеперегляд українців у 2022 р.порівняно з 2021 роком 
скоротився на 17 %. Найнижчий був у березні й грудні, піковий – 
у січні та лютому [6]. 

Ринок реклами. Український рекламний ринок через війну 
почав відновлюватися ближче до середини літа, а вже в травні 
Детектор Медіа пише про його активність [3]. Щойно 
рекламодавці розв'язали базові потреби, пов’язані з життєстійкіс- 
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тю бізнесу, одразу повернулися до маркетингових активностей. І це логічно: 
зараз більшість українців прагне підтримувати українські бренди – їм віддають 
перевагу 53% населення у віці 18–60 років та майже 60% молоді, згідно з 
опитуванням Google і Kantar. Тож,  відмовитися від маркетингової активності 
аж до перемоги було б помилкою. 

У переважної більшості українських ЗМІ структура власності 
сформована за принципом “матрьошки” і захована  на закритих офшорах за 
низкою юридичних фірм. За даними проекту Media Ownership Project кінцевий 
дані про медіавласника вказані лише у близько 20% загальноукраїнських ЗМІ. 

Донедавна медіаринок Львівщини акумулбовувався в руках таких 
олігархів, як:  

• Брати Дубневичі і кіпріот Теофілу, які мали у власності Львівська газета, 
радіо FM Галичина, телекомпанія Гал-ТБ, сайт Galnet.org. 

• Петро Димінський і його Телеканал ZIK, сайт ZIK.ua, який це все добро 
успішно продав одіозному Петру Козаку у 2018 р. 

• Мирослав Хом'як і його медіахолдинг ТРК "Львівська хвиля", Гал-
інфо. 

• Андрій Садовий та його медіахолдинг Радіо Люкс, Zaxid.net, Телеканал 
24, Радіо 24, Football 24. 

• Ігор Починок, якому належать  Експрес, Порадник господаря, Моя 
сповідь, Добрий лікар, Вісник пенсіонера, Блискавка, Порадник жіночий, 
Рецепти Господині, Газета Поділля, ТелеЕкспрес, сайт Expres.ua:  

• Наталя Балюк, яка є власницею 98,5% акцій ПрАТ “Високий Замок”, куди 
входить Високий замок, Добрий господар, Добре здоров'я, Добра кухня, 
Життя і жінка, сайт WZ.lviv.ua; 

• Дмитро Добродомов з 2021 року є єдиним власником телеканалу NTA. 
Потрібно зауважити, що у секторі медіаринку Львівщини значне місце 

займають нішеві впливові онлайн-видання, наприклад “Львівський портал”, 
“Твоє місто”, “Варіанти”, “Наші гроші”, “Корупція. інфо”, “Вголос”, “Твоє 
місто”, “Збруч” та “Дивись.інфо”. 

На ринку медіа Львівщини за останні два роки 
відбуваються такі важливі події, як: 
• у 2021 році CID Media Group  повідомила, що мережа 

“Район.in.ua” на франшизі  запускає своє перше гіперлокальне 
видання у Львівській області – “Район.Моршин”. Видання 
ефективно працює і сьогодні;  

• цього ж року родина Дубневичів продала медіахолдинг, в 
який входять львівська радіостанція “FM Галичина”, 
інформаційне видання Galnet та освітня платформа Media 
House. Його новим власником став Ігор Шумило, якому вже 
належала на той час телекомпанія “Міст”. Але вже станом на 
початок 2022 року інформаційне видання Galnet припинив 
свою роботу через фінансові труднощі; 

• телеканал Зік та інтернет-рерурс Зік було заблоковано 2 люто- 



 23 

го 2021 року за антиукраїнську діяльність його власників, 
Медведчука та Козака, указом президента України 
Володимира Зеленського за рішенням РНБО. 

Під час війни попри певні скорочення у медіасекторі 
Львівщини, все-таки створювалися нові медіа. Зокрема, було 
створено нове медіа про культуру і мистецтво “Свобода Думки”.  

Важливо, що окремі медіакомпанії Львівщини виходять не 
тільки працюють і розвиваються регіонально, а, навіть, 
намагаються вийти на всеукраїнський рівень. Наприклад, навесні 
2023 року львівський медіахаб “Твоє місто” повідомив, що зібрав 
команду, яка активно розвиватиме нове локальне медіа “Твоє 
місто. Київ”. І власне, на сьогодні цей проект активно 
реалізовується. 

Видання “Високий замок” оприлюднило рейтинг 10 
найпопулярніших новинних сайтів Львова, складений за даними 
відвідуваності similarweb.com за березень 2023 року. До списку 
увійшли такі інформаційні майданчики: “Varta1”, Zaxid Net, Твоє 
місто, Вголос, Високий Замок, Lviv media, Vgorode Львів, Гал-
Інфо, 032 Львів [7]. 

Висновки. Попри невтішні тенденції у світовій 
медіаіндустрії, на яку впливають не тільки загальні фінансові 
процеси та політики окремих держав у медіасекторі, але й 
російсько-українська війна на території України, ринок і України 
і Львівщини функціонує . Структура медійного бізнесу 
Львівщини  
За сотанні два роки зазнала чималих змін через зміну власників, 
створення нових медійних проектів та вихід на загальний 
всеукраїнський рівень. 
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ЖАНРОВІ ОСОБЛИВОСТІ ГАЗЕТИ «ТРУДОВА СЛАВА» 

 
Відмінна та оперативна інформація є важливою складовою 

сучасності. Цю роль виконують засоби масової інформації, серед 
котрих є періодичні видання, що вважаються найстарішими. 
Газети у житті суспільства займають важливе місце. Преса здавна 
була основним засобом розповсюдження всіх подій та одним із 
головних поширювачів у маси. 

Друковану пресу як засіб масової інформації 
досліджували: І. Луцюк, І. Бородкіна, А. Слободянюк, Р. Марнич 
та ін. Оскільки регіональні видання є ланкою в системі 
загальнонаціональної періодики, їх вивчення є важливим і 
необхідним у журналістикознавстві. Г. Йордан, О. Хмілярчук, 
К. Чепурна також звертають увагу на труднощі  та  специфіку ви- 
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давничого процесу друкованої преси. 
Регіональна преса є основним джерелом інформації про 

події міста чи області, про особливості функціонування місцевих 
державних установ різних рівнів. Саме тому дуже важливою є 
відповідна якість інформаційного продукту, створеного 
регіональною пресою, адже від того, наскільки цікава й потрібна 
газета читачам, залежить її тираж, а отже – її фінансове 
благополуччя. Інформаційне наповнення регіональних газет має 
відповідати очікуванням читачів [1].  

Під жанром публіцистичного твору розуміють його 
тематичні особливості, композицію, відображення дійсності та 
стилістичну стійкість. Журналістські ідеї втілюються в тій чи 
іншій жанровій формі. Кожного разу, відкриваючи газету, читач 
зустрічає не лише тексти, а й такі журналістські жанри, як 
замітки, статті, інтерв’ю, есе. Традиційно їх поділяють на 
інформаційні, аналітичні та художні.  

Найпростішим із групи інформаційних жанрів є замітка. 
Основні характеристики цього жанру є стислість новин, стислість 
тексту не більше 35-40 рядків, точність і зрозумілість для 
масового читача. Найменшою за обсягом є хронікальна замітка. 
Наприклад, публікація «Президент України В. Зеленський 
нагородив іллінчанина» є саме такою. В ній подано лише факт, 
мова замітки ділова, матеріал подано без подробиць (Трудова 
слава. 28 вересня 2022 року. №13 (8539). С. 1). 

Публікація із заголовком «Не допустіть пожежі» є 
прикладом короткої замітки. Вона характеризується стислістю 
інформації, простотою викладу, конкретністю та актуальністю. 
Це повідомлення становить загальний інтерес, адже із настанням 
спекотної погоди зростає ризик виникнення пожеж, основними 
причинами яких є необережне поводження з вогнем (Трудова 
слава. 1 червня 2022 року. №16 (8542). С. 2). 

У газеті «Трудова слава» досить часто зустрічається звіт. 
Це опис подій, їх перебігу та розгортання, що дає повне уявлення 
про те, що сталося. У звіті «На Вінниччині аграрії розпочали 
посів ярих зернових та зернобобових культур» описується, 
скільки станом на 28 березня в області посіяно гектарів зернових 
та бобових культур. За розміром – звіт хронікальний, оскільки 
передано максимально стисло перебіг події, описано головну суть 
того, що відбулося, за структурою – прямий інформаційний, 
позитивний за призначенням,  бо  повідомляє, скільки всього вда- 
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лось зробити аграріям, попри складні часи у зв’язку із війною та 

посухою (Трудова слава. 30 березня 2022 року. № 11 (8537). С. 1). 

 Інтерв’ю є в журналістиці основним засобом збирання 
інформації. Завдання інтерв’ю є отримання висловлювання осіб 
на певні теми та / або про певних осіб шляхом постановки 
цілеспрямованих запитань. Усі можливі різновиди інтерв’ю та 
бесід є на разі основним джерелом інформації для мас [2, c. 4]. 
Але під час аналізу на сторінках газети, не знайшлось жодного 
виду такого жанру як інтерв’ю. 

Досить поширеним інформаційним жанром на сторінках 
газети є некролог. Некролог – це журналістська стаття, яка 
розповідає про нещодавню смерть людини, зазвичай також 
містить огляд життя цієї людини та інформацію про похорони. 
Прикладом є публікація, що має заголовок «Ще однією зорею 
спалахнуло небо». Спочатку подається інформація про смерть 
героя, який загинув, захищаючи Україну, а потім розповідається 
про його життєвий шлях (Трудова Слава. 18 травня 2022 року. 
№18 (8541). С. 1). 

Аналітичні жанри у газеті «Трудова слава» друкуються 
набагато менше, ніж інформаційні. Матеріали у таких жанрах, як 
рецензія, огляд та розслідування, у проаналізованих випусках за 
2022 рік, відсутні.  

Стаття – основний журналістський жанр, що 
характеризується широтою та глибиною аналізу фактів, їх 
зіставленням, узагальненням тощо. Теоретичні, пропагандистські, 
проблемні, наукові та інші різновиди статей [3, c. 25]. До 
прикладу, є матеріал під назвою «Якщо не знаєш  ти коріння роду 
свого – в душі суцільна порожнеча». У статті порушено питання 
щодо традицій та культури в Україні. Проаналізувавши матеріал, 
можна стверджувати, що за своїм змістом стаття є проблемною 
(Трудова слава. 17 серпня 2022 року. №22 (8548). С. 3). 

Журналісти, які виступають у різних жанрах, часто 
використовують читацьку привабливість і розраховують на 
ефективність таких прийомів для встановлення контакту з 
аудиторією. Але є жанри, природа яких говорить безпосередньо з 
кимось. Таким жанром є лист. До прикладу, матеріал який має 
назву «До уваги читачів! Передплата на “Трудову славу”» . За 
формою лист є малим. Адресат це конкретна група людей, а саме 
– читацька аудиторія газети. За авторством: від колективу 
редакції. За призначенням: пропозиція завчасної передплати дру- 
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кованого видання (Трудова слава. 17 серпня 2022 року. №22 
(8548). С. 1). 

У місцевій пресі листи за своїм змістом це найчастіше 
звернення, привітання, пропозиції, повідомлення чи подяки. На 
сторінках газети «Трудова слава» таких звернень удосталь, 
найчастіше це місцеві підприємці та депутати міської ради.  

На сторінках регіонального видання читачі рідко 
ознайомлюються з художньо-публіцистичними жанрами. 
Оскільки основною метою газети є інформування суспільства про 
важливі події та нагальні проблеми. З усіх проаналізованих 
номерів, лише в декількох зустрілись матеріали у цьому 
напрямку, а саме нарис. Нарис – центральний жанр публіцистики, 
що передбачає оперативний відгук на суспільно важливу подію, 
розкриття образу цікавої особи, створення портрету колективу, 
розповідь про побут, звичаї й людей певного регіону своєї й 
чужої країни [4, с 382 ]. У п’ятому лютневому виданні мітиться 
матеріал із заголовком «Кувала зозуля». В ньому, із 
застосуванням художніх прийомів, авторка Наталія Таранюк 
сім’ю Голотів, а саме життя їхньої дочки Марічки. Авторка 
розповідає про важкий стан сім’ї, вкраплює елементи життєвого 
шляху та побуту. Усі особливості публікації вказують на те, що 
це нарис (Трудова слава. 10 лютого 2022 року. №5 (8530). С. 5). 

Іноді в газеті розміщують поезії. Наприклад, вірші 
«Україна в огні» Світлани Травневої, «Символ незламності» 
Наталії Ямкової та «Гонить вітер чорні хмари» Валентини 
Ігнатенко (Трудова слава. 1 червня 2022 року. №16 (8525). С. 4). 

На сторінках української преси розміщується дуже багато 
корисної реклами, що дає споживачеві певну важливу і необхідну 
інформацію, а також соціальної реклами. Реклама є важливою 
частиною будь-якого друкованого видання. Звичайно, це ще одне 
джерело доходу редакції, тому реклама та публікації рекламного 
характеру складають значну частину витрат. Наприклад, у 28-му 
номері газети на четвертій сторінці 8 публікацій рекламного 
характеру. А саме оголошення про продаж будинків, дров, 
пропозиції на рахунок роботи за кордоном, повідомлення про 
втрачені речі, надання різного виду послуг тощо (Трудова слава. 9 
листопада 2022 року. №28 (8554). С. 4).  

Отже, видання «Трудова слава» друкує матеріали різної 
тематики, але головна мета це подання інформації, яка 
безпосередньо буде цікава  жителям  на  яких  спрямована  газета. 



 28 

Також тут використовуються більше інформаційні жанри, 
рідше аналітичні та художньо-публіцистичні. 
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РОСІЙСЬКО-УКРАЇНСЬКА ВІЙНА У ДЗЕРКАЛІ 

ПОЛЬСЬКИХ МЕДІА 
 

Російсько-українська війна – це війна не тільки і не 
стільки за території, скільки за свідомість населення з метою 
захоплення ресурсів, переділу сфер впливу та відтворення 
колишньої системи співіснування в межах кордонів колишнього 
СРСР. В імперських амбіціях РФ Україна є пріоритетною. 
Зважаючи на підтримку України країнами Західної Європи і 
Північної Америки, а також чітко налагоджену систему 
пропаганди в тому числі й на міжнародному рівні, критично 
важливо розуміти, як сприймається і оцінюється війна в Україні 
світовою спільнотою. Саме контекстом війни, а також 
необхідністю напрацювання системи інформаційного захисту (як 
персонального, так і на рівні усієї держави) актуалізується обрана 
тема дослідження.  

Мета дослідження – аналіз сприйняття війни в контексті   

http://surl.li/exlxy
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формування і руйнування стереотипів польськими медіа. 
Хронологічні меді дослідження охоплюють увесь період 

від початку повномасштабного вторгнення і аж до сьогодні.  
У тезах сформульовані основні результати проведеного 

дослідження в межах виконання грантової наукової програми при 
Інституті філософії і соціології Польської академії наук України. 

Аналіз публікацій в польських медіа від 24 лютого 2022 
року дозволив виокремити декілька основних напрямків, в межах 
яких відбувається висвітлення війни, а, по суті, формують 
вектори для розуміння і сприйняття війни аудиторією. 

Одним із найчисленніших напрямків (з точки зору 
кількості публікацій) – інформація про перебіг вооєнних дій на 
території України (див. мал. 1). Найбільша кількість публікацій в 
межах цього напряму припадає на перші шість місяців активних 
бойових дій.  

Мал. 1. Кількість публікації в межах інформування про перебіг 
воєнних дій на території України з лютого 2022 р. по листопад 

В межах цього напрямку висвітлюються події в 

хронологічному порядку. До цього циклу публікацій належать 

матеріали про події в Ірпіні, Бучі, Бородянці, Маріуполі, Харкові, 

Херсоні.  Причому  інформація  подається  із своєрідним  продов- 
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женням: спершу про захоплення і звільнення міст, а пізніше – про 
наслідки перебування окупаційних військ на цих територіях.У 
першому випадку мова йде про зведені дані із посиланням на 
офіційні джерела, або ж на українські ЗМІ. У другому випадку 
вже маємо справу із оригінальними авторськими матеріалами.  

Другий напрям – це інформація про військовополонених, 
про цивільних, які змушені проходити фільтраційні табори, а 
також про дітей та їхню долю. Ці матеріали подаються, 
здебільшого, емоційно, аби викликати емпатію аудиторію. Градус 
емоційності від 24 лютого 2022 року до листопада 2023 року 
значно знизився, що випливає із кількості епітетів, які 
супроводжують ту чи іншу публікацію (див. Мал. 2). 

Мал. 2. Середня кількість епітетів із розрахунку на 
1000 знаків 

Ще два не менш важливих напрямки, які висвітлюються в 
польських медіа – це біженці на території Польщі і 
Європейського союзу загалом, а також інтерв’ю із 
представниками Росії («Dyrektor Ermitażu: Nasze wystawy za 
granicą są operacją specjalną»), основний зміст яких зводиться до 
тези «не всі росіяни погані». 

Висновок. Аналізуючи основні аспекти висвітлення росій- 
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сько-української війни у польських медіа, приходимо до 
висновку, що здебільшого журналістські матеріали вписуються у 
такі напрямки, як:   інформація про перебіг вооєнних дій на 
території України; інформація про військовополонених, про 
цивільних, які змушені проходити фільтраційні табори, а також 
про дітей та їхню долю; біженці на території Польщі і 
Європейського союзу; інтерв’ю із представниками Росії.  
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ТЕМАТИЧНЕ РОЗМАЇТТЯ ГАЗЕТИ «ЗЕМЛЯ 

БЕРДИЧІВСЬКА»  
 

У результаті спричинених війною змін у стратегії, цілях та 
способах функціонування українських медіа з’являються все нові 
та якісно суттєві зміни в політиці та стратегіях розвитку власне 
усього медійного поля України, Європи, світу. Окрема роль 
віддається саме регіональним місцевим ЗМІ, що зазнали суттєвих 
змін та трансформуються в бік цифровізації, реалізації 
присутності в соціальних мережах, активно запроваджують 
цифрові інструменти для осучаснення власних ЗМІ. 

У вітчизняному журналістикознавстві регіональна преса 
була об’єктом вивчення Н. Більовської, Л. Змій, А. Русиняка, 
І. Чорної та ін. Жанри  друкованої  преси  досліджували  М. Васи- 
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ленко, О. Васьківський, О. Гарачковська, О. Голік, О. Гусєва, 
І. Мудра та ін. Жанрово-тематичне наповнення видання «Земля 
Бердичівська» за 2022 рік у науці не розглядалося, що й становить 
актуальність нашої розвідки. 

Газета «Земля Бердичівська» є важливим джерелом 
інформації про регіон та має велику історію. Із наявних архівних 
документів видно, що це видання було започатковано виконавчим 
комітетом ради робітничих депутатів і перша назва її була 
«Известия». Редакція газети розмістилася в будинку, що належав 
відомому в місті лікарю та меценату Давиду Мойсейовичу 
Шеренцісу [11]. Перший номер цього видання вийшов 12 квітня 
1919 року. Саме цей день і вважається днем народження газети 
«Земля Бердичівська». 

Тематика регіональної друкованої преси насправді є 
різноманітною, адже ці видання покликані висвітлювати всі 
питання, що стосуються рідного краю, міста, району або області.  

Соціальні проблеми міста, селища або регіону завжди 
займають важливе місце в регіональній періодиці. У газеті «Земля 
Бердичівська» прикладом публікації на соціальну тему є така: 
«Місто готується до нового опалювального сезону» (Земля 
Бердичівська. 2022. № 25 (16404). 15 липня. С. 2). Тут говориться 
про підготовку комунальниками і мешканцями багатоквартирних 
будинків до опалювального сезону та зустріч міського голови з 
головами ОСББ та працівниками комунальних служб з цього 
питання.  

Економічна тема тісно пов’язана з проблемами сільського 
господарства регіону. У виданні «Земля Бердичівська» цим 
питанням приділено достатньо уваги. Наприклад, коментар голови 
районної організації Аграрної партії України Марії Волкової 
«Продовольча криза у світі, роль українців в її вирішенні та інші 
проблеми аграрного сектору» (Земля Бердичівська. 2022. № 30 
(16409). 19 серпня. С. 4). 

Політична тема час від часу також з’являється на шпальтах 
«Землі Бердичівської». Прикладом такої публікації може 
слугувати інтерв’ю «Чи варто за всяку ціну триматись за посади?» 
з депутатом обласної ради, юристом Олександром Дмитруком, 
проведеним редактором Володимиром Кравченком.  Лідер думок 
у розмові зауважує: «У нас, на жаль, часто втрата посади є 
жахом і викликає паніку. Жага втриматись за будь-якої ціни 
призводить нерідко до масових з аворушень  та конфліктів, що не  
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сприяє нормальному розвитку держави» (Земля Бердичівська. 
2022. № 27 (16406). 29 липня. С. 1).  

Зустрічаються також в газеті «Земля Бердичівська» 
матеріали на екологічну тему. Так, адміністрація ДП 
«Романівський лісгосп АПК» Бердичівського лісництва публікує 
нарис «Лісівники нагадують: самовільна вирубка дерев 
неприпустима» та розповідає про шкоду таких дій для екології: 
«Поряд із глобальними змінами клімату, які яскраво 
повідомляють про себе останні десятиліття, та пожежами, які 
виникають від потепління, спричиненого людською діяльністю, 
загрозу українським лісам несе ще одна велика біда – останніми 
роками все частіше у наших лісах господарює сокира» (Земля 
Бердичівська. 2022. № 45 (16424). 02 грудня. С. 2). 

Тема освіти і навчання також висвітлюється в 
регіональному виданні «Земля Бердичівська». В листопадовому 
номері газети було цілу сторінку присвячено таким публікаціям: 
«Освітяни Бердичівського району отримали 315 сучасних 
хромбуків від компанії Google та ООН», «У Швайківській громаді 
відбулось урочисте відкриття ІІ етапу всеукраїнських учнівських 
олімпіад», «Некомедійна комедія…» про аматорську групу театру 
«Натхнення ліцею № 15, «Красо України, Поділля!» про виставу 
Хмельницького театру ім. М. Старицького «Апельсин від Єви» 
завдяки адміністрації гімназії № 17 в особі директора Людмили 
Харитонової (Земля Бердичівська. 2022. № 43 (16422). 
18 листопада. С. 4). Таким чином, можна констатувати, що 
регіональне видання також торкається культурологічних аспектів. 

Тема культури не часто зустрічається в газеті «Земля 
Бердичівська», проте теж має місце. У публікації краєзнавця, 
голови Житомирської обласної організації Національної спілки 
краєзнавців України Павла Скавронського «Нові здобутки 
Бердичівських краєзнавців» (Земля Бердичівська. 2022. № 34 
(16413). 16 вересня. С. 1) описано урочисте відкриття ХХІІІ 
Міжнародного «Тижня освіти дорослих», що відбувалось у 
приміщенні Літературно-меморіального музею-квартири 
П.Г. Тичини в Києві. 

Медична проблематика, на відміну від попередніх років, у 
номерах за 2022 рік була представлена менше у зв’язку з тим, що 
зменшилась кількість хворих на COVID-19. Проте ця тема й досі 
зустрічається на шпальтах газети «Земля Бердичівська».  
Наприклад, стаття медіаексперта Олексія Гвоздика та  заслуженої  



 34 

журналістки України Алли Федориної «Увага: коронафейки! Як 
повʼязана мавпяча віспа, рух “антиваксерів” та російська агресія 
проти України». Тут автори розвінчують міфи про зв’язок 
мавпячої віспи із світовою змовою (Земля Бердичівська. 2022. 
№ 31 (16410). 26 серпня. С. 5). 

З початком повномасштабної війни в Україні з рф всі 
сфери суспільного життя так чи інакше дотичні до воєнних подій. 
Зокрема, багато матеріалів регіональних та всеукраїнських ЗМІ 
присвячені волонтерству та допомозі переселенцям, 
постраждалим, сім’ям загиблих. У публікації «Товариство 
Червоного Хреста допомагає жителям Бердичівщини» студентка 
Київського університету культури Єлизавета Тарасюк розповідає 
про діяльність цього осередку. 

На жаль, військова тематика вже більше року стосується 
загибелі бійців ЗСУ та мирних жителів. У кожному газети «Земля 
Бердичівська» номері на першій шпальті публікуються некрологи 
захисників нашої держави, яких продовжує забирати війна. Окрім 
того, часто можна зустріти повідомлення про воєнні події. 
Наприклад, «Росії кажуть про мир, вона відповідає ракетами – 
звернення президента України», де Володимир Зеленський 
розповідає про черговий масований ракетний удар по нашій 
країні (Земля Бердичівська. 2022. № 43 (16422). 18 листопада. 
С. 1). 

Інші сфери життя людей так чи інакше також пов’язані із 
воєнними подіями в країні. Так, тема спорту тісно переплітається 
із благодійністю для українських бійців. Таким є матеріал 
«Благодійний шаховий сеанс одночасної гри на підтримку ЗСУ 
влаштували в Бердичеві», де розповідається про діяльність 
вихованців місцевого клубу «Біла Тура» в Парку ім. Шевченка 
заради допомоги військовослужбовцям (Земля Бердичівська. 
2022. № 28 (16407). 5 серпня. С. 1).  

Тема допомоги українським ЗСУ також переплітається із 
євроінтеграцією України, адже країни ЄС доєднались до 
допомоги нашій країні. Так, у публікації від пресслужби 
Бердичівської районної військової адміністрації «Над 
Бердичівським районом гордо замайорів прапор Європейського 
союзу: прапор єдності та взаємодопомоги» розповідається: 
«Україна обрала для себе європейський шлях розвитку та бачить 
своє майбутнє виключно у складі Євросоюзу серед інших 
розвинених європейських  країн. Своє  прагнення  жити  у  вільній,  
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демократичній європейській державі український народ рішуче 
відстояв на Майдані під час Революції Гідності» (Земля 
Бердичівська. 2022. № 18 (16397). 27 травня. С. 2). 

Сторінки аналізованої газети також рясніють розповідями 
про видатних краян. Окремої рубрики немає, але такі матеріали 
можуть займати більше однієї цілої сторінки. Наприклад, 
матеріал «Стиглий колос життя» (Земля Бердичівська. 2022. № 41 
(16420). 4 листопада. С. 3), приурочений до 70-річчя відомого на 
Бердичівщині господарника, громадсько-політичного діяча, 
почесного громадянина Бердичівського району Василя Петровича 
Сухораби. Тут подаються розлогі біографічні дані, описується 
трудова діяльність та заслуги чоловіка, розміщуються світлини 
ювіляра в колі сім’ї, колег, керівництва, а також опубліковано 
привітання від колег з різних організацій. 

Отже, в газеті «Земля Бердичівська» публікуються 
матеріали на соціальну, політичну, економічну, екологічну, 
медичну, освітянську, воєнну, культурну теми. 
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ДОТРИМАННЯ ПРИНЦИПУ ВІДОКРЕМЛЕННЯ ФАКТІВ 

ВІД СУДЖЕНЬ У АНОНІМНОМУ АМАТОРСЬКОМУ 
ТЕЛЕГРАМ-КАНАЛІ «РЕАЛЬНИЙ ХМЕЛЬНИЦЬКИЙ»  

 
Актуальність. Функціонування новинних каналів в умовах 

повномасштабної війни в Україні є абсолютно унікальним 
явищем. Оперативність, безкоштовність, доступність і зручність 
використання роблять соцмережі загалом і так звані 
«месенджери», насамперед, Вайбер і Телеграм, джерелом 
отримання інформації номер один для більшості українців. Поруч 
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із верифікованою інформацією, яку поширюють у 

Телеграмі офіційні особи, державні установи та професійні 

журналістські медіа, існує також і чимало анонімних Телеграм-

каналів. Тому якість отриманих таким чином новин залишається 

під сумнівом, адже специфіка подачі інформації у анонімних 

Телеграм-каналах далеко не завжди відповідає 

загальноприйнятим журналістським стандартам.  

Виклад основного дослідження. Згідно зі статистикою 

офіційного каталогу Телеграму «TGStat», у Хмельницькій області 

у категорії «Новини та ЗМІ» зареєстровано більше 30 каналів 

(станом на 13.10.2023) [7]. Найбільш популярним є Телеграм-

канал «Хмельницький LIVE» , який має понад 233 тисячі 

підписників. На другому місці знаходиться телеграм-канал 

«Реальний Хмельницький», який має 86,3 тисяч підписників. 

«Доброго вечора, ми з Хмельницького» – 77 тисяч, «Труха 

Хмельницький» – 73 тисячі, які позиціонують себе як канали 

всеукраїнської «мережі». Телеграм-канали офіційних 

журналістських ЗМІ значно відстають в показниках аудиторії:  

«Всім» Новини Хмельницький» має 22,9 тисяч підписників, 

«Суспільне Хмельницький» – 10 тисяч, «TV7+ Телеканал 

Хмельницький» – 4 тисячі підписників, «Є Новини 

Хмельницького та області» –– 3 тисячі.  

Телеграм-канал «Реальний Хмельницький» має 86,3 тисяч 
підписників (станом на 13.10.2023 року). Функціонує як 
анонімний Телеграм-канал. У профілі каналу вказано: «Лише 

актуальна інформація Хмельницької області. Платимо за 
унікальний контент» [3], з покликаннями на анонімних 
користувачів у Телеграмі, без зазначення номерів телефону, 

адреси, імен реальних людей тощо. У контенті каналу 
переважають місцеві події, з акцентом на кримінальну хроніку, 
повідомлення про ДТП та смертельні випадки. Для популярності 

каналу є важливими повідомлення про тривоги, наближення атак 
«Шахедів» на місто та область. Публікується також оперативна 
інформація про ситуацію на дорогах міста, оголошення від 

комунальних служб про відключення світла чи води  у  місті.  Ви- 
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світлюється також і воєнна тема: це в основному повідомлення 

про загибель подолян на війні, вшанування героїв війни, 

оновлення мобілізації.   

Особливістю ТГ-каналу є: активне використання фото та 

відеоілюстрацій до новин, специфічний стиль дописів, в яких 

нейтральний інформаційний стиль містить вкраплення розмовно-

побутової лексики, суржику, лайливих слів, у графічному 

оформленні дописів часте  використання емотиконів як у 

заголовку, так і в тексті повідомлення; авторське коментування 

новин у вигляді емоційних реплік.  

Згідно зі статтею 9 Кодексу українського журналіста, 

факти, судження та припущення мають бути чітко відокремлені 

одне від одного. Неприпустимим є розповсюдження інформації, 

що містить упередженість чи необґрунтовані звинувачення. 

Особливо це стосується інформаційних жанрів, де використання 

оціночних суджень розцінюється як порушення.  Комісія з 

журналістської етики рекомендує обережно поводитися з 

фактами, які викликають у аудиторії гнів, тривогу чи страх: «Не 

посилюйте ці емоції власними оцінками. Не робіть жодних 

узагальнень чи припущень щодо груп людей, – говоріть про 

проблему, спираючись на конкретний випадок (випадки)» [4]. 

Використання авторських оціночних коментарів у постах у 

ТГ-каналі «Реальний Хмельницький» можна класифікувати 

наступним чином: 

1.Емоційні вигуки у заголовках. Заголовок новини 
розпочинається емоційними вигуками на позначення страху, 
здивування, засудження щодо тексту новини. Це такі слова як 

«Жах», «Отакої», «Щоооо?»,  просторічні слова «Жесть», 
сленгове «Треш», нецензурні вигуки «ППЦ…!». Наприклад, 
«ЖАХ..!» у новині від 6 жовтня про те, що підліток на смерть 

збив двох дітей. Цей заголовок також супроводжується трьома 
емотиконами: перед заголовком -– червоний знак оклику, смайл 
«обличчя з відкритим ротом і холодним потом», а після 

заголовку – смайл, що «плаче»; «ЖЕСТЬ. Землетрус 
магнітудою 4,5 зафіксували  в Ужгороді»  (9.10.2023). Інші прик- 
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клади: «ЖЕСТЬ. Масштабно ГОРИТЬ ресторан  «Franko» на 

Шевченка»(27.06.2023); «Це просто ЖАХ! орки вдарили по 

продуктовому магазину-кафе в Харківській області: 49 людей 

загинули» (5.10.2023). «Треш! У Шепетівському районі біля 

траси знайшли тіло збитого пішохода» (12.10.2023). «ТРЕШ! 

Пече дітям руки паяльником мамаша з Озерної» (28.09.2023) 

«Щоооо? ООН НЕ знайшла доказів геноциду серед злочинів 

російських військових в Україні». «ППЦ…! Загасив цигарку об око 

підлітка» [3]. 

2.Короткий коментар на початку новини: «Почалось… В 

Україні зафіксували небезпечний новий різновид 
штаму «Омікрону» (13.10.2023) [3]. Використання слова-мему 

«Почалось» висловлює саркастичне ставлення автора до новини 
про те, що можливий новий спалах епідемії коронавірусу, як до 
чогось такого, що не варто сприймати всерйоз, мовляв, це тільки 

«білий шум», навмисне нагнітання паніки. Підпис до відеоновини 
про порушення правил дорожнього руху: «Це ще що за маневри… 
Якийсь олень виліз на зустрічну і ледь не зіткнувся з автівкою, в 

якій були діти» (18.06.2023) [3]. 
3.Розлогий авторський коментар на початку новини. 

Відеоновина від 3 жовтня про порушення автомобілем марки 

BMV правил дорожнього руху починається реченням «В народі 
кажуть, що БМВ то діагноз», його доповнює також емотикон 

«рука, що закриває обличчя». Цей коментар вішає негативний 
ярлик на власників автомобіля марки BMV, як на таких, що 
мають психічні захворювання.  

Відеоновина «Місцеві дідусі ще мають порох» (2.10.2023) 
з прихованою зйомкою пасажира чоловічої статі у громадському 
транспорті, де він переглядає у соцмережах жіночі профілі. Як 

заголовок, так і сама новина, апелює до стереотипу про те, що 
люди старшого віку не мали б виявляти сексуальний інтерес. 
Проявом ейджизму є і те, що чоловіка з відео названо «дідусем». 

Пост під заголовком «Ох яка шустра хмельничанка: зняла 70 
тисяч з краденої картки»(21.05.2023) [3].  Оцінка зловмисниці як 

«шустрої» звучить неоднозначно: з однієї сторони, це вжито із 
сарказмом, але ж з іншої – підкреслюється «вмілість рук»  злодій- 
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ки.  
«Найгуманніший суд світу: хмельничанин, який удома 

облаштував нарколабораторію, отримав умовний 

термін»(15.03.2023) [3]. Коментар іронізує над судовим вироком, 

перефразовуючи відому фразу про «радянський суд –  

найгуманніший суд у світі», вказуючи на недостатність, на думку 

автора, покарання для фігуранта кримінальної справи про 

виробництва та збуту наркотичних речовин.  

4.Короткий коментар наприкінці новини, в якому дається 

оцінка (зазвичай негативна) фігурантам новини, бачимо, 

наприклад, в таких дописах: історія «з побиттям за шансон» у 

Дунаївцях про те, що військовий пенсіонер зазнав фізичних травм 

внаслідок того, що попросив вимкнути російський «шансон» 

молодого чоловіка, завершується коментарем «Мразоти повні», 

вочевидь, як негативна оцінка тому молодикові, що завдав травм 

пенсіонеру (пости від 1.10.2023, 4.10.2023). Вживання оціночного 

слова у множині висловлює негативну позицію автора і щодо всіх 

інших «любителів шансону».  

«Білоруси, які ще зовсім недавно приїжджали на нічний 
базар, тепер зливають інформацію про авіацію з Хмельниччини 

русакам»(23.09.2023) [3]. Після заголовку слідує коментар: 
«Деруни ви щось попутали, не з тим ви дружите»,  в якому 

дається негативна характеристика діям мешканцям Білорусі у 
іронічно-зневажливому звертанні до них словом «деруни».  

5.Розлогий коментар наприкінці новини – трапляється 

частіше, ніж на початку новини. Часто після тексту новини, 
викладеному в нейтральному стилі, в останньому реченні, який 
відокремлено абзацним відступом, подається авторський 

«дотепний» коментар, який містить оцінку новини, авторське 
судження щодо осіб, про які йшлось в новині, особисте 
ставлення, риторичні питання, заклик до дій тощо. Приклад: 

«Затримали ексдружину службовця військомату» (7.10.2023) [3].  
Спочатку подається новина (заголовок і перший абзац) про те, що 
на під час отримання грошової суми було затримано місцеву 

жительку, яка виявилась колишньою дружиною службовця ТЦК, 
третій абзац – іронічний коментар з емоджі,  що  сміється, напри- 
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кінці речення. «Коли розвелись, але сімейна справа –  то 
святе» (смайлик). Цим коментарем автор зміщує акценти новини: 
з суті злочину – корупційної діяльності посадовця та приватної 
підприємиці, а переводить ситуацію чисто на рівень сімейних 
перипетій.  

Фотоновина у вигляді скріншоту тендерної заявки на 
закупку телевізійного та аудіовізуального обладнання 
виконавчим комітетом Хмельницької міської ради  (22.09.2023) 
супроводжується текстом: «Міськраді Хмельницького не вистачає 
телевізорів майже на 200 тисяч для хорошої роботи» і 
завершується коментарем: «Новий сезон «Супермами будуть 
дивитися?» [3]. У першому реченні присутнє додумування автора 
і певне перекручення новини, оскільки аудіовізуальне обладнання 
не обов’язково означає телевізори.  Друге речення розвиває це 
авторське прочитання новини і у вигляді риторичного запитання 
іронізує над тим, що саме будуть робити депутати міської ради з 
допомогою закуплених телевізорів: дивитись скандально відоме 
реаліті «Супермама». Так автор висловлює негативне ставлення 
до державних службовців і сприйняття їхньої діяльності як 
неефективного витрачання часу та державних коштів. 

Новина «Хмельничанам повістки хочуть відправляти у 
Viber та Telegram» (29.03.2023) [3], в якій йдеться про 
можливість надсилати повістки онлайн, завершується 
коментарем «Доброго дня» від воєнкомата», що 
супроводжується також смайликом «божевільне обличчя». У 
цьому коментарі-репліці наголошується, що повідомлення про 
мобілізацію може застати будь-кого із чоловіків зовсім 
несподівано, і смайлик виражає реакцію на це як на щось 
божевільне. 

Новина «Рашистські виродки сьогодні о 6 ранку 
балістикою вдарили по житлових будинках у 
Харкові» (6.10.2023), завершується фразою «Країна гній 
продовжує знищувати цивільне населення України» і 
супроводжується двома емотиконами «розлючений». У цьому 
коментарі дається зневажлива характеристика Росії висловом 
«країна-гній».  

6.Використання окремих емоційно забарвлених слів у 
тексті повідомлення є ще одним порушенням журналістського 
стандарту. Слова, зазвичай в іронічно- зневажливому тоні, з 
негативною конотацією, вульгаризми, вживаються як синоніми до  
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самих фігурантів новини або їх дій. Приклади: «Місцеві 
бізнесмени (закреслено) свині розвели безлад на Гречанах  […] Де 

тільки такі унікуми беруться?» (16.04.2023). «З’явилося відео як 
малолітні ВАНДАЛИ розмалювали тролейбус у Хмельницькому. 

Вночі якісь недоумки вирішили зіпсувати громадський транспорт 
своїми «шедеврами» (2.03.2023). «На Хмельниччині СБУ викрила 

прихильницю «руського міра». Ця падаль переїхала до нас з 
Донеччини, рятуючись від війни» (28.06.2023). «32-річний козел з 
Хмельниччини продавав налаштування до російських каналів». 

«ППЦ…! Загасив цигарку об око підлітка. […] Вилупку, бачите, 
не сподобалось, що хлопчик сильно «шумів» (18.03.2023) [3].  

7.Використання паралінгвістичних засобів впливу й оцінки 
(емотиконів, або смайлів) є характерною рисою спілкування у 
соцмережах, і звідти перейшло і в новинні ТГ-канали. Емотикони 

часто трапляються як у заголовках, так і в основному тексті 
новини, і після тексту. Наприклад, новина під заголовком «На 
Хмельниччині автомобіль скотився зі схилу і на смерть переїхав 

жінку» (6.10.2023) супроводжується двома емотиконами: «голова 
в якої зриває дах», і символ смерті. Обрані графічні символи 

підсилюють емоції страху та тривоги від змісту новини. У новині 
«Міськраді Хмельницького не вистачає телевізорів  
[…]» (24.09.2023) перед заголовком стоять два емотикони 

«обличчя з проникливим поглядом» та «надуте від злості 
обличчя». Обрані емотикони висловлюють ставлення автора до 
змісту новини, мовляв, страшно глянути, як місцеві чиновники 

нераціонально використовують державні кошти.  
   Часто у заголовках використовуються одночасно кілька 

графічних символів, наприклад, у новині під заголовком «ЖАХ..! 

Підліток на смерть збив двох дітей» (6.10.2023) спочатку стоїть 
«червоний знак оклику», емотикон «обличчя з відкритим ротом і 

холодним потом», текст, після тексту – емотикон «обличчя, що 
ридає» [3]. Разом з іншими емоційними елементами заголовку 
(емоційний вигук «жах!») паралінгвістичні символи підсилюють 

негативний тон новини.  
Висновки. Надання емоційного забарвлення та вияв 

оціночного ставлення у інформаційних повідомленнях є 

порушенням принципу  відділення фактів  від  суджень. У анонім- 
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Телеграм-каналі «Реальний Хмельницький» авторські оціночні 
судження та репліки трапляються не в усіх дописах, але у значній 
кількості новинних публікацій. Авторські судження не 
відокремлені від фактів ані графічно, ані змістово. Їхнє 
розташування може бути як у заголовку новини – як вигук чи ціла 
фраза, у тексті повідомлення – окремі емоційно забарвлені слова, 
так і наприкінці тексту – ціла репліка окремим абзацом. 
Використання авторських суджень у новинних публікаціях має 
такі характеристики: стиль суджень – це розмовний стиль з 
уживанням жаргонізмів, вульгаризмів, сленгу, суржику, а також 
зневажливих епітетів, метафор, мемів, навмисне порушення 
правописних норм, що значно відрізняється від нейтрального 
стилю основного тексту новини; емоційні вигуки у заголовках в 
основному виражають страх, роздратування, гнів з метою 
привернення більшої уваги читачів; поширені паралінгвістичні 
засоби впливу й оцінки (емотикони, або смайли), найчастіше – 
для підсилення емоцій страху, паніки, роздратування; коментарі 
автора у тексті чи наприкінці тексту в основному іронічно-
зневажливі, саркастичні, грубі, містять знецінювання та насмішку 
щодо осіб, про яких йдеться в новині; часто відбувається 
навішування ярликів на певні групи населення; низькопробний 
гумор, який апелює до стереотипів – соціальних, вікових, 
гендерних; присутня пропаганда нездорового способу життя та 
вживання алкоголю.  

Емоційність, оціночні судження та авторське ставлення в 
інформаційних постах Телеграм-каналу є грубим порушенням 
журналістських стандартів і споріднюють їх із явищем «жовтої 
преси». 
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свою функцію і мету. 
Проблема жанрів у сучасному журналістикознавстві 

постає в новому світлі. Піж жанром, що з французької означає 
рід, вид, за М. Тимошиком, мається на увазі стійка форма 
існування тексту, особливий стиль викладу зібраного автором 
фактажу, умовний набір формальних і змістових особливостей 
(подібностей), довкола яких можна вирізняти тексти за окремими 
групами та легше оволодівати технікою їх написання [1, с. 16]. 
Жанри мають здатність видозмінюватися, набувати нових форм, 
зникати або стрімко розвиватися. 

«Наше Придністров’я» – це місцева газета, яка орієнтована 
на мешканців Мурованокуриловецького району у Вінницькій 
області. Вона вважається важливим джерелом новин та 
інформації для місцевих жителів та має значний вплив на їхнє 
сприйняття подій у районі. 

Однією з головних ролей газети є забезпечення доступу до 
надійної та об’єктивної інформації. Завдяки своїй специфіці та 
надійності інформації, газета здобула високу репутацію серед 
мешканців Мурованокуриловецького району та стала важливим 
джерелом новин та аналізу подій для громадськості. Це стало 
можливим завдяки високій професійності редакторської команди, 
яка стежить за якістю інформації та дотримується стандартів 
журналістики. 

Проведений тематичний аналіз статей та новин газети 
«Наше Придністров’я» показав, що політика та суспільство є 
одними з найбільш популярних тем серед читачів. Більше 40% 
матеріалів присвячено цим темам. До політичних тем відносяться 
статті про діяльність місцевої влади та політичні події на 
національному рівні. Серед суспільних тем найчастіше 
порушуються питання охорони здоров'я, соціального захисту та 
прав людини. 

Другим за популярністю розділом є економіка та бізнес, 
якому присвячено близько 20% матеріалів. Вони включають в 
себе новини про розвиток місцевих підприємств, інвестиційні 
проекти та інші питання, що стосуються економіки регіону. Інші 
теми, такі як культура, спорт та освіта, займають значно менший 
обсяг матеріалів. Культурні новини становлять менше 10% всіх 
публікацій, інформація про спортивні події та результати змагань 
– близько 5%, а освітні теми – менше 5%. 
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У газеті «Наше Придністров’я» використовуються різні 
жанри журналістики, що дає можливість докладно розглянути 
різноманітні аспекти життя регіону. Найбільш поширеними 
жанрами є новини, репортажі, аналітичні статті, інтерв’ю, 
коментарі та рецензії. Новини, безумовно, є основним жанром 
газети «Наше Придністров’я», який займає більше половини 
обсягу видання. Новини в основному присвячені суспільно-
політичним подіям, культурі, спорту, економіці та іншим темам. 
Приклад новини: «Рада продовжила воєнний стан та загальну 
мобілізацію ще на три місяці»: «Верховна Рада України прийняла 
в цілому проекти Законів “Про затвердження Указу Президента 
України “Про продовження строку дії воєнного стану в 
Україні”” (реєстр. №8419) та “Про затвердження Указу 
Президента України “Про продовження строку проведення 
загальної мобілізації”” (реєстр. №8420). (Наше Придністров’я. 
2023. № 6 . С. 1.). 

Репортажі теж є популярним жанром, який дозволяє 
розповісти про життя місцевої громади зі сторони, займаючись 
глибоким аналізом та розкриттям деталей подій. Цей жанр також 
дозволяє відобразити настрої та думки мешканців регіону щодо 
різних проблем та питань. Наприклад: «До Дня соборності 
України»: «День Соборності України увійшов до національного 
календаря як свято, яке ми відзначаємо на державному рівні, 
адже ідея соборності України була однією з найзаповітніших 
мрій українців протягом довгих років. Це свято нагадує нам, що 
український народ реалізував своє багатовікове прагнення жити у 
соборній державі, сповідувати єдині національні і суспільні 
цінності, спільними силами дбати про добробут народу» (Наше 
Придністров’я. 2023. № 4. С. 1). 

У газеті «Наше Придністров’я» часто використовуються 
заголовки-мотиватори, які мають на меті зацікавити читача та 
змусити його прочитати статтю. Наприклад, «Нові зміни у 
законодавстві: що потрібно знати?» (Наше Придністров’я. 2023. 
№ 6. С. 2). 

Аналізоване регіональне видання є одним з найбільш 
впливових видань на території Придністров’я, яке відіграє 
важливу роль у формуванні суспільної думки та інформаційної 
політики в регіоні. Газета регулярно публікує статті та інтерв’ю з 
активістами громадських організацій, політиками та іншими 
людьми, які здійснюють конкретні дії для покращення життя спі- 
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льноти. Ці матеріали сприяють популяризації ідей активної 
громадянської позиції та підтримки соціальних ініціатив.  

Крім того, газета «Наше Придністров’я» публікує розділи, 
присвячені роботі місцевих органів влади та депутатського 
корпусу, де згадуються конкретні проекти та ініціативи, які були 
започатковані та реалізовані. Це сприяє підвищенню 
інформованості громадян про діяльність місцевих владних 
структур та може стати поштовхом для громадянської активності 
та взаємодії з органами влади. 

Отже, газета «Наше Придністров’я» публікує матеріали 
про політику і суспільство найбільше. Також у цьому виданні 
обговорюються теми охорони здоров'я, соціального захисту та 
прав людини. Серед жанрів переважають інформаційні. 
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Тематика регіональної преси базується на тих проблемах і 

питаннях, що стосуються життя місцевого населення, свого міста, 
області, району та українського суспільства в цілому. М. Кіцаєва 
відзначає, що особливість формування стилю газетного видання 
мотивується розвитком сучасного інформаційного ринку і, як 
наслідок, – зростанням конкуренції на теренах мас-медіа, що 
вимагає особливої уваги редакцій і кожного автора до системного 
та послідовного формування своєрідності видання з позицій 
певного концептуального підходу [1, с. 41]. 
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Регіональну пресу як частину інформаційного простору 
досліджували І. Бєлінська, В. Гвоздєв, А. Гринюк, М. Дяченко, 
М. Кіцаєва, А. Левченко, І. Луцюк, А. Марущак, О. Наливайко, 
В. Скуба, Ю. Фінклер та ін. Оскільки регіональні видання є 
ланкою в системі загальнонаціональної періодики, їх вивчення є 
важливим і необхідним у сучасному журналістикознавстві. 

«Рівне вечірнє» – місцева газета міста Рівне. Її було 
засновано восени 1991 року відомим журналістом Миколою 
Несенюком. Газета виходить раз на тиждень, щосереди. Також 
існує онлайн-версія видання. Там оперативно публікують свіжі 
новини, анонси, події.  

азета «Рівне вечірнє» в полі зору читачів завжди тримає 
актуальну інформацію, що стосується всіх сфер людського життя, 
тому тематичне наповнення цього видання є різноманітним. 
Важливою складовою місцевого видання є висвітлення проблем 
свого міста та області. Регіональна преса є джерелом краєзнавчої 
інформації, адже в реаліях сучасних геополітичних викликів 
«нагальними стають питання зміцнення української державності, 
формування національної самосвідомості й посилення 
національної гідності громадян» [2, с. 86]. У «Рівному 
вечірньому» завжди публікуються актуальні матеріали про події 
міста та України, що стосуються різноманітних проблем. 

Соціальна проблематика. Кожен номер аналізованої 
газети містить у собі матеріали на соціальні теми. Важливою 
проблемою вважає авторка Олена Ракс те, що пожежна машина 
не може проїхати на виклик у статті з елементами інтерв̓ ю «Як 
не ворота, то шлагбаум – рівняни блокують проїзд пожежникам». 
Ситуацію коментує Олександр Ребров, начальник 3-го 
державного пожежно-рятувального загону ГУ ДСНС України у 
Рівненській області (Рівне вечірнє. 2022. № 3 (2577). 20 січня. 
С. 5). 

Екологічна проблематика. Публікацій з питань екології в 
газеті «Рівне вечірнє» за 2022 рік віднаходимо не дуже багато. 
Прикладом може бути публікація «Від живоплоту до екопарковок 
– чим озеленять Рівне» (Рівне вечірнє. 2022. № 3 (2577). 20 січня. 
С. 4), де розповідається про проєкти громадського бюджету 
озеленення від самих містян: екопарковку, реконструкцію старих 
і занедбаних сходів на вулиці Коновальця, укріплення схилу 
георешітками, нові лавки та смітники тощо.  
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Політична проблематика. У «Рівному вечірньому» 
досить часто можна зустріти публікації, що стосуються 
політичної діяльності влади України та окремих політичних 
діячів. У нарисі з коментарями «Юлія Тимошенко: “Сьогодні 
найпершезавдання влади – зупинити зростання цін”» (Рівне 
вечірнє. 2022. № 3 (2577). 20 січня. С. 5) повідомляється позиція 
лідерки партії «Батьківщина» щодо промислової інфляції та 
подорожчання всіх товарів та послуг. Зауважимо, що 
Юлія Тимошенко є досить популярною особою в аналізованому 
регіональному виданні. 

Економічна проблематика. Серед тем, що стосуються 
економічної проблематики, в газеті «Рівне вечірнє» автори 
торкаються питань ціни комунальних послуг. Наприклад, у 
публікації «Дороге тепло: Рівне заплатить вже на 12 мільйонів 
більше» розповідається про багатомільйонну компенсацію міста 
теплопостачальним підприємствам за різницю у тарифах за 
теплову енергію для населення, щоб мешканці пережили цю зиму 
з більш-менш посильними платіжками (Рівне вечірнє. 2022. № 4 
(2578). 27 січня. С. 3).  

Освітня проблематика в газеті «Рівне вечірнє» охоплює 
різні підтеми: від облаштування шкільних приміщень та 
харчування учнів до заробітної платні вчителів та щорічного 
зовнішнього незалежного оцінювання. Наприклад, 
кореспондентка Олена Ракс у публікації «Надбавки за 
престижність: кому 20%, а кому і половини досить?» (Рівне 
вечірнє. 2022. № 3 (2577). 20 січня. С. 5) піднімає питання 
нерівномірної фінансової надбавки до зарплати вчителів-
предметників та педагогів молодших класів.  

Медична проблематика. На початку 2022 року в газеті 
«Рівне вечірнє» досить часто публікували матеріали про 
проблеми пандемії, спричиненої вірусом COVID-19. Автор 
Богдан Слонець у дописі «Звичайні хворі чекають в поліклініці, а 
“ковідні” – на вулиці» (Рівне вечірнє. 2022. № 4 (2578). 27 січня. 
С. 2) піднімає гостре питання про величезні черги до медзакладів 
із людей, яких сімейні лікарі направили на тестування.  

Окрім того, медична проблематика у регіональному 
виданні охоплює такі публікації: «Ожиріння – проблема не тільки 
косметична» (Рівне вечірнє. 2022. № 8 (2582). 24 лютого. С. 19), 
«Хвороби, які загострюються восени: чому це відбувається і що 
робити?», «Як вижити під  завалами»  (Рівне вечірнє.  2022.  № 43   
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(2617). 26 жовтня. С. 12), «“Доступні ліки” – в 360 аптеках» 
тощо. 

Кримінальна проблематика. Кожен номер газети «Рівне 
вечірнє» містить ряд публікацій з описом кримінальних подій: 
ДТП, шахрайства, крадіжки, вбивства, самогубства, торгівля 
людьми, насилля, хабарництво, контрабанда тощо. До прикладу 
візьмемо один номер цього видання – за 21 вересня. Тут 
розміщено такі матеріали кримінального характеру: «За що 
Потоцький застрелив собаку?», «На мільйони гривень порушень 
та недоліків виявили на комунальному підприємстві рівненські 
аудитори», «Водій і пасажир – травмовані», «В “Тойоті” 
перевозили 70 кілограмів бурштину», «Крали цемент з 
потяга» (Рівне вечірнє. 2022. № 38 (2612). 21 вересня. С. 1, 4). 

Воєнна проблематика. Оскільки війна в Україні триває з 
2014 року, то цієї теми торкалися автори публікацій «Рівного 
вечірнього» в кожному номері. Проте до початку 
повномасштабного вторгнення рф на територію нашої країни в 
газеті воєнна проблематика обмежувалась темами облаштування 
укриттів у місті Рівному або розповідями про героїв Рівненщини, 
які захищали Батьківщину на східному напрямку.  

Починаючи з 24 лютого 2022 року, ця тема стала 
наскрізною в кожному номері аналізованого видання. Так,  з 
початком повномасштабної війни в газеті «Рівне вечірнє» 
опубліковано актуальний нарис «“Рускій воєнний корабль – іді 
на*уй” – стало відоме ім’я автора цієї фрази» про легендарне 
висловлювання бійця з острова Зміїного (Рівне вечірнє. 2022. 
№ 10 (2584). 10 березня. С. 6). 

Культурологічна проблематика. Теми, що стосуються 
культурних подій, в газеті «Рівне вечірнє» розміщені в рубриці 
«Дозвілля», котра була постійною до 24 лютого 2022 року, а 
потім з’являлась зрідка. Прикладом таких публікацій є замітка 
«Їжу часів Кобзаря приготують у Рівному» про проєкт 
«Гастроспадщина Рівненщини» (Рівне вечірнє. 2022. № 8 (2582). 
24 лютого. С. 20). 

Духовно-релігійна проблематика. Ця проблематика є не 
дуже поширеною в газеті «Рівне вечірнє», проте деякі публікації 
торкаються тем духовно-релігійного життя Рівненщини. 
Прикладом такої інформації є нарис Богдана Слонця «Довічно 
молдитимуться за благодійника, який пожертвує землю під храм» 
із коментарем члена парафіяльної ради  церкви  святого  Миколая  



 50 

Чудотворця Богдана Лимаря (Рівне вечірнє. 2022. № 6 (2580). 
10 лютого. С. 2). 

Спортивна проблематика. На жаль, тема спорту в 
однойменній рубриці  газети «Рівне вечірнє» активно 
розглядалася в перших 8-ми випусках до початку 
повномасштабної російсько-української війни. Так, наприклад, в 
одному з номерів (Рівне вечірнє. 2022. № 7 (2581). 17 лютого. 
С. 15) опубліковано матеріали про спортивні події в Україні та 
світі: «Ольга Полюк – єдина українка на олімпіаді з фристайлу», 
«Жох переміг на турнірі в Туреччині», «“Верес” – “Санднес 
Ульф”: нічия», «У стрільців – п’ять медалей», «Winter Cup: 
“Верес» – четвертий”».  

Різномаїття тем, що стосуються життя регіону, в газеті 
«Рівне вечірнє» розглядається як «свідчення швидкого реагування 
ЗМІ на події суспільного життя регіону» [2, с. 90] 

Отже, «Рівне вечірнє» є ефективним джерелом інформації 
про регіон зокрема та про країну в цілому для широких верств 
населення. 
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Газета «Експрес» є однією з провідних незалежних газет в 
Україні та має вагому роль у формуванні громадської думки та 
інформаційного простору. Розуміння концептуальних 
особливостей цієї газети може допомогти краще зрозуміти її роль 
у розвитку української журналістики та демократії в Україні. 

Регіональна друкована преса була об’єктом вивчення таких 
науковців, як Ю. Васьківський, Н. Драган-Іванець, О. Іваницька, 
І. Жарких, Н. Макаренко, І. Мудра, І. Починок, Н. Янішевська та 
ін. Аналіз концептуальних особливостей газети «Експрес» має 
важливе значення для розуміння ролі незалежних ЗМІ в розвитку 
української журналістики та демократії в Україні, а також для 
розуміння змін у концепції та форматі ЗМІ в умовах розвитку 
технологій та інтернету. 

Газета «Експрес» має велику аудиторію і виступає 
важливим джерелом інформації для українського суспільства. 
Вона допомагає формувати громадську думку, сприяє 
демократичному діалогу та забезпечує доступ до різноманітної 
інформації.  

І. Жарких, автор дисертації «Українська періодична преса 
1991-1998 років як джерело історії суспільно-політичних 
процесів», досліджував роль газети «Експрес» у формуванні 
громадської думки на початку 90-х років та її вплив на політичну 
ситуацію в Україні [1, с. 189]. За словами видавців газети, вони 
ставлять за мету «підвищення рівня інформованості 
громадськості, забезпечення доступу до якісної, об'єктивної та 
достовірної інформації про все, що відбувається в Україні та світі. 
Також, газета підтримує критичне мислення своїх читачів та веде 
боротьбу зі зневажливим ставленням до журналістики та свободи 
слова в Україні» [2]. 

На початку свого існування газета «Експрес» була відомою 
своїми публікаціями про події в Україні, політику та економіку 
країни. Зокрема, газета активно висвітлювала події, що пов’язані з 
реформуванням економіки, боротьбою з корупцією, участю 
України у світових політичних процесах. 

У подальшому газета розширила свою тематику і почала 
звертати увагу на культурне життя країни, зокрема на літературу, 
мистецтво, музику, кіно та телебачення. Регіональне видання 
також активно висвітлювало соціальні питання, пов’язані з 
правами людини, охороною здоров’я та освітою. У публікації 
«Що принесе Україні 2023  рік?»  (Експрес.  2022.  №  52  (10711).   
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29 грудня. С. 1) розповідається про масове захворювання людей з 
однаковими симптомами, де визначається чи то грип, чи новий 
вірус. 

У 2000-х роках, газета «Експрес» стала більш 
спрямованою на розваги та розважальну тематику, публікуючи 
статті про зірок шоу-бізнесу, моду, технології та інші теми, які 
були популярними серед молоді. У публікації «На «Євробачення» 
поїдуть TVORCHI!» (Експрес. 2022. № 51 (10710). 22 грудня. 
С. 2) подається інформація про результат Національного 
фінального відбору на пісенний конкурс «Евробачення – 2023», 
де Україну буде представляти гурт талановитих митців 
TVORCHI. 

За час свого існування газета «Експрес» зосереджувалась 
на широкому спектрі тем, які відображали найактуальніші 
проблеми суспільства. Зокрема, вона зверталась до наступних 
тем: Наприклад, у публікації «Шахраї полюють на гроші 
пенсіонерів» (Експрес. 2022. № 50 (10709). 15 грудня. С. 1-3) 
подається інформація про найпоширенішу проблему суспільства 
сьогодні – коли аферисти телефонують до пенсіонерів і будь 
якими способами забирають в них гроші. 

Політика: газета публікувала матеріали про події в Україні 
та світі, включаючи політичні процеси, вибори, міжнародні 
відносини, дипломатію, законодавство та права людини. 
Наприклад у статті «Ще більше тиску на режим Путіна» (Експрес. 
2022. № 50 (10709). 15 грудня. С. 5) детально описали що собою 
являє дев’ятий пакет санкцій щодо рф, а в статті «Якщо вас 
ображають на роботі» (Експрес. 2022. № 48 (10707). 1 грудня. 
С. 12) написано як захищати свої права й уникати приниження.  

Економіка: газета описувала економічні події та тенденції, 
звертаючись до питань макроекономіки, бізнесу, інвестицій, 
фінансів та грошового обігу.  Ось як розписали у публікації 
«Мінус мільярд доларів»  (Експрес. 2022. № 48 (10707). 1 грудня. 
С. 4), про таємниче зникнення грошей у п’яти олігархів за яке 
доведеться заплатити громадянам України.   

Культура та мистецтво: газета писала про культурне життя 
країни, останні тренди у мистецтві та культурі, літературу, театр, 
музику, кіно та інші форми мистецтва. У публікації «Якщо Різдво 
– 25-го грудня, то Водохреще – 6 січня», і там наголошують: 
«Питання календарної реформи актуальне. Тепер церковні дні 
свят в Україні обчислюються за юліанським календарем, а зага-  
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лом світ живе за григоріанським. Між церковним (юліанським) і 
державним календарем є різниця у 13 днів. Через похибку 
юліанського календаря за кожні 200 років додається ще один 
додатковий день. Наприклад, у 2100 році Різдво Христове вже 
припадатиме не 7 січня, а 8-го. Адже різниця між згаданими 
календарями буде не 13, а 14 днів. Тому перехід на новий стиль 
(на григоріанський чи новоюліанський календар) може 
обговорюватися». (Експрес. 2022. № 51 (10710). 22 грудня. С. 6). 
У публікації «Золотий лев – це не нацизм» (Експрес. 2022. № 50 
(10709). 15 грудня. С. 9), детально розписали чому емблема 
дивізій «Галичина» не належить до нацистської символіки.  

Суспільство та люди: газета зосереджувалась на питаннях, 
що стосуються суспільства в цілому, таких як екологія, охорона 
здоров'я, освіта, наука, соціальні питання, міграція та інші 
проблеми. Також вона публікувала інтерв’ю з відомими та 
цікавими людьми. Публікація «Одні – на «нулі», інші – на 
диванах» (Експрес. 2022. № 52. С. 10), висвітлює «наболівшу» 
проблему наших військових – коли їх демобілізують, а інших 
призвуть на їх місце, адже військовослужителі як ніхто 
втомлюються не лише фізично, а й морально.  У публікації 
«Стрептокок вийшов на полювання» (Експрес. 2022. № 52 
(10711). 29 грудня. С. 15), попередили про небезпечну інфекцію 
та проінформували читачів про її симптоми і як вберегтися від 
неї.  

Спорт: газета висвітлювала події в спорті, зокрема футбол, 
бокс, баскетбол, хокей, теніс та інші види спорту Наприклад, у 
публікації «Останній танець талановитої Дарії» (Експрес. 2022. 
№ 32 (10691). 11 серпня. С. 16) наданий приклад того, як росіяни 
знищують не лише військових та цивільних громадян, а й цвіт 
нашої нації – спортсменів. Дар’я Курдель готувалася на 
спортивному майданчику до чергових спортивних змагань, однак 
через атаку касетними снарядами була відправлена в небуття. Це і 
важка втрата для її батьків, адже це була їхня єдина дитина. 

Якщо говорити про новини, про які повідомляє редакція 
газети, то слід сказати, що наразі це новини, що стосуються війни. 
Адже вона охопила всі спектри нашого життя і забувати про її 
існування сьогодні неможливо, і не слід. Зустрічаються статті із 
провокативними назвами, які прямо відповідають настрою 
громадян України, саме це і привертає увагу читачів. Наприклад, 
у публікації «Я би теж пішла  на  фронт…» (Експрес.  2022.  № 50 
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(10709). 15 грудня. С. 13), висвітлене інтерв’ю із Анастасією 
Приходько, де вона показала свої емоції та враження від 
теперішніх подій. Особливо під час зустрічей із військовими та 
те, як бореться зі стресом. 

Але простежила одне цікаве, що дуже мало уваги приділяє 
редакція новинам щодо технологій, щодо відкриттів у медицині, 
то тут все добре, а от щодо інших сфер життя: космос, 
інформаційні технології, штучний інтелект, і т. д. То на такі теми 
важко щось знайти у виданнях газети. Наприклад, у публікації 
«Як виготовляють протези?» (Експрес. 2022. № 45 (10704). 10 
листопада. С. 16) подається інформація про те, як за допомогою 
3D принтера створюють найлегші протези для військових. Даний 
пристрій для виготовлення протезів є найкращим серед інших, 
адже не потребує багато коштів та створює зручні і легкі протези. 

Отже, головною тематикою газети є політика та соціальне 
життя, яке включає в себе сферу медицини, економіки тощо. А 
щодо проблематики, то тут редакція виділяє більше новин в 
середині країни, що є актуальними в певний момент, і менше 
світових новин та відкриттів.  
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Незважаючи на стрімке поширення інформаційно-
комунікаційних технологій, друковані часописи й досі необхідні 
суспільству. Адже «значна частина українців мешкає в сільській 
місцевості, куди новітні технології доходять повільно. Більшість 
жителів невеликих населених пунктів – люди середнього і 
старшого віку, які не користуються цими технологіями, навіть 
якщо мають можливість. Головним джерелом місцевої інформації 
для таких осіб є локальні друковані видання» [3].  

Особливою рисою, яка виділяє пресу серед інших засобів 
масової інформації, є її комплексний характер – вона репрезентує 
багато форм інформації. Крім того, преса характеризується 
оперативністю її подання про події та безпосередністю 
відображення, що підвищує їхню джерельну цінність [7].  

На жаль, останнім часом ми не бачимо на полицях кіосків 
багато друкованих видань, через воєнний стан в Україні, брак 
коштів на утримання редакції та поліграфічні послуги, стрімкий 
розвиток інформаційних технологій більшість авторитетних газет 
продовжили своє функціонування у якості інтернет-ресурсів, або 
перебралися в  соціальні мережі [3]. 

Серед інших несприятливих процесів, що заважають 
функціонуванню друкованої періодики загалом: фінансова 
неспроможність купувати, або передплачувати газети та журнали; 
відсутність зацікавлених інвестиційних сторін, завдяки яким 
можливим було б зниження вартості преси та підвищення 
видавничої спроможності. 

Водночас, важливе значення місцевої преси полягає в 
тому, що інформація, розміщена у такій періодиці, є частиною 
буденного життя. Людям завжди потрібні цікаві новини про своє 
оточення. Тому для пересічних мешканців важливі ЗМІ, які 
висвітлюють історії, що стосуються громад й окремих 
особистостей, пояснюють та інформують про близькі для них 
теми. Через такі медіа люди можуть брати участь у житті своїх 
громад та формулювати власні інтереси [1, с. 22]. Більше того, 
дослідники стверджують, що регіональним ЗМІ, які є 
об’єктивнішими у висвітленні якісних змін на місцях, громадяни 
більше довіряють [5, с. 62].  

Саме через такі медіа суспільство може брати участь у 
житті своїх громад та формулювати власне коло інтересів, а 
завдяки діяльності місцевої періодики територіальна громада 
може дізнаватися про досвід людей, які проживають поруч та по- 
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порівняти його із власним. Безсумнівно, набагато зручніше 

увімкнути телевізор і подивитися новини або ж підключити 

Інтернет на своєму гаджеті і дивитися все онлайн, але і це не 

завжди зручно і доречно [8].  

Складний період переживає наразі часопис «Вінницька 
газета», яка виходить із 1992 року як комунальний засіб масової 
інформації (редакторка Наталія Космина). Часопис і досі 
тримається плаву тільки завдяки підтримці міської ради, яка 
постійно публікує офіційні повідомлення, річні і квартальні звіти 
та важливі рішення. Зараз у редакції налічується усього 6 осіб. 
Газета починалася з колективу, де було 52 працівники. 

Чимало чинників вплинули на діяльність газети. По-

перше, це COVID. Тоді значна читацька аудиторія видання 

природним чином зменшилася. По-друге, війна. Тенденції 

розвитку загального медіаринку в зазначені періоди зумовили 

такі фактори: диджиталізація, руйнування логістики, періодичних 

видань, відтік рекламодавців із традиційних медіа, підвищення 

цін на сировину, відсутність культури споживання передплатної 

інформації, оскільки є безкоштовна альтернатива. Ці фактори 

визначально вплинули на сектор розвитку ринку друкованих 

медіа [9]. Коло інтересів читачів не лише звузилося, а й перейшло 

повністю в безпечний та зручний онлайн формат інтернет-видань, 

від чого всесвітня мережа лише набрала обертів та вже не 

збирається зупинятися.  

На сьогодні немає традиційного медіа – радіо, газети, 
журналу, телеканалу, котрі не запозичили б корисний досвід 
переходу в інтернет-мережу. Відповідно усі вітчизняні медіа 
мають власні сайти, персональні сторінки у всіх соцмережах, 
активно спілкуються з підписниками, враховують їхні думки та 
навіть користуються їхнім контентом.  

всесвітньої мережі як платформи для засобів масової 
комунікації. Згідно з результатами досліджень Інституту Ройтерз 
із вивчення журналістики при Оксфордському університеті, ті 
люди, які виросли з інтернетом, мають особливі звички 
споживання інформації – вони знаходять більше новин у 
соціальних мережах, є менш лояльними до традиційних ЗМІ 
(газет, телебачення), а також  їм легше  призвичаїтися  платити за  
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контент [4]. Якщо врахувати, що кількість таких користувачів 
зростає з кожним роком, то цілком справедливим можна вважати 
твердження, що інтернет став найважливішим ЗМІ [6].  

Доводиться визнати, що газети зараз не мають значного 
попиту серед читачів та постійних передплатників. Це природний 
процес, адже приходить розуміння того, що сьогодні і 
технологічні, і комунікаційні можливості зовсім інші. І навіть 
люди старшого віку, не шукають газету, щоб дізнатися якісь 
новини, вона просто заходять її в інтернеті, тому що там є все.  

Отже, видання «Вінницька газета», як і чимало інших 
видань, зіштовхується з безліччю перешкод у своїй діяльності. 
Війна та пандемія внесли свої корективи у життя українського та 
світового суспільства. Актуальність та оперативність – ось чого 
потребує сучасна громадськість. І в цих прагненнях, як ніщо 
інше, приходить на допомогу онлайн-простір.  У теперішніх 
реаліях газетам дуже важко функціонувати, проте цілком 
можливо за умови активного та вдалого залучення новітніх 
інструментів розповсюдження інформації.  

Успішне функціонування газетних редакцій сьогодні – це 
виклик номер один для усього видавничого бізнесу [2]. І хоча на 
порядку денному стоїть питання про зникнення газет взагалі, 
українська громадськість, володіючи цифровими інструментами, 
не надто активно демонструє чітке та грамотне його залучення в 
повсякденне життя. 
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ПОЛІТИКА ГЕНДЕРНОЇ РІВНОСТІ У МЕДІА: 

РЕГУЛЮВАННЯ ТА СТРАТЕГІЇ ДЛЯ УКРАЇНИ 

 

Медіа відіграють ключову роль у формуванні гендерних 
уявлень та стереотипів у суспільстві. Перш за все належне 
висвітлення гендерних питань сприяє підвищенню обізнаності та 
сприяє боротьбі з гендерною дискримінацією. По-друге, 
позитивне відображення різноманітності гендерів та їх ролей 
може сприяти зміні застарілих норм і сприйняття гендерної 
рівності як норми. До того ж гендерна рівність у медіа не лише 
сприяє справедливості, але й може мати позитивний вплив на 
економіку. Різноманітність і рівність у медіа створюють більш 
інклюзивний та продуктивний медіапростір. Не варто забувати і 
про освітню функцію медіа, відповідно до якої підвищення якості 
гендерно чутливого контенту сприяє більшій обізнаності та освіті  
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населення з питань рівності. 
Залучення гендерної перспективи в медіа допомагає 

розвивати індустрію, відкриваючи нові напрями й теми для 
висвітлення, що розширює аудиторію та покращує якість 
контенту. Власне напрацювання політики гендерної рівності у 
медіа, зокрема через адаптацію та розвиток законодавства, 
допоможе залучити підтримку іноземних інституцій у 
напрацюванні спільних напрямів та поглядів. Відсутність 
напрацьованих політик та змін до законодавства буде 
збільшувати кількість інформаційних атак на незахищені верстви 
населення, збільшувати рівень дезінформації у засобах масової 
інформації, що у довгій перспективі привиде до нерівного 
залучення певних гендерів до різних соціально-політичних 
процесів.  

Власне встановлення правових вимог до медіа може 
забезпечити рівні умови на ринку. Такі правові норми мають 
включати регуляцію контенту, що поширює гендерні 
упередження, і сприяння збалансованому та різноманітному 
висвітленню. Серед інших переваг запровадження норм гендерної 
регуляції у медіа варто відзначити, що ефективне законодавство у 
сфері медіа може служити прикладом для інших галузей, 
демонструючи, як можна втілювати принципи гендерної рівності 
на практиці. 

 Запровадження норм та політик регуляції гендерної 
нерівності у медійному секторі стане відображенням на суспільні 
зміни, включаючи змінені уявлення про гендер та рівність. При 
напрацюванні стратегії розвитку політики гендерної рівності в 
Україні важливим стане і синхронізація із міжнародними 
стандартами та практиками. Інтеграція в українське правове поле 
закордонних норм дозволить забезпечити відповідність України 
глобальним тенденціям та зобов'язанням, підвищуючи її 
репутацію на міжнародному рівні. 

 Станом на 2023 рік в Україні існують певні 
тенденції щодо гендерної рівності в медіа, але політика гендерної 
рівності все ще потребує розвитку. Дослідження, проведене ГО 
"Жінки в медіа" за підтримки IFES Україна, показало, що жінки 
займають більшість керівних посад у медійних організаціях, але 
більше третини опитаних медіа не мають формалізованої 
політики рівності всередині редакції. Крім того, у 67% медіа 
відсутні тренінги з питань толерантності, недискримінації  та  жі- 
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ночого лідерства. Також виявлено, що у більшості випадків 
кінцевими бенефіціарами медіа є чоловіки.  

Наразі гендерна рівність в медіа в Україні регулюється за 
допомогою національного законодавства та указами Президента, 
яке спрямоване на забезпечення рівних прав і можливостей для 
жінок та чоловіків. Серед основних законів та регуляцій можна 
виділити:  
• Закон України "Про запобігання та протидію домашньому 

насильству" (01.01.2020 р. № 2229-VIII); 
• Закон України "Про забезпечення рівних прав та можливостей 

жінок і чоловіків" (07.01.2018 р. № 2866-IV); 
• Закон України "Про внесення змін до деяких законодавчих 

актів України щодо запобігання та протидії 
дискримінації" (13.05.2014 р. № 1263-VII); 

• Закон України "Про засади запобігання та протидії 
дискримінації в Україні" (06.09.2012 р. № 5207-VI); 

• Указ Президента України "Про затвердження Національної 
стратегії у сфері прав людини" (25.08.2015 р. № 1501/2015); 

• Постанова Кабінету Міністрів України "Про урядового 
уповноваженого з питань гендерної політики" (07.06.2017 р. 
№ 390); 

• Постанова Кабінету Міністрів України "Про затвердження 
Державної соціальної програми забезпечення рівних прав та 
можливостей для жінок і чоловіків на період до 2021 
року" (11.04.2018 р. № 273); 

Вищезазначені нормативні акти закладають лише загальні 
правові рамки для забезпечення гендерної рівності. Вони 
визначають основні принципи та заборони, але не завжди містять 
специфічні директиви для медіа. Ці закони зосереджені на 
запобіганні та протидії дискримінації в широкому сенсі, 
включаючи гендерну дискримінацію. Це може включати заборону 
на дискримінаційний контент у медіа, хоча конкретні деталі 
застосування цих норм до медійного контенту можуть бути не 
повністю визначені. Відповідальність за дотримання цих законів 
покладається на медіаорганізації та їхніх працівників. Порушення 
можуть призводити до адміністративних або навіть кримінальних 
санкцій, залежно від характеру та серйозності порушення.  

Українське законодавство встановлює загальні принципи 
регулювання, але часто вимагають додаткових роз'яснень та 
специфічних рекомендацій щодо їх застосування в контексті 
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медіа. Тому напрацювання політики гендерної рівності мало б 
враховувати наступні аспекти: 
1. Розробка і впровадження чітких політик та стандартів, які 

забезпечують рівне представлення та можливості для всіх 
гендерів; 

2. Введення обов'язкових тренінгів та освітніх програм для 
медійних працівників, спрямованих на зниження гендерних 
стереотипів та підвищення обізнаності про важливість 
гендерної рівності; 

3. Моніторинг та оцінка медійного контенту з точки зору 
гендерної рівності та вжиття заходів проти гендерної 
дискримінації; 

4. Залучення широкого кола зацікавлених сторін, включаючи 
громадські організації, експертів та медійників, до розробки та 
реалізації політик гендерної рівності. 

У контексті аналізу політики гендерної рівності у медіа в 
Україні, можна визначити, що хоча існують законодавчі основи 
для забезпечення рівних прав та можливостей, їх практичне 
застосування в медійній сфері залишається недостатнім. Наявні 
закони не враховують специфіки медійної індустрії та не 
встановлюють конкретних механізмів регулювання гендерної 
рівності в контенті. Відсутність чітких директив, обмежена 
практика проведення тренінгів та освітніх програм, а також 
слабка система моніторингу і відповідальності свідчить про 
необхідність розробки більш цілеспрямованих та ефективних 
стратегій у цій сфері. Значну роль у цьому процесі мають 
відігравати як урядові, так і громадські організації, акцентуючи 
на необхідності підвищення стандартів гендерної рівності у 
медійному контенті та професійному середовищі. 
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Регіональні засоби масової інформації в усеукраїнському 

політичному курсі на децентралізацію відіграють важливу роль, 
адже впливають на політичне, соціально-економічне, культурне 
життя людей та на громадську думку. Преса на місцевому рівні 
працює в напрямі модернізації нашої країни та забезпечує 
інформацією населення в конкретних територіальних утвореннях. 

Функціонування мас-медіа Хмельниччини зумовлене 
низкою геополітичних, історичних, культурних та інших 
чинників, до котрих можна віднести розташування області між 
західними і східними регіонами України та соціальний баланс 
складу населення. Відповідно до паспорту Хмельницької області, 
на 57,4 % міського населення припадає 42,6 сільського населення. 
Середній вік чоловічого населення становить 38,8 років, жіночого 
– 44,3. Люди пенсійного віку складають 32 % [1]. 
О. Волковинський відзначає, що ці обставини увиразнюють образ 
потенційного споживача пресового контенту і підкреслюють 
певну унікальність преси Хмельниччини в органічному поєднанні 
з характерними процесами, що відбуваються в сучасній світовій і 
українській пресі» [2, с. 8]. У системі засобів масової інформації 
Хмельницької області важливу роль відіграє громадсько-
політична газета «Новий шлях» міста Полонного в південно-
східній Волині. 

Від вибору жанрової форми публікації залежить результат 
комунікації. У громадсько-політичній газеті «Новий шлях» міста 
Полонного простежується тенденція до жанрового розмаїття. 
Найпопулярнішим жанром регіонального видання є стаття.  

Прикладом журналістської статті є публікація в газеті 
«Новий шлях» «Про посилення відповідальності за спалювання 
листя та сухої  трави».  Предметом  уваги  є  проблема  соціальної  
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дійсності – шкода від спалювання сухих трав, що «може 
спричинити пожежі у житловому секторі, знищити лінії 
електромереж, лісові насадження, не кажучи вже про серйозну 
загрозу для життя та здоров’я громадян» (Новий шлях. 2022. 
№ 35 (10497). 1 вересня. С. 3). Авторська мета – вплинути на 
читача та закликати його не провокувати власноруч пожежі в 
екосистемах. Авторська думка чітко аргументована, що 
спалювання залишків рослинності негативно впливає на стан 
навколишнього середовища і загрожує здоров’ю людей. Ця 
основна теза логічно переходить в наступну, що полягає в 
розкритті наслідків за порушення Закону України про посилення 
відповідальності за спалювання сухої трави, поживних залишків, 
трави, пасовищ, ділянок із степовою, водно-болотною та іншою 
природною рослинністю, рослинності або її залишків та опалого 
листя на землях сільськогосподарського призначення, у смугах 
відводу автомобільних доріг і залізниць, у парках, інших зелених 
насадженнях та газонів у населених пунктах та поза їх межами, 
що вступив у дію 17 березня 2021 року.  

Також розповсюдженим жанром газетної журналістики є 
замітка. У кожному номері газети «Новий шлях» міста Полонного 
розміщено не менше двох зразків цього жанру, що обов’язково 
має дати відповідь на запитання «що відбулося?», «коли?», «де?». 
Найчастіше замітки публікують в рубриці «Поліцейські будні», де 
подається інформація про різні кримінальні ситуації та роботу 
національної поліції регіону. Наведемо приклад хронікальної 
замітки під назвою «Цивільне подружжя засудили до 3 років 
в’язниці (Новий шлях. 2022. № 42 (10504). 20 жовтня. С. 4). 
Замітка розкриває подробиці цієї справи, що була пов’язана із 
крадіжкою та обшуком житла підозрюваної. Вказана дата цієї 
події та місце скоєння злочину. 

В громадсько-політичній газеті «Новий шлях» 
віднаходимо і жанр інтерв’ю. Такі коментарі опубліковані в 
аналізованому регіональному виданні під назвою «Сергій 
Гармаш: “Розгляд на ТКГ документів ОРДЛО – перший крок, що 
РФ отримає контроль над Україною. І ми житимемо під 
Москвою». Інтерв’ю з представником окремих районів Донецької 
області і ТКГ Сергієм Гармашем опубліковане за інтернет-
матеріалом Ольги Москалюк в «Цензор.НЕТ». (Новий шлях. 
2022. № 6 (10468). 10 лютого. С. 3). На жаль, 24 лютого 2022 року 
ми побачили, що сподівання С. Гармаша не справдилися. 
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Газета «Новий шлях» рясніє також нарисами. Прикладом 
цього жанру є публікація «Риболовля як спорт і як бізнес» Анни 
Нагорної до Дня працівників водного господарства. Окрім 
відомостей про рибака Олександра Тимовського, авторка подає 
розлогу інформацію про рибальські змагання, про команди, що 
беруть участь в цьому спорті, про особливості таких турнірів, про 
водне плесо в с. Сошки Ленковецької ОТГ Шепетівського району 
(Новий шлях. 2022. № 22 (10484). 2 червня. С. 1). Тут прикладі ми 
знаходимо образні вислови, художні фігури та авторське 
ставлення до рибальської справи. 

Часто в газеті «Новий шлях» розміщуються портретні 
нариси. З початком повномасштабної війни в Україні такі 
публікація присвячуються здебільшого військовим, які 
обороняють нашу Батьківщину від російських загарбників. Так, 
наприклад, Анна Нагорна пише про сапера Руслана Загоруйка в 
публікації «Нам потрібен не мир, а перемога!», що є словами 
самого воїна. Авторка описує не тільки бойові заслуги службовця 
ЗСУ, а й його емоції (Новий шлях. 2022. № 36 (10498). 8 вересня. 
С. 1). В аналізованому дописі розміщена світлина Руслана 
Загоруйка у військовій формі зі зброєю в руках. 

Актуальним жанром газетної продукції є повідомлення. До 
прикладу «Повідомлення про планову діяльність, яка підлягає 
оцінці впливу на довкілля» (Новий шлях. 2022. № 45 (10507). 
10 листопада. С. 5). 

Огляд у виданні «Новий шлях» зустрічається нечасто. 
Прикладом є публікація «За новим котлом завітайте у свій 104 
клієнтський простір за адресою: м. Полонне. Вул. Лесі Українки, 
66», де описуються марки котлів та переваги їх придбання у 
Клієнтському просторі (Новий шлях. 2022. № 7 (10469). 
17 лютого. С. 3).  

Майже в кожному номері громадсько-політичної газети 
публікуються життєві історії. «Життєва історія – це тип твору, в 
якому за допомогою всіх засобів художнього відображення 
дійсності, наявних у публіцистиці, висвітлюється епізод чи низка 
епізодів із життя звичайної людини» [3, с. 155]. У виданні «Новий 
шлях» є постійна рубрика «Ключі від серця», де в підрубриках 
«Життєві історії», «Бувальщина» тощо розповідаються цікаві 
історії про звичайних людей. Авторкою більшості таких дописів є 
Ольга Чорна. Так, в одному з її матеріалів «Вам личить осінь…» 

розповідається про чоловіка Романа, який сумує за втраченою ко- 
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коханою Галиною і, ймовірно, своїм сином, та бачить її очі в 
новій знайомій Світлані, якій і присвятив фразу: «Вам личить 
осінь» (Новий шлях. 2022. № 42 (10504). 20 жовтня. С. 6). 

Не дивують читачів газети і некрологи. Якщо раніше на 
останній сторінці видання «Новий шлях» публікувалися в 
основному некрологи-поминання, то зараз на першій сторінці 
можемо знайти інформацію про загибель воїна ЗСУ. Наприклад, 
публікація Анни Нагорної «Збідніла українська земля ще на двох 
героїв», де розповідається про героїчну смерть та поховання 
жителів Полонщини Валерія Ярощука та Віталія Буша (Новий 
шлях. 2022. № 15 (10477). 14 квітня. С. 1). 

Читачі газети «Новий шлях» також у рубриці «Бережіть 
здоров’я» можуть прочитати різні поради щодо лікувальних трав, 
мазей, препаратів, вітамінів, овочів, фруктів, рецептів тощо. 
Розміщено у виданні «Програму телепередач», де публікується 
розклад передач на телеканалах «НТН», «СТБ», «ТЕТ», «5 канал», 
«2+2» та «МЕГА». Остання сторінка рясніє рекламними 
оголошеннями з приводу надання різноманітних послуг, продажу-
купівлі нерухомості,  техніки або інших товарів, вітання 
ювілярам, подяки, поминання, різноманітна інформація 
юридичного характеру, поетичні твори тощо. 

Отже, в громадсько-політичній газеті «Новий шлях» 
найпоширенішими є жанри статті, замітки, нарису, портретного 
нарису, повідомлення, огляду, життєвої історії, інтерв’ю, 
некрологів, привітань, рекламних оголошень тощо. 
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ОСОБЛИВОСТІ ВИСВІТЛЕННЯ ВІЙСЬКОВОЇ 
ПРОБЛЕМАТИКИ У «ВІННИЦЬКІЙ ГАЗЕТІ»  

 
Періодичні видання на сучасному етапі розвитку мас-

медійної сфери та цифрових технологій продовжують свою 
роботу в нових умовах та трансформаційних процесах. 
Регіональна преса користується популярністю в місцевих 
мешканців та є важливим джерелом інформації про рідний край. 

Періодичне видання – «серіальне видання, що виходить 
через певні, рівні проміжки часу та має заздалегідь визначену 
постійну щорічну кількість нумерованих (датованих) випусків й 
однакову назву» [1, с. 5]. 

За своєю типологією, періодика поділяється на: газети, 
журнали, періодичні збірники, бюлетені, експрес-інформацію та 
календарі. 

Газета – періодичне видання, що «виходить від кількох 
разів на день до кількох разів на тиждень, друковане видання з 
систематичними матеріалами про події і явища суспільно-
політичного, економічного й культурного життя. Спочатку газети 
виконували лише інформаційну функцію, але в процесі розвитку 
стали вміщувати аналітичні матеріали, перетворилися на спосіб 
формування громадської думки, урізноманітнилися за тематикою 
й напрямками» [2, с. 196]. 

У зв’язку з загостренням військової ситуації з росією 
24 лютого 2022 року, випуски «Вінницької газети» почали 
наповнюватися матеріалом щодо війни, адже наразі ця проблема 
турбує не тільки тих людей, які знаходяться на окупованих 
територіях нашої країни, а й усіх українців загалом, в тому числі в 
різних регіонах. За рік повномасштабної агресії рф на території 
України місцеві жителі  відпрацювали  свою  реакцію  на  сигнали 
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повітряних тривог, знають, де шукати оперативну інформацію про 
бойові дії. 

«Вінницька газета» не має своєї окремої рубрики, котра б 
розповідала про перебіг війни чи воєнну проблематику загалом. 
Більшість статей на цю тему розташовані у рубриці «Влада і 
громада», хоча зустрічаються періодично і на інших сторінках 
газети. Воєнна проблематика охоплює інформацію у газеті не 
тільки про військових, а й проблеми цивільного населення та їх 
вирішення, оскільки війна торкнулася всіх сфер людського життя і 
її наслідки відчутні всім та по всій території України. 

Умовно, матеріали військової проблематики в 
аналізованому регіональному виданні можна поділити на декілька 
груп: гуманітарна допомога, поради в екстрених ситуаціях, 
благодійність, бізнес та освіта в умова війни, допомога 
постраждалим та регулювання державних установ у воєнний час.  

Наведемо декілька прикладів для кожної з груп. Так, 
«Різдвяний гуманітарний вантаж для захисників» (Вінницька 
газета. 2023. №2. С. 3) – це публікація про гуманітарну допомогу 
для воїнів, розміщена у рубриці «Влада і громада». Допомогу 
надають не тільки вінничани, а також громадяни інших країн 
світу. Про це й пише автор інтерв’ю «Гуманітарний вантаж із 
Бельгії» (Вінницька газета. 2022. №22. С. 3). Стаття «Гуманітарна 
допомога йде до Вінниці» (Вінницька газета. 2022. №9. С. 3) 
інформує про доставлену допомогу з Франції для військових ЗСУ 
та постраждалих від воєнних дій людей. 

З початком війни на шпальтах «Вінницької газети» почали 
з’являтись матеріали у вигляді порад, що мають свій підрозділ 
«Поради Вінничанам», котрі націлені на збереження життів 
громадян. «Що має містити домашня аптечка» (Вінницька газета. 
2023. №1. С. 3) – стаття, в якій перелічені засоби першої 
домедичної допомоги. 

Схожий інформаційний текст розміщений вже у розділі 
«Актуально» – «Зробіть запаси на випадок екстрених 
ситуацій» (Вінницька газета. 2022. №51. С. 3) де зібраний перелік 
речей у разі надзвичайної ситуації, пункти розливу води, вміст 
звичайної та екстреної аптечок. Публікація «Отруєння аміаком: 
дієві поради, які допоможуть врятувати життя на випадок хімічної 
атаки» (Вінницька газета. 2022. №34. С. 2) розповідає про ознаки 
отруєння, про те, як захиститись та надати допомогу при отруєнні 
іншим. 
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Виділимо й тему висвітлення благодійності у газеті. Нарис 
«Шахи плюс благодійність» (Вінницька газета. 2022. №47. С. 3) 
розповідає про те, що у Вінницькому міському палаці дітей та 
юнацтва імені Лялі Ратушної відбувся благодійний турнір з шахів, 
на якому збирались кошти для допомоги військовим. 

Як вже було згадано у попередньому розділі, матеріали 
газети одної тематики часто розміщуються на інших рубриках. 
Декілька прикладів, котрі можна побачити на сторінках «Влада і 
громада», стосуються освіти у воєнний період. У матеріалі 
«Вінницькі освітяни вчяться надавати домедичну 
допомогу» (Вінницька газета. 2022. №35. С. 3) розповідається про 
навчання працівників закладів освіти, як правильно надавати 
першу домедичну допомогу. «У закладах освіти встановлюють 
генератори» (Вінницька газета. 2022. №47. С. 2) – стаття про 
створення безпечних та комфортних укриттів у закладах освіти. 
«Освіта у Вінниці в умовах воєнного стану» (Вінницька газета. 
2022 №10. С. 3) розповідає, як функціонують школи в 
дистанційному форматі та робота чергових дитячих садків.  

Вінниця неодноразово приймала у себе підприємства з 
інших міст. Періодично у газеті можна зустріти матеріали на цю 
тему: «Вінниччина приймає евакуйовані 
підприємства» (Вінницька газета. 2022. №15. С. 1), де 
обговорюються можливі шляхи надання підтримки бізнесу; 
«Підприємства зі сходу України переїжджають до 
Вінниці» (Вінницька газета. 2022. №12-14. С. 3), де дізнаємось, що 
місто вже прийняло чотири таких підприємства у себе й надає їм 
допомогу, аби працювати далі. 

Наступна підтема яку доцільно розглянути, це допомога 
Вінничанам та переселенцям з інших міст. Із матеріалу «Кожен з 
родини постраждалих може отримати допомогу» (Вінницька 
газета. 2022. №33. С. 3) читачі дізнаються про французьку 
міжнародну організацію «ACTED», що надає грошову допомогу 
постраждалим внаслідок подій 14 липня. 

Гуманітарний центр речей допомагає переселенцям з 
одягом та взуттям, про що і йдеться у тексті «Допомогти 
переселенцям може кожен» (Вінницька газета. 2022. №29. С. 1), 
вінничани також можуть долучитись до благодійності. 
Повідомлення «Фінансова допомога переселенцям» (Вінницька 
газета. 2022. №16. С. 2) розташоване у рубриці «Офіційно» та 
повідомляє про  початок  оформлення  документів  для  отримання  
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фінансової допомоги від Управління Верховного комісара ООН у 
справах біженців. 

Більшість послуг, які надавались місцевим 
самоврядуванням у мирний час, призупинили свою роботу. 
Директорка департаменту адміністративних послуг Ірина Кончук 
в інтервʼю «Які адміністративні послуги доступні під час війни: 
як їх отримати» (Вінницька газета. 2022. №21. С. 3) ділиться із 
журналістом видання переліком послуг які можуть надаватись 
Вінничанам та куди звертатись аби їх отримати. 

На першій сторінці останнього випуску газети за 2022 рік, 
що стосується військової проблематики, увагу привертає 
заголовок «У 2022 році вінничани вчилися жити в умовах 
воєнного стану» (Вінницька газета. 2022. №52. С. 1), під котрим 
подано інформацію про підсумкову сесію Вінницької міськради з 
питань, що постали під час воєнного стану та планів на майбутній 
2023 рік. 

Тому нові випуски аналізованого видання присвячені темі 
війни. Вони несуть в собі мету проінформувати та допомогти 
читачам. Це доводить те, що «Вінницька газета» тематично 
підлаштовується від актуальні події. 
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ФУНКЦІЇ, ЗАВДАННЯ ТА ШЛЯХИ РОЗВ’ЯЗАННЯ  

ПРОБЛЕМ РЕГІОНАЛЬНИХ ЗМІ 
  

Регіональні медіа об'єднують громадян, повідомляючи їм 
про важливі місцеві новини, а громадяни долучаються до 
вирішення місцевих проблем. Чим активніші ЗМІ, тим активніші 
громадяни. Роль регіональних медіа – поєднати різних людей у 
різних обставинах у єдину громаду, яка має діяти на 
демократичних засадах заради кращого життя. 

Насамперед, варто наголосити, що сьогодення наділило 
ЗМІ унікальною можливістю впливати на розум та почуття 
людей, мислення, поведінку, систему цінностей тощо. Завдяки 
використанню стереотипів, символічних кодів вони є ефективним 
засобом формування нової, зі своєрідними героями, 
пріоритетами, проблемами соціальної дійсності, яка є 
абстрагованою від реального стану речей [3, С. 45]. 

Функціональні особливості медіа залежать від цілей 
діяльності, а також їхнього місця у загальній структурі владного 
поля. Так чи інакше, головною функцією засобів 
опосередкування, безвідносно до їх організаційних і статусних 
характеристик, є комунікативна функція, яка полягає у зборі, 
створенні, опрацюванні і трансляції інформації від громадян до 
носіїв влади, з одного боку, а з іншого – забезпечує зворотний 
зв'язок, інформаційну відкритість влади, актуалізацію потреб 
громади і формування громадської думки [4, С. 110]. 

Д. Котляр виділяє таке функціональне поле регіональних 
ЗМІ: достовірне, повне, своєчасне висвітлення місцевих подій; 
надання інформації стосовно актуальних важливих місцевих 
проблем; здатність орієнтуватися  в  подіях  культурного  спряму- 
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вання; уміння презентувати думки ключових осіб регіону; 
надання допомоги в соціально-побутових потребах; сприяння 
створенню можливих варіантів, пов'язаних з обміном 
інформацією між жителями регіону [5, С. 108]. 

Проте І. Луцюк звертається до польської дослідниці Й. 
Кемпи-Ментрак, яка виділяє інші функції місцевих ЗМІ: 
пізнавальну (забезпечення знання навколишньої дійсності); 
функцію переконання (роз'яснення відповідних суспільних 
зв'язків та стосунків); контролю (за соціальними, політичними, 
економічними структурами); мотивації (стимулювання людей до 
різних форм діяльності); інтеграції (інтеграція людей в 
суспільство, гуртування їх навколо важливих питань); 
соціалізації (навчати на позитивних цінностях і зразках 
поведінки); розважальну [6, С. 155]. 

На відміну від попередніх двох дослідників, О. 
Пригорницька виділяє інші функції, які притаманні саме 
регіональним ЗМІ: інформування населення про події в регіоні; 
критика та якісне незаангажоване висвітлення дій місцевої влади; 
анонси й висвітлення місцевих культурних і спортивних подій; 
розміщення оголошень; надання корисної інформації, експертних 
порад (від юристів, лікарів тощо); інформування населення про 
якість товарів і послуг у конкретних інституціях і закладах міста; 
виявлення конкретних проблем у місті / в регіоні, висвітлення 
процесу розв'язання цих проблем; зворотний зв'язок з 
населенням, можливість для населення впливати на події в місті / 
регіоні на розв'язання нагальних проблем; історично-краєзнавча 
діяльність; пізнавально-розважальна діяльність, спрямована на 
дітей і молодь [7, с. 590]. 

Регіональні ЗМК допомагають більшою мірою 
враховувати культурні надбання мешканців різних регіонів; 
дають змогу формувати відчуття й уявлення спільності з 
жителями свого міста чи регіону. Справжню гордість за своє 
місто викликають у людей публікації місцевих засобів масової 
інформації, які порівняно із загальнонаціональними відкривають 
набагато більше можливостей для встановлення комунікацій між 
місцевими жителями, для формування зворотного зв'язку. 

Серед першочергових завдань регіональних ЗМІ сьогодні 
є: формування образу Малої Вітчизни та інтеграція місцевої 
громади у загальнонаціональну структуру; збереження 
культурної, історичної самобутності регіону; протистояння куль- 
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турному імперіалізму та глобалізації; утвердження єдиних для 
усієї держави та нації цінностей; охорона демократії, зближення 
громади і влади (дати людям відчуття впливу на тих, кого вони 
обрали); відстоювання перед владою потреб аудиторії [6, С. 156]. 

Серед негативних тенденцій відзначаємо орієнтацію 
регіональних ЗМІ на новинний контент загальнонаціонального 
масштабу, дублювання регіональними ЗМІ та їхніми інтернет-
виданнями інформації національних медіа, низьку якість 
контенту, інертність співробітників місцевих ЗМІ; недовіру 
населення до регіональних видань; ігнорування місцевої 
проблематики і суспільно-політичної ситуації в країні [8, С. 55]. 

Регіональні медіа завжди мають бути на боці місцевої 
громади, презентувати її проблеми і потреби перед владою. На 
сторінках видань якнайкраще видно, наскільки активна тамтешня 
громада. ЗМІ мають виховувати в мешканцях потребу 
самоорганізації, ініціативи та громадської активності, дати їм 
можливості повірити у свої сили. Натомість регіональні видання 
часто можуть нехтувати справжніми потреби місцевих 
мешканців, працюючи лише в інтересах окремих олігархів-
власників чи влади. 

Локальні медіа потребують різких змін. Збільшити 
аудиторію, а загалом і прибутковість регіональних ЗМІ можна, 
розширивши їхні комунікаційні платформи. Таку змогу дає, 
зокрема, розвиток Інтернет-технологій. У місцевих газет, радіо чи 
телеканалів з'являються інтернет-сайти. У такий спосіб ЗМІ 
розширюють свою аудиторію. Щоправда, зміст таких сайтів часто 
повторює усе, що надруковано чи вже вийшло в ефір основного 
ЗМІ [6, С. 156]. 

Створення мультимедійних сайтів, додатків тощо – 
вимоги часу, збереження рекламодавців і споживачів інформації. 
Українські місцеві ЗМІ створюють онлайн-версії, але навіть цього 
не достатньо для залучення активної аудиторії, яка є рушієм 
демократичних змін. Для телебачення онлайн-сегмент – спосіб 
залучення рекламодавців та утримання глядачів, а для друкованих 
ЗМІ – це взагалі можливість продуктивної діяльності [1, С. 433]. 

Дослідження О. Гарматій про регіональні медіа показало, 
що для отримання новин та інформації люди частіше звертаються 
не до друкованих газет, а до їхніх онлайн версій. При цьому 
очевидна закономірність: молодші респонденти більшою мірою 
схиляються  до  використання  веб-сайтів п ресових  видань.  Такі  
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результати свідчать, що хоча друковані видання займають 
важливе місце в системі засобів масової інформації, проте з 
розвитком інтернету та стрімким зростанням кількості його 
користувачів, суспільство рухається у напрямку діджиталізації та 
онлайнової комунікації. 

В межах кожного регіону мас-медіа виступають 
посередниками між громадянами, з одного боку, та місцевою 
владою, з іншого, сприяючи тим самим демократичним процесам 
відкритості та прозорості [2, С. 23]. 

Варто пам'ятати, що газета має величезний інтерес для 
читача і повинна не порушувати журналістських стандартів, щоб 
не втратити довіри аудиторії. Для зацікавлення читача з боку 
редакцій регіональних видань потрібно змінити підхід до 
підготовки публікацій.  

Рівень інформації, збалансування коментарів, фактів, 
раціонально вибрана тематика та достовірність можуть підняти 
рівень газети і районного, і обласного значення. Аудиторія 
швидко звикає до низькопробного інформаційного продукту, 
тому треба сприяти якісному наповненню кожного номера 
видання. Новий підхід та «свіжий погляд» до методів роботи з 
друкованими медіа усуне численні недоліки регіональної преси та 
підніме їх на новий рівень розвитку. 

Загалом, для того, щоб подолати проблеми регіональних 
ЗМІ варто: збільшити аудиторію, а загалом і прибутковість 
регіональних видань, шляхом розширення комунікаційних 
платформ; вводити реформи для державних періодичних видань; 
змінити підхід місцевих журналістів до підготовки публікацій. Це 
необхідно зробити найближчим часом, адже надзвичайно 
важливо зберігати, розвивати регіональні ЗМІ.  

Отже, основними проблемами регіональних ЗМІ є: 
нестача кваліфікованих кадрів, брак коштів в умовах воєнного 
стану, дублювання новин загальнонаціонального масштабу, 
низька якість контенту, невідоме походження матеріалів тощо. 
Розуміння та обізнаність громадян з проблемами на місцях 
збільшує значення мас-медіа як платформи для громадського 
діалогу.  
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ПОРТРЕТНЕ ІНТЕРВ’Ю В СИСТЕМІ РЕКЛАМНОЇ 
КОМУНІКАЦІЇ ЗВО 

 
У сучасному світі заклади вищої освіти поступово 

опановують технології іміджування  і просування освітніх послуг. 
Оскільки ця ніша тільки починає освоюватися і заповнюватися, 
мова йде, радше, не про напрацьований алгоритм, а про пошук 
дієвих механізмів налагодження комунікації. Самобрендування – 
це складна стратегія, що досягаєтсья кількома напрямами, одним 
із яких є формування бренду ЗВО через персональні бренди 
викладачів і випускників. 

Рекламна комунікація є ключовим елементом впливу на 
споживачів і формування їхнього уявлення про товари та послуги. 
Портретне інтерв'ю є однією з ефективних форм рекламної 
комунікації, оскільки дозволяє зосередити увагу аудиторії на 
конкретній особі, її досвіді, думках, враженнях від використання 
певного продукту чи послуги. Це розширює можливості 
створення довірчих відносин між брендом і споживачем.  Окрім 
того, якщо ця особа має сформований власний імідж, це значно 
спрощує алгоритм розробки стратегії брендування усього ЗВО. 

Портретне інтерв'ю є важливим жанром у галузі медійної 
комунікації, спрямований на дослідження внутрішнього світу 
респондента, розуміння його історії формування як особистості з 
певними досягненнями. Цей жанр є складною та важливою 
формою взаємодії між медійником і героєм програми, метою 
якого є відтворення багатогранного образу особистості для 
аудиторії.  

Портретне інтерв’ю, як жанр, займає особливу позицію в 
медійній галузі, оскільки в центрі такого інтервю – людина з її 
проблемами, переживаннями, психологічним станом. Його голов- 
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на мета полягає у розкритті особистості людини та її характеру. 
Сьогодні цей жанр набуває дедалі ширшої популярності серед 
аудиторії в усіх типах ЗМІ. Портретне інтерв’ю є одним з 
найскладніших варіантів цього жанру. Журналіст повинен не 
лише дізнатися важливі факти з життя людини, але й 
сконструювати певний образ, який відповідає співрозмовникові. 

Інтерв’ю відзначається особливим статусом серед 
сучасних жанрів медіа. Упродовж останніх десятиліть цей 
формат набув значної популярності, що ймовірно пов'язано зі 
зміцненням особистісного аспекту комунікації. Одниим із 
основних видів інтерв'ю є портретне інтерв'ю з медійною 
відомою особою. Це специфічний тип телевізійної програми, 
побудований на діалоговій формі спілкування. Як зазначає А. 
Яковець – «Жанр вимагає досягнення динаміки думки, 
незважаючи на зовнішню статичність, сприяючи активному 
обміну поглядами та стимулюючи гостя висловити свої думки 
остаточно» [3]. 

Специфіка персонального інтерв’ю як жанру полягає в 
тому, що факт чи подія з життя персонажа розкриваються через 
повідомлення, думку обраного співрозмовника, що володіє цією 
інформацією. Отримання відомостей про персонажа  
безпосередньо від нього самого забезпечує відчуття 
достовірності та довіри аудиторії [1, с. 212]. 

Основними ознаками жанру портретного інтерв’ю є: 
• особистісний характер бесіди; 
• створення для публікації в різних типах ЗМІ; 
• публічний характер діалогу; 
• суспільна значущість персони, з якою спілкується журналіст; 
• безпосередній контакт співрозмовників; 
• діалогічність: запитально-відповідальна форма; 
• двоадресність:   вплив не лише на учасників діалогу, але й на 

читача/глядача [2, с .39].  
Університетський імідж є ключовим елементом в 

залученні талановитих студентів, встановленні тривалих 
взаємини з випускниками та сприянні розвитку академічної 
репутації. У цьому контексті, важливо визначити та вивчити 
ефективні стратегії формування позитивного іміджу університету.  
Однією з таких стратегій є використання історій випускників. 
Випускники втілюють унікальність та успіх університетського 
досвіду, а їх історії стають ключовим елементом, що формує по- 
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зитивне сприйняття навчального закладу. Детально розглянемо, 
як історії випускників.  

Використання історій випускників у портретних інтерв'ю 
є не лише засобом розповіді про минуле, але й шляхом 
формування іміджу університету, створюючи враження про 
сучасний та перспективний заклад освіти, здатний підтримати 
індивідуальний розвиток та досягнення своїх випускників. 
Історії стають не лише рефлексією минулого, але й 
відображенням цінностей, які навчальний заклад висуває на 
передній план у своєму освітньому процесі. 

Завдяки індивідуальним історіям випускників у 
портретних інтерв'ю, університет має можливість створити 
глибше розуміння свого внеску у формування кар'єр та 
життєвих шляхів своїх випускників. В такий спосіб, університет 
може активно використовувати ці історії для підсилення своєї 
репутації, приваблюючи та утримуючи талановитих студентів, а 
також залучаючи увагу великої аудиторії зацікавлених у 
становленні та розвитку своєї освіти. 

Важливим аспектом нашої роботи стало проведення 
емпіричного дослідження, щодо думки студенті про практику 
публікування ЗВО інтервю-історій успіху виклаадчів та як це 
впливає на абутрієнтів та загалом на імідж університетй. 

Вибірку досілдження склали – 62 особи (всі здобувачі 
освіти за ОП Журналістика, які виявили згоду взяти участь в 
опитуванні). 

Місце проведення опитування: Тернопільський 
національний педагогічний університет імені В. Гнатюка; 
Чернівецький національний університет імені Ю. Федьковича. 
Питання 1. Чи існує практика в ЗВО публікувати на внутрішніх 
чи зовнішніх ресурсах інтерв’ю-історії (історії успіху і под.) 
викладачів? (див. Таблиця 1). 

Таблиця 1. Відповіді на запитання 1 

Питання 2. Чи існує практика в ЗВО публікувати на внутрішніх 
чи  зовнішніх  ресурсах  інтерв’ю-історії  (історії  успіху  і  под.)  

Відповідь К-ть осіб % 

Так 56 90,3 

Ні 0 0 

Не знаю 6 9,7 
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студентів чи випускників ЗВО?  (див. Таблиця 2.) 
Таблиця 2. Відповіді на питання 2 

Відповідь К-ть осіб % 

Так 58 93,5 

Ні 0 0 

Не знаю 4 6,5 

Питання 3. Чи цікаво вам читати інтерв’ю-історії, які 
розкривають особистість викладача? (див. Таблиця 3.) 

Таблиця 3. Відповіді на питання 3 

Відповідь К-ть осіб % 

Так 47 75,8 

Ні 2 3,2 

Не знаю 13 21 

Питання 4. Чи цікаво вам читати інтерв’ю-історії, які 
розкривають особистість ваших колег (студентів, випускників), 
розповідають про їхні досягнення? (див. Таблиця 4). 

Таблиця 4. Відповіді на питання 4 

Відповідь К-ть осіб % 

Так 48 77,4 

Ні 0 0 

Не знаю 14 22,6 

На основі отриманих даних опитування можна зробити 
важливі висновки щодо впливу історій успіху викладачів та 
студентів на імідж університету. Перш за все, слід відзначити 
високий рівень практики публікації інтерв'ю-історій викладачів 
та студентів на внутрішніх та зовнішніх ресурсах університетів. 
Понад 90% випускників-журналістів, які взяли участь в 
опитуванні, підтвердили існування такої практики в їхніх 
навчальних закладах. 
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Друге важливе спостереження полягає в тому, що 
практично всі опитані відзначили публікації інтерв'ю-історій 
студентів чи випускників на внутрішніх чи зовнішніх ресурсах. 
Це підтверджує відкритий та активний підхід університетів до 
просування своїх студентів та випускників через розповіді про 
їхні досягнення та успіхи. 

Щодо інтересу до читання інтерв'ю-історій, більшість 
опитаних виявили цікавість до матеріалів, які розкривають 
особистість викладачів (більше 75%) та до історій успіху 
студентів та випускників (понад 77%). Це свідчить про те, що 
подібна інформація має попит серед читачів, і може бути 
ефективним інструментом комунікації. 

За результатами опитування також видно, що понад 40% 
випускників зацікавлені в інформації про викладачів та студентів 
до того, як обрати університет чи спеціальність. Це свідчить про 
те, що така інформація може впливати на рішення щодо вибору 
освітнього закладу та програми. 

Найбільш важливим висновком є те, що більшість 
випускників вважає, що інтерв'ю-історії варто публікувати не 
лише на внутрішніх ресурсах університету, але й на зовнішніх, 
для промоції спеціальності та університету загалом. Таке 
ставлення може свідчити про впевненість в тому, що успіхи 
викладачів та випускників є важливим ресурсом для приваблення 
уваги та зацікавленості потенційних студентів та сприяє 
формуванню позитивного іміджу навчального закладу. 

Відтак, опитування щодо важливості історії для 
випускників свідчить про високий рівень усвідомленості їхнього 
іміджу та його формування. Результати показують, що історія 
виграє ключову роль у стратегії створення та утримання 
позитивного враження про випускників. Переважна більшість 
опитаних визнає важливість історії як складової їхнього іміджу. 
Це свідчить про те, що випускники розуміють значення своєї 
особистої історії, особистих досягнень і внеску в різні сфери 
життя. Відзначається також усвідомлення того, що історія є не 
лише колекцією фактів, але й інструментом для побудови 
впізнаваного та цікавого образу. 

Результати також підкреслюють важливість того, щоб 
історія випускника була правдивою, автентичною та передавала 
ключові моменти його життя. В цьому контексті, якісна 
комунікація та вміння конструктивно використовувати свою істо- 
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рію стає стратегічним елементом формування іміджу. Загалом 
історія є потужним інструментом для випускників у створенні 
та управлінні своїм іміджем. Якщо вона відображає їхні 
досягнення, цінності та особистість, це сприяє позитивному 
сприйняттю як серед колишніх однодумців, так і в інших 
соціальних та професійних середовищах. Такий підхід може 
вплинути на подальший успіх та стабільність випускників у 
різних сферах їхньої діяльності.  
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УКРАЇНСЬКІ РЕГІОНАЛЬНІ МЕДІА ПІД ЧАС 

ПОВНОМАСШТАБНОЇ ВІЙНИ: ТЕМАТИКА 
КОНТЕНТУ ТА ЖАНРОВА СПЕЦИФІКА 

Після повномасштабного вторгнення Росії українські 
медіа перелаштували діяльність: ключовою постала тематика 
війни. Зокрема, більшість контенту присвячено ходу війни, а 
також залученню місцевих громад до волонтерської роботи. 
Змін  зазнала  також  жанрова  специфіка  видань:  на  початку 
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повномасштабної війни домінувала оперативна хроніка, 
репортажі із регіонів, де відбуваються бойові дії, а також нариси 
про військових і переселенців. 

Воєнна тематика переважала у регіональних медіа 
протягом перших місяців повномасштабного вторгнення. З травня
-червня 2022 р. видання почали надавати пріоритет новинам 
власних громад, контенту на соціальну та кримінальну тематику. 
Також у друкованих медіа побільшало розважального контенту 
(кросворди, гороскопи, поради). Зміни у тематичних пріоритетах 
підтверджують той факт, що регіональні мас-медіа все ж надають 
перевагу місцевим новинам, які репрезентують суспільно-
політичне життя регіону. Побільшало контенту про долі земляків, 
які пішли захищати Україну, а також переважали матеріали на 
волонтерську тематику. Втім, експерти ІДПО відстежують 
наявність типових проблем регіональних видань: запозичені 
тексти, неглибоке, «паркетне» висвітлення життя громад. «Якщо 
в лютому-березні 2022 р. більше половини контенту регіональних 
ЗМІ складало висвітлення воєнних дій, ВПО, то в травні-червні 
кількість таких матеріалів в онлайн-виданнях упала до 23,7%, 
у друкованих — до 14,8%. Популярними знову стали ті ж самі 
теми, що й до вторгнення: в онлайні кримінал — 17,8%, у газетах 
на першій сходинці категорія «інше» — 24,4%. У топтрійку тем 
увійшло життя місцевої громади — 15,4% (друк) та 14,8% 
(онлайн)» [9]. 

Жанрова специфіка регіональних медіа України у травні-
червні 2022 р. нагадувала довоєнні часи. Оперативну хроніку 
замінили об’ємні інформаційні матеріали. «Жанрова палітра 
друкованих видань схожа на ту, яку спостерігали до 
повномасштабного російського вторгнення: інформаційні 
повідомлення значно переважали (45,3%). Далі йдуть оголошення 
та реклама (9,3%), поради (8,3%). Художньо-публіцистичні жанри 
— 7,2%, статті та огляди — 6,1%, 2,3% аналітичні 
кореспонденції. Майже не представлені журналістські 
розслідування, рецензії, листи в редакцію. В газетах та онлайн-
медіа приблизно однакова кількість запозичених та власних 
публікацій — теж зрозуміла тенденція, адже видання, 
повідомляючи про обстріли та ситуацію в регіонах, часто брали за 
основу офіційні звіти та не обробляли їх. В газетах значна частка 
неідентифікованого контенту, майже кожен п’ятий матеріал — 
19,5%. Щодо тональності  —  переважала  нейтральна.  В  газетах,  
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як і раніше, більше позитиву — 10,8% порівняно з онлайн-
виданнями — 6,2%. Натомість негативного контенту більше на 
сайтах — 8,9%, ніж у друці — 4,9%. [9].  

Західні регіони України після повномасштабного 
вторгнення РФ вирізняються чітким форматуванням 
інформаційного простору. До прикладу, на Тернопільщині діє 
увесь спектр медіа: телеканали, друковані мас-медіа, Інтернет-
видання. Зокрема, в області продовжують роботу 4 телеканали. 
Втім, їхнє наповнення після 24 лютого 2022 року значно 
змінилося. Тернопільське Суспільне зупинило виробництво 
власних тематичних телепрограм, натомість почало транслювати 
марафон, над виробництвом якого працюють усі філії. Приватні 
телеканали TV4, INTB, T1 замінили розважальний контент 
програмами на воєнну та суспільно-політичну тематику. За 
даними сайту, Informer.od.ua, у 2022 році «70% усіх новин 
ґрунтувалися на пресрелізах та заявах речників. Лише 8% – це 
власна робота кореспондентів». Аналогічну ситуацію можна 
спостерігати і щодо роботи новинних порталів. «Якщо глибше 
проаналізувати роботу топових телеканалів і радіомовників (які 
прямо з ними пов’язані), побачимо загальну логічну тенденцію: 
включення до «Єдиного марафону», виступи представників 
центральної та міської влади, речників, аналітиків, експертів з 
військових, економічних, політичних питань, базових аспектів 
інформаційної гігієни» [5]. 

Регіональні медіа у південно-східних областях під час 
повномасштабного вторгнення Росії зазнали суттєвих змін. В 
умовах воєнного стану різко скоротилася і кількість самих ЗМІ. 
«Якщо глибше проаналізувати роботу топових телеканалів і 
радіомовників Одеси, побачимо загальну логічну тенденцію: 
включення до «Єдиного марафону», виступи представників 
центральної і міської влади, речників, аналітиків, експертів з 
військових, економічних, політичних питань, базових аспектів 
інформаційної гігієни. Доповненням до цього є популярність 
власних марафонів (Марафон «Війна» на «1 міському»). Більш 
монолітний ефір, як нагальна потреба держави й громадян при 
мінімізації витрат на рекламу, тяжкі часи для бізнесу – і це, 
звісно, не могло не вплинути на можливість створення цікавого 
комунікативного контенту зі «зворотним зв’язком». Так, на 
початковому етапі широкомасштабної війни (лютий – травень 
2022 р.) з екранів частково зникають суспільно-політичні ток-шоу 
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(зокрема, «Прожектор 2:0» та «Чорне дзеркало» на 7 каналі)» [5]. 

Початок повномасштабної війни Росії проти України 

позначився на діяльності системи регіональних масмедіа. 

Найбільших змін зазнали засоби масової інформації південно-

східних областей, на які найбільше спрямована воєнна агресія 

Росії. Скорочення фінансування позначилося на кількості видань 

та аудіовізуальних ЗМІ. Тематика контенту та жанрова специфіка 

також зазнали змін, які типові для більшості регіональних медіа: 

трансляція «Єдиного марафону» на аудіовізуальних ЗМІ, виступи 

представників центральної та регіональної влади, збільшення 

частки запозичених матеріалів від спецслужб у друкованих медіа. 

Щодо жанрової специфіки, то відстежується зростання кількості 

інформаційних матеріалів, натомість поменшало аналітики та 

публіцистики.   
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