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ПППЕЕЕРРРЕЕЕДДДМММОООВВВААА   

 

Методичний посібник «Від ідеї до захисту: написання курсової 

роботи та створення медіапроєкту в журналістиці» розроблений як 

практичний навігатор у процесі підготовки та захисту кваліфікаційних ро-

біт для здобувачів першого (бакалаврського) рівня ОП «Журналістика». 

Курсова робота та курсовий проєкт є ключовими формами самостій-

ної роботи, що відображають рівень теоретичної підготовки, аналітичних 

навичок та професійної креативності здобувачів. 

Працювати над підготовкою курсової роботи/проєкту здобувачі осві-

ти починають після вивчення дисципліни «Теорія і практика медіа-

досліджень», що передбачає вивчення основних методі і прийомів про-

ведення наукового дослідження в галузі журналістики, а також освоюють 

специфіку підготовки курсових робіт і проєктів у галузі знань С «Соціаль-

ні науки, журналістика та інформація» спеціальності С7 Журналістика. 

Метою цього посібника є: 

1) систематизація знань про методологію наукового дослідження та ос-

нови проєктування у галузі медіа; 

2) надання чітких інструкцій щодо вибору теми, планування, збору та 

опрацювання інформації; 

3) допомога у коректному оформленні робіт відповідно до академічних 

стандартів та вимог ОП «Журналістика». 

Посібник має двоєдиний фокус, що відповідає специфіці сучасної 

журналістської освіти: 

1. Написання курсової роботи. Ця частина присвячена дослідни-

цькій діяльності, включаючи освоєння методів контент-аналізу, інтерв'ю-

вання та аналізу медіатекстів. Акцент зроблено на академічній доброче-

сності та формуванні аргументованих наукових висновків. 

2. Створення курсового проєкту. Ця частина є практично-творчою. 

Вона охоплює етапи концептуалізації, розробки та реалізації власного 

медіапродукту (подкасту, SMM-стратегії, мультимедійного лонгріду, ві-

деопроєкту тощо), а також його теоретичне обґрунтування. 
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Матеріал структуровано послідовно: від пошуку ідеї та консультацій 

з науковим керівником до фінального захисту. Рекомендовано викорис-

товувати посібник на кожному етапі роботи. 

Очікується, що цей посібник стане надійним помічником, забезпе-

чить прозорість вимог та допоможе успішно трансформувати теоретичні 

знання у вагомі дослідницькі результати або реальні, конкурентоспромо-

жні медіапроєкти. 

 

Оксана Почапська 
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РРРОООЗЗЗДДДІІІЛЛЛ   111...   ЗЗЗ   ЧЧЧОООГГГООО   ПППОООЧЧЧАААТТТИИИ???   

 

1.1. Роль та значення курсової роботи/проєкту 

Курсова робота та курсовий проєкт є обов'язковими елементами на-

вчального процесу та важливими складовими фахової підготовки здо-

бувачів освіти. Вони слугують індикатором рівня засвоєння теоретичного 

матеріалу, а також здатності застосовувати набуті знання для вирішення 

конкретних професійних завдань. 

Уже на цьому етапі чітко простежується відмінність між курсовою 

роботою та курсовим проєктом. І, в першу чергу, мова йде про мету, з 

якою виконуються курсова робота чи курсовий проєкт (див. Таблиця 1). 

Таблиця 1. Мета й завдання написання курсової роботи  

і курсового проєкту 

Спрямованість Курсова робота Курсовий проєкт 

Наукові 
Поглиблення знань у певній галу-

зі медіазнавства. 

Апробація теоретичних знань на 

практиці медіавиробництва. 

Дослідницькі 

Формування навичок самостійно-

го аналізу, збору та систематиза-

ції інформації, критичного осмис-

лення джерел. 

Обґрунтування концепції проєкту 

на основі аналізу потреб ауди-

торії та медіаринку. 

Практичні 

Оволодіння методами наукового 

дослідження (контент-аналіз, опи-

тування, case-study) для вияв-

лення тенденцій у медіа. 

Розвиток навичок генерації ідей, 

планування, створення та про-

сування реального журналістсь-

кого продукту. 

Виконання курсової роботи / курсового проєкту забезпечує перехід 

від репродуктивного навчання до творчої, аналітичної та проєктної ді-

яльності, що є критично важливим для успішної кар'єри в сучасній жур-

налістиці та комунікаціях. 
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1.2. Розмежування понять 

Незважаючи на спільну мету – демонстрацію професійної компетен-

тності, курсова робота та курсовий проєкт мають суттєві відмінності у 

своїй спрямованості та кінцевому результаті (див. Таблиця 2): 

Таблиця 2. Відмінності між КР та КП 

Характеристика Курсова робота (КР) Курсовий проєкт (КП) 

Спрямованість 

Науково-дослідницька. 

Фокус на вивченні, ана-

лізі та критиці існуючих 

явищ. 

Практично-творча. Фокус на створенні 

та впровадженні нового продукту або 

рішення. 

Ключовий ре-

зультат 

Аналітичний текст (30-

40 сторінок). 

Медіапродукт (готовий або його конце-

пція) + теоретичне обґрунтування (20-

30 сторінок). 

Зміст 

Теоретичне узагаль-

нення та емпіричний 

аналіз медіафеноменів, 

жанрів, тенденцій. 

Розробка та реалізація конкретного 

медіапродукту (газета, подкаст, SMM-

стратегія, мультимедійний лонгрід то-

що), супроводжувана техніко-еконо-

мічним та комунікаційним обґрунту-

ванням. 

 

 

 

 

ВАЖЛИВО: курсова робота відповідає 

на запитання «Чому це відбувається?» і 

«Які закономірності?», тоді як курсовий 

проєкт відповідає на запитання «Що можна 

створити?» та «Як це реалізувати?». 
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1.3. Етапи виконання КР/КП: Тайм-менеджмент  

та планування 

 

Успішна підготовка курсової роботи чи проєкту вимагає чіткого пла-

нування та ефективного тайм-менеджменту. Процес виконання умовно 

поділяється на такі ключові етапи (див. Рис. 1): 

1. Підготовчий етап (1-2 тижні). Вибір та затвердження теми; ви-

значення наукового керівника; формулювання мети, завдань та гіпотези 

(для КР); розробка загальної концепції проєкту (для КП). 

2. Дослідницько-аналітичний етап (4-6 тижнів). Збір та опрацю-

вання теоретичних джерел; проведення власних досліджень (контент-

аналіз, інтерв'ю) або розробка проєкту. 

3. Етап написання/реалізації (6-8 тижнів). Створення чорнового 

варіанту тексту (розділ за розділом) або реалізація проєкту; регулярні 

консультації з керівником; корекція структури та змісту. 

4. Оформлення та фіналізація (2-3 тижні). Редагування та корек-

тура тексту; оформлення списку використаних джерел та додатків; пере-

вірка на академічну доброчесність (плагіат); підготовка до друку/подання. 

5. Етап захисту (1 тиждень). Підготовка презентації; формування 

тез доповіді; репетиція захисту. 
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Рис. 1 Ключові етапи підготовки курсової роботи / курсового проєкту 

Важливо розуміти: кількість тижнів вказано орієнтовно. Разом з тим, 

дотримання встановлених термінів та поетапне виконання завдань до-

зволяє уникнути поспіху та забезпечити високу якість фінальної роботи. 
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РРРОООЗЗЗДДДІІІЛЛЛ   222...   ВВВИИИБББІІІРРР   ТТТЕЕЕМММИИИ   ІІІ   ПППЛЛЛАААНННУУУВВВАААННННННЯЯЯ   

2.1. Як обрати актуальну тему 

Вибір теми є першим і найбільш значущим кроком, який визначає 

успіх усієї роботи. Тема повинна не лише цікавити студента, а й мати  

наукову або практичну цінність. 

 

Критерії актуальності теми, перевірка її на життєздатність 

Вибір теми дослідження повинно ґрунтуватися на трьох основних 

критеріях, які завжди повинні бути в балансі: 

– актуальність (наскільки тема важлива тут і зараз); 

– перспективність (чи можливо реалізувати дослідження за визначений 

період часу); 

– особиста зацікавленість (наскільки тема є цікавою особисто вико-

навцю). 

 

ВАЖЛИВО: Вибір і коригування теми відбувається під час консу-

льтації із керівником курсової роботи. Це забезпечить чіткий напрям 

визначення напряму і проведення дослідження. 

 

Як знайти актуальну тему? 

1. Аналіз «гарячих» точок (hot spot). Актуальні теми часто лежать 

на перетині різних дисциплін, галузей і напрямків: 

– технології: штучний інтелект (AI), великі лінгвістичні моделі (LLM), ін-

формаційна безпека та ін.; 

– глобальні виклики: війни, міграції, пандемія і под.; 

– соціальні зміни: реакція аудиторії, інформаційна стійкість, трансфор-

мація медіа та ін. 

2. Виявлення прогалин (gap spotting) у дослідженнях, які вже 

існують: 

– висновки й рекомендації; важливо бути «в темі» – читати наукові дос-

лідження, статті; часто автори самі вказують на те, що ще не вдалось 
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дослідити, або ж окреслюють перспективи продовження і поглиблен-

ня їхнього дослідження; 

– суперечності: шукайте, де результати дослідження різних авторів су-

перечать одні одним; пояснення цієї суперечності може стати чудо-

вим підґрунтям для проведення дослідження. 

3. Використання інструментів: 

– наукові бази даних: Scopus, Web of Science, Google Scholar, Re-

searchgate та ін.; 

– звіти аналітичних агенцій чи інституцій: часто такі звіти можна знайти 

на офіційних інтернет-сторінках ООН, Єврокомісії та ін. – у них визна-

чаються глобальні пріоритети на найближчі 5-10 років; джерелами 

аналітики можуть бути офіційні сторінки Інституту масової інформації 

(ІМІ), Українського інституту медіа і комунікацій (УІМК), Академії ук-

раїнської преси (АУП) та ін.  

 

Поради щодо звуження та конкретизації теми 

Найкраще, аби у курсовій роботі були чітко визначені одне чи – мак-

симум – два наукові (дослідницькі) питання. Це дасть можливість звузити 

тему і сфокусуватися на глибшому дослідженні однієї проблеми (див. 

Таблиця 3). 

Таблиця 3. Звуження широких тем 

Широка тема  

(Небажано) 

Звужена тема  

(Рекомендовано) 
Мета звуження 

Соціальні мережі та 

новини 

Особливості використання 

Instagram як каналу просування 

розслідувального контенту (на 

прикладі ЗМІ X). 

Чітке визначення плат-

форми, жанру та об'єкта 

аналізу. 

Відеоконтент  

у медіа 

Формати відеосторителлінгу для 

YouTube-каналів, орієнтованих на 

молодіжну аудиторію. 

Конкретизація цільової ау-

диторії та платформи. 

Подкасти в Україні 

Аналіз впливу аудіодизайну на 

сприйняття новинного подкасту 

(на прикладі 5 найпопулярніших 

українських проєктів). 

Додавання методологіч-

ного елементу (аналіз 

аудіодизайну). 

Формула успішної теми (див. Рис. 2):  
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Проблема / Явище + Конкретна платформа / Жанр +  

+ Обмежений часовий проміжок / Конкретний об'єкт 

 

Рис. 2. Формула успішної теми 

 

Перевірка теми на життєздатність 

Після вибору декількох потенційно актуальних тем, необхідно пере-

конатися в тому, що є можливість їх якісно реалізувати (див. Таблиця 4). 

Таблиця 4. Критерії перевірки теми на життєздатність 

Критерій Запитання для самоперевірки 

Доступ до необ-

хідної інформації / 

даних 

1. Чи зможу я отримати необхідні дані (експериментальні, ста-

тистичні, інтерв'ю та ін.)? 

2. Чи є ці дані конфіденційними? 

Методологія 

1. Чи існують методи для аналізу і збору цих даних?  

2. Чи достатньо в мене знань і умінь для реалізації цих методик? 

3. Як швидко я зможу навчитися використовувати ці методики?  

Ресурси й час 

1. Чи вистачить мені часу? 

2. Чи вистачить мені ресурсів (обладнання, програмне забезпе-

чення, люди та ін.)? 
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2.2. Формулювання дослідницького апарату  

(для курсової роботи) 

Для Курсової роботи обов'язковою є розробка чіткого дослідницького 

апарату, який слугує методологічним каркасом роботи. 

 Об'єкт дослідження: Явище, процес або сфера, яку планується 

вивчати загалом (наприклад, процес створення новин у цифровому се-

редовищі). 

 Предмет дослідження: Конкретні аспекти, властивості або зв'яз-

ки об'єкта, які безпосередньо вивчаються (наприклад, особливості мови 

та стилю заголовків новинних матеріалів у Telegram-каналах). 

 Мета: Загальний бажаний кінцевий результат (наприклад, ви-

явити та проаналізувати тренди розвитку інфографіки в українських 

онлайн-медіа). 

 Завдання: Кроки, які необхідно виконати для досягнення мети 

(зазвичай 3-5 пунктів). Завдання повинні відповідати назвам розділів ро-

боти (наприклад, 1. Розкрити теоретичні засади інфографіки; 2. Про-

вести аналіз прикладів...; 3. Сформулювати практичні рекомендації). 

 

Висунення наукової гіпотези 

Гіпотеза – це науково обґрунтоване припущення, яке висувається 

для пояснення певного явища і потребує перевірки емпіричним шляхом. 

Приклад: Припускається, що підвищення інтерактивності муль-

тимедійного лонгріду прямо корелює зі збільшенням часу, який корис-

тувач проводить на сторінці. 

Гіпотеза не обов'язково має підтвердитися. Якщо вона спростову-

ється в ході дослідження, це також є цінним науковим результатом. 

 

ВАЖЛИВО! Гіпотеза є бажаною складовою дослідницького проце-

су, оскільки дає можливість чітко визначити напрям проведення до-

слідження. 
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2.3. Планування структури курсової роботи  

та курсового проєкту 

Логічна структура роботи забезпечує її послідовність та цілісність 

(див. Таблиця 5). 

Таблиця 5. Структура роботи 

Елемент Курсова робота Курсовий проєкт 

Вступ 
Обґрунтування актуальності, мета, 

завдання, методи. 

Обґрунтування актуальності, мета, 

завдання, опис концепції проєкту. 

Розділ 1 

Теоретичні основи: Огляд науко-

вих джерел, визначення базових 

понять. 

Теоретичне обґрунтування: Ана-

ліз релевантних жанрів, платформ, 

цільової аудиторії. 

Розділ 2 

Аналіз: Опис методології, збір та 

аналіз емпіричного матеріалу (кон-

тент-аналіз, опитування). 

Проєктна розробка: Детальний 

опис проєкту, його структури, тех-

нічних рішень та етапів реалізації. 

Розділ 3 

(за потре-

би) 

Узагальнення: Порівняльний ана-

ліз, висновки, рекомендації. 

Економічне та комунікаційне об-

ґрунтування: План просування, 

ризики, оцінка соціального ефекту. 

Висновки 
Узагальнення результатів, під-

твердження/спростування гіпотези. 

Узагальнення результатів реаліза-

ції проєкту. 

 

 

2.4. Робота з науковим керівником:  

Ефективна взаємодія та консультації 

Науковий керівник є головним консультантом та фахівцем, який 

контролює відповідність вашої роботи (курсової роботи / курсового проє-

кту) методологічним та фаховим вимогам освітньої програми «Жур-

налістика».  

1. Ініціатива. Здобувач освіти повинен проявляти ініціативу в орга-

нізації зустрічей. Необхідно приходити на консультації з конкретними за-

питаннями та готовими частинами тексту/плану. 

2. Дотримання графіка. Слід узгодити графік поетапної здачі ма-

теріалу (план, теоретичний розділ, аналітичний розділ). 
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3. Зворотний зв'язок. Ретельно опрацьовувати всі зауваження та 

рекомендації керівника. Незрозумілі моменти слід одразу уточнювати. 

4. Комунікація. Використовувати узгоджені канали зв'язку (елект-

ронна пошта, зустрічі) та дотримуватись правил академічної етики у спі-

лкуванні. 

 

Рис. 3. Ефективна взаємодія з керівником 

Ефективна взаємодія з керівником значно підвищує шанси на успіш-

ний та своєчасний захист роботи. 
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РРРОООЗЗЗДДДІІІЛЛЛ   333...   МММЕЕЕТТТОООДДДИИИКККААА   НННАААПППИИИСССАААННННННЯЯЯ      

КККУУУРРРСССОООВВВОООЇЇЇ   РРРОООБББОООТТТИИИ   (((КККРРР)))   

 

Курсова робота виконується на другому році навчання і охоплює такі 

освітні компоненти (ОК): Інформаційні жанри, Аналітичні жанри, Худож-

ньо-публіцистичні жанри. 

Орієнтовну тематику робіт пропонують викладачі кафедри журналіс-

тики (можна ознайомитись на сторінці кафедри, в Moodle, або безпосе-

редньо взяти перелік тем на кафедрі журналістики), проте тема може ко-

ригуватися (в межах визначених ОК) відповідно до дослідницьких інтере-

сів здобувача. 

 

3.1. Теоретичний розділ (Огляд літератури) 

Перший розділ у курсовій роботі є теоретичним. Тут аналізуються 

дослідження в межах обраної теми, визначаються невідповідності / супе-

речності / прогалини і т.д., пояснюється методологія, окреслюються і об-

ґрунтовуються основні терміни і поняття. 

Теоретичний розділ є фундаментом курсової роботи. Його мета – 

показати обізнаність здобувача з темою, визначити ключові поняття та 

виявити невирішені питання, які досліджуватимуться в роботі. 

 

Правила пошуку та добору джерел 

Якість курсової роботи безпосередньо залежить від релевантності та 

наукової цінності джерел. Необхідно використовувати: 

 Монографії та навчальні посібники. Для визначення базових по-

нять та загальноприйнятих теорій. 

 Наукові статті. З фахових журналів, індексованих у базах даних 

(наприклад, Web of Science, Scopus, Google Scholar, Researchgate, Aca-

demia та ін.), для вивчення сучасних підходів та новітніх досліджень. 

 Іноземні видання. Обов’язкові для демонстрації широкого науко-

вого світогляду та ознайомлення з міжнародними трендами. 
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 Дисертації та автореферати. Для глибокого розуміння методо-

логії. 

 Професійні звіти та законодавча база (наприклад, звіти UNESCO, 

Європейської федерації журналістів, ЗУ «Про медіа») – як нормативна та 

емпірична основа. 

 

Систематизація та критичний аналіз наукових праць 

Огляд літератури не є простим переліком або переказом джерел. Він 

вимагає критичного аналізу та систематизації: 

1. Тематичне групування. Розділення джерел за основними підте-

мами курсової роботи (наприклад, окремо – теорії новинної цінності, 

окремо – особливості візуальної комунікації). 

2. Аналіз підходів. Порівняння точок зору різних авторів, виявлення 

спільних і суперечливих аспектів. Необхідно вказати, які концепції прий-

няті за основу дослідження. 

3. Визначення прогалин. Чітке формулювання того, які аспекти  

проблеми ще не були достатньо досліджені (ця прогалина має стати ос-

новою для емпіричної частини вашої курсової роботи). 

Тобто теоретичний розділ – це не просто опис знайденого, – це ана-

ліз і систематизація, що дозволяє закласти надійний фундамент для пов-

ноцінного дослідження.  

 

 

3.2. Аналітично-дослідницький розділ 

Цей розділ є ядром курсової роботи, де теоретичні знання застосо-

вуються для аналізу емпіричного матеріалу. Він не існує окремо, а є ло-

гічним продовження першого (теоретичного) розділу. 

 

Методи дослідження у журналістиці 

Вибір методу залежить від предмета та мети дослідження: 

 Контент-аналіз: систематичне, кількісне вивчення змісту медіа-

текстів (наприклад, частота вживання певних термінів, тональність, 

представництво джерел). 
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 Case-study (тематичне дослідження): глибокий, детальний аналіз 

одного конкретного випадку, медіапродукту чи кампанії. 

 Експертне інтерв'ю: збір інформації від ключових фахівців галузі 

(редакторів, медіаменеджерів) для розуміння процесів та прийняття рі-

шень. 

 Фокус-групи та соціологічні методи (опитування): дослідження 

сприйняття контенту аудиторією, її потреб та ставлення до медіа. 

Важливо чітко розуміти, що журналістика – це не тільки про тексти, 

але й, чи не в першу чергу, реакція аудиторії на них (оті мільйон разів 

проговорені – дієвість і ефективність). Тому у виборі методів дослі-

дження журналістикознавство не обмежується лише методами текстово-

го аналізу, але й використовує увесь спектр методів соціологічного дос-

лідження: від опитування / анкетування і аж до практичної обробки ста-

тистичних даних. 

ВАЖЛИВО! Перед тим, як визначити методологію, необхідно чіт-

ко сформулювати мету, предмет, об'єкт і гіпотезу дослідження. Це 

допоможе максимально коректно підійти до вибору методів. 

Формування гіпотези – це, по суті, прогнозування результату дослі-

дження на основі якихось даних, з якими так чи інакше стикався дослід-

ник, але вони не були достатньо опрацьовані, але стали своєрідним ла-

кмусовим папірцем для виявлення певних тенденцій чи закономірностей. 

Але якщо дослідник вже виявив цю тенденцію, і для нього це – оче-

видно, для чого ж тоді проводити дослідження? – Все просто: це «очеви-

дне» знаходиться в межах інформаційної бульбашки дослідника і може 

відображати лише якийсь одиничний випадок, який не характеризує те, 

що є насправді. 

Для того, щоб встановити закономірність (підтвердити чи спростува-

ти гіпотезу), необхідно визначити вибірку – сукупність джерел, дані яких 

будуть достатніми для пошуку відповідей на ті запитання, які лягли в ос-

нову формування гіпотези. 

 

Опис та обґрунтування вибірки 

Вибірка – це той емпіричний матеріал, який аналізується. Його об-

сяг і критерії відбору повинні бути чітко обґрунтовані: 

1. Об'єкт вибірки – конкретні медіа, платформи чи автори. 
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2. Період дослідження – чіткі часові рамки (наприклад, січень-

березень 2024 року). 

3. Жанр/Формат – тип контенту (наприклад, лише новинні репорта-

жі, лише аналітичні статті). 

N = n, 

де N – загальна сукупність матеріалів, а n – обсяг вибірки, що аналізу-

ється.  

ВАЖЛИВО! Необхідно обґрунтувати, чому саме ця вибірка є ре-

презентативною. 

 

Інтерпретація отриманих емпіричних даних 

Отримані дані (таблиці, графіки, результати кодування) не повинні 

просто дублюватися у тексті. Необхідна глибока інтерпретація: 

 Поясніть, що означають цифри та тренди у контексті вашої теми. 

 Порівняйте отримані результати з теоретичними положеннями, 

викладеними в Розділі 1. 

 Виявіть причино-наслідкові зв'язки. 

 Сформулюйте висновки, які підтверджують або спростовують 

вашу гіпотезу. 

 

 

3.3. Написання Вступу та Висновків 

Вимоги до змісту Вступу 

Вступ пишеться після того, як сформульовано основний зміст робо-

ти, але розташовується на початку. Він має бути лаконічним і повністю 

відповідати апарату дослідження (Розділ 2.2). Структурні елементи всту-

пу відображені у Таблиці 6 та Рис. 4. 
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Таблиця 6. Структурні елементи вступу  

(обов'язкові й необов'язкові) 

Структурний елемент Зміст Необхідність 

Актуальність теми дослі-

дження 

Чому ця тема важлива саме на цьому іс-

торичному етапі. 

 

Мета і завдання дослі-

дження 

Стислий огляд, хто з науковців займався 

темою. 

 

Об'єкт дослідження 

Широкий процес або явище, породжене 

проблемною ситуацією, яке обирається 

як загальна сфера наукового пошуку 

 

Предмет дослідження 

Конкретна, чітко окреслена частина 

об’єкта, тобто та його сторона або 

властивість, яку безпосередньо вивчає 

дослідник. 

 

Методи дослідження Перелік використаних методів.  

Теоретична база дослі-

дження 

Короткий перелік науковців із вказівками 

на ті теорії, які дослідник використовує у 

роботі. 

 

Наукова новизна (елеме-

нти наукової новизни) 
Які нові результати дає дослідження.  

 

Практичне значення ре-

зультатів дослідження 

Де можуть бути використані результати 

дослідження 

 

Апробація дослідження 

Стислий перелік наукових заходів 

(конференцій, семінарів тощо), на яких 

були представлені основні результати 

курсової роботи. 

Якщо є 

Публікації дослідника 

Зазначення кількості та типів наукових 

праць (статей, тез тощо), у яких відобра-

жено ключові результати проведеного 

дослідження. 

Якщо є 

Структура курсової ро-

боти 

Подається перелік структурних компоне-

нтів курсової роботи. 
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Рис. 4. Структура вступу курсової роботи / курсового проєкту 
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Методи дослідження 

Метод дослідження – це науково обґрунтований та нормативно ви-

значений спосіб здійснення дослідницької діяльності, що є шляхом пі-

знання і спирається на загальні теоретичні уявлення про сутність об’єкта, 

який вивчається. 

Орієнтовний перелік методів, які використовуються в журналістико-

знавстві подано у Таблиці 7. 

Таблиця 7. Методи дослідження 

Група  

методів 
Метод Опис 

Що дозволяє з’ясувати / 

приклади застосування 

1 2 3 4 

Теоретичні 

методи 

Аналіз 

Розчленування явища на 

складові для глибшого ро-

зуміння 

Аналіз контенту медіа, 

структури повідомлень, 

редакційної політики 

Синтез 
Узагальнення, поєднання 

елементів у цілісну картину 

Формування висновків 

про медійні тенденції 

Абстрагування 
Виділення суттєвих ознак, 

відкидання несуттєвих 

Побудова теоретичних 

моделей комунікації 

Узагальнення 
Перехід від одиничних фа-

ктів до закономірностей 

Виявлення загальних те-

нденцій у журналістиці 

Індукція 
Висновки від конкретного 

до загального 

Виявлення закономірнос-

тей у поведінці аудиторії 

Дедукція 
Висновки від загального до 

конкретного 

Перевірка гіпотез про 

вплив медіа 

Емпіричні 

методи 

Спостере-

ження 

Цілеспрямоване фіксуван-

ня медійних процесів 

Моніторинг роботи реда-

кції, поведінки читачів 

Інтерв’ю 
Отримання інформації від 

респондентів 

Дослідження медійних 

практик журналістів 

Опитування 

(анкетування) 

Вивчення думок групи лю-

дей 

Вимірювання рівня 

медіаспоживання 

Фокус-група 
Групове інтерв’ю для ви-

вчення реакцій аудиторії 

Тестування журналістсь-

ких матеріалів 

Експеримент 
Створення спеціальних 

умов для перевірки впливу 

Вивчення реакції на зміну 

подачі контенту 
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Продовження таблиці 7 

1 2 3 4 

Методи 

аналізу 

змісту 

Контент-аналіз 
Кількісне та якісне вивчен-

ня медійних текстів 

Частотність тем, тональ-

ність, рамкування 

Дискурс-аналіз 
Вивчення мови, смислів, 

ідеологій 

Аналіз пропаганди, мані-

пуляцій, контекстів 

Семіотичний 

аналіз 

Аналіз знаків, символів,  

кодів 

Розгляд візуальної жур-

налістики, медіадизайну 

Історичні 

методи 

Історико-

генетичний 

Вивчення формування ме-

діа або явища у часі 

Еволюція жанрів, розви-

ток регіональних медіа 

Історико-

порівняльний 

Порівняння медій у різні 

періоди 

Порівняння довоєнної та 

воєнної журналістики 

Порівняль-

ні методи 

Порівняльно-

аналітичний 

Порівняння різних медійних 

систем або продуктів 

Аналіз ЗМІ різних регіонів 

чи країн 

Соціоло-

гічні мето-

ди 

Соціологічне 

дослідження 

Системне вивчення ауди-

торії, її поведінки 

Профіль медіаспоживача, 

рівень довіри до ЗМІ 

Аналіз соціа-

льних мереж 

(SNA) 

Дослідження взаємодій у 

соцмережах 
Виявлення лідерів думок 

Психоло-

гічні мето-

ди 

Психолінгвіс-

тичний аналіз 

Вивчення психологічного 

впливу мовлення 

Аналіз маніпулятивних 

технік 

Емоційно-

ціннісний ана-

ліз 

Вивчення емоційного впли-

ву контенту 

Аналіз новин, які викли-

кають страх, тривогу 

Кейсові 

методи 

Метод case 

study 

Глибокий аналіз одного 

конкретного медіавипадку 

Розбір редакційного кон-

флікту, інциденту 

Практичні 

методи  

журналіс-

тики 

Медіапроєк-

тування 

Створення й тестування 

власних медіапроєктів 

Підготовка студентських 

проєктів, прототипування 

Аналіз ефек-

тивності кон-

тенту 

Оцінка поведінки аудиторії 

на основі метрик 

CTR, перегляди, утри-

мання уваги 
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Синтез та узагальнення результатів у Висновках 

Висновки є підсумковою частиною курсової роботи та містять уза-

гальнення найважливіших результатів дослідження. У цій частині здобу-

вач повинен системно викласти те, що було встановлено під час опра-

цювання теоретичних джерел, аналізу емпіричних матеріалів та вико-

нання поставлених завдань. Кожен пункт висновків повинен відповідати 

одному із сформульованих у Вступі завдань, забезпечуючи чіткий логіч-

ний зв’язок між етапами роботи та її фінальними результатами. Саме 

тому висновки не є місцем для нової аргументації чи опису додаткової 

інформації – вони підсумовують те, що вже доведено у розділах. 

У висновках необхідно синтезувати зміст усіх частин дослідження, 

уникаючи прямого цитування, деталізованих описів чи дублювання текс-

ту розділів. Здобувач повинен коротко й зрозуміло представити, які тео-

ретичні підходи були опрацьовані, які особливості, закономірності чи 

проблеми вдалося ідентифікувати та які результати отримано в ході 

аналізу конкретних медіаматеріалів, практик або процесів. У разі наявно-

сті гіпотези важливо чітко зазначити, була вона підтверджена чи спрос-

тована, а також окреслити, наскільки результати узгоджуються з попере-

дніми науковими дослідженнями чи відкривають нові перспективи. 

Фінальна частина висновків може містити рекомендації для медіа-

практики, журналістської освіти або подальших досліджень. Такі рекоме-

ндації повинні ґрунтуватися на отриманих результатах і бути спрямова-

ними на вдосконалення конкретних процесів, підходів чи методів роботи 

у галузі журналістики. Завдяки цьому висновки не лише підсумовують 

проведену роботу, а й демонструють її практичну та наукову цінність. 
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РРРОООЗЗЗДДДІІІЛЛЛ   444...   ПППІІІДДДГГГОООТТТОООВВВКККААА   КККУУУРРРСССОООВВВОООГГГООО      

ПППРРРОООЄЄЄКККТТТУУУ   (((КККППП)))   

 

Курсовий проєкт є практично орієнтованою роботою, що вимагає не 

лише теоретичного обґрунтування, а й створення реального журналіст-

ського продукту. Що таке журналістський продукт? Це те, що можна дати 

на оцінку аудиторії: від підготовленого журналістського матеріалу і аж до 

розробленої концепції газети, журналу, авторської програми для радіо / 

телебачення та ін. 

 

 

4.1. Концептуалізація проєкту 

Ефективна концептуалізація забезпечує актуальність, життєздат-

ність та цільову спрямованість проєкту. Для того, щоб концептуалізувати 

проєкт, необхідно дати відповіді на такі запитання:  

– Хто моя цільова аудиторія?  

– Що я хочу сказати своїй аудиторії?  

– В якому форматі моя аудиторія готова це сприймати? 

 

Аналіз цільової аудиторії та медіаринку 

Цільова аудиторія (ЦА). Необхідно чітко визначити, для кого ство-

рюється продукт. Аналізуються демографічні (вік, стать, освіта), психо-

графічні (інтереси, цінності, стиль життя) та медіаспоживчі (якими плат-

формами користуються, коли споживають контент) характеристики ЦА. 

Це гарантує релевантність контенту. Кожна ЦА вимагає своїх методів і 

прийомів донесення інформації. Наприклад, якщо ЦА – це підлітки 13-

15 років, яким потрібно пояснити принципи маніпуляцій в соціальних ме-

режах, обирати формат довгочиту із використанням складної терміноло-

гії не є доцільним. І навпаки: якщо ЦА – досвідчені науковці, доцільно ви-

користовувати якісну аналітику і навіть демонструвати власну експерт-

ність у піднятій проблемі. 
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Медіаринок. Проводиться конкурентний аналіз для виявлення іс-

нуючих прогалин. Слід відповісти на запитання: Які схожі продукти вже 

є? Чим ваш проєкт буде унікальним (УТП)? Яку нішу він займе? 

Вибір формату, платформи та жанру 

Вибір повинен бути обґрунтований результатами аналізу ЦА та рин-

ку (див. Таблиця 8). 

Таблиця 8. Обґрунтування вибору формату 

Вибір Обґрунтування Приклад 

Формат 

Визначається, як контент буде по-

даний: мультимедіа (текст, відео, 

інтерактив), аудіо (подкаст), відео 

(YouTube, TikTok). 

Створення серії дата-журна-

лістських матеріалів, якщо ЦА ці-

нує фактологічну точність. 

Платформа 

Місце поширення контенту, де пе-

ребуває ЦА (Instagram, Telegram, 

YouTube, окремий вебсайт). 

Вибір SMM-стратегії для 

Instagram, якщо ЦА – молодь. 

Жанр 

Тип контенту: лонгрід, інтерв'ю, ре-

портаж, пояснювальна журналісти-

ка (explanatory journalism). 

Створення пояснювального відео 

для YouTube, якщо тема складна і 

потребує візуалізації. 

 

 

4.2. Теоретичне обґрунтування проєкту  

(Теоретичний розділ КП) 

Теоретичний розділ курсового прроєкту виконує функцію не дослі-

дження, а методологічного підґрунтя для практичної діяльності. Він зай-

має менший обсяг, ніж у курсовій роботі. 

Теоретичний розділ містить опис таких параметрів: 

 Визначення концептуальних засад: обґрунтовується вибір ключо-

вих принципів, на яких базується проєкт. 

 Приклади принципів, що обґрунтовуються: 

 Newsmaking. Які критерії новинної цінності застосовуються для від-

бору тем (наприклад, конфлікт, резонанс, близькість). 

 Storytelling. Яку наративну структуру (герой, конфлікт, розв'язка) об-

рано для контенту. 
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 Візуальна комунікація. Принципи ефективного використання графі-

ки, кольорів, шрифтів та відеоряду, якщо проєкт має візуальну скла-

дову. 

 Психологія сприйняття. Обґрунтування хронометражу, частоти пуб-

лікацій та tone of voice з точки зору психології аудиторії. 

Теоретичне обґрунтування доводить, що проєкт не є випадковим 

набором ідей, а ґрунтується на фахових знаннях та стандартах. 

 

 

 

4.3. Практична реалізація (Проєктний розділ) 

Цей розділ детально описує процес створення продукту, його техні-

чні та організаційні аспекти. 

 

Опис етапів створення продукту 

Процес повинен бути розбитий на логічні фази (див. Рис. 5): 

1. Препродакшн (Підготовка). Розробка Технічного завдання 

(ТЗ), створення сценаріїв, пошук локацій/спікерів, розробка візуального 

стилю (брендбук, логотип). 

2. Продакшн (Виробництво). Збір матеріалу (зйомка, запис інтер-

в'ю, написання тексту), монтаж, обробка даних. 

3. Постпродакшн (Фіналізація). Редагування, коректура, SEO-оп-

тимізація (для веб-контенту), публікація. 
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Рис. 5. Процес створення контенту 

 

 

Технічне завдання (ТЗ), кошторис, план просування 

До структури проєктного планування входять: технічне завдання, 

кошторис і план просування (див. Рис. 6).  

 

ВАЖЛИВО! Ці компоненти не є обов’язковими! 
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Рис. 6. Елементи проєктного планування 

 Технічне завдання (ТЗ). Детальний документ, що описує вимоги 

до кінцевого продукту (наприклад, для відео: хронометраж, роздільна 

здатність, необхідне обладнання, графічні елементи). 

 Кошторис (за потреби). Оцінка фінансових витрат (оренда об-

ладнання, гонорари, ліцензії на музику/фото). Навіть якщо проєкт неко-

мерційний, розрахунок ресурсів (часу, людських зусиль) є обов'язковим. 

 План просування (маркетинг). Опис стратегії виходу на ЦА: ви-

користання соціальних мереж, інструменти таргетингу, співпраця з інши-

ми медіа (крос-промо). 

 

Оцінка потенційної ефективності проєкту 

Вказуються критерії, за якими буде оцінюватися успішність проєкту 

після його запуску (див. Рис. 7): 

 Кількісні показники (KPI): охоплення, залученість (лайки, коме-

нтарі, поширення), час перегляду/прослуховування, приріст підписників. 

 Якісні показники: зворотний зв'язок аудиторії, соціальний резо-

нанс, відповідність цілям проєкту (наприклад, чи змінилося ставлення 

аудиторії до певної проблеми). 
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Рис. 7. Оцінка ефективності проєкту 

 

 

4.4. Додатки курсового проєкту 

Додатки є ключовою частиною курсового проєкту, оскільки саме тут 

розміщується практичний результат роботи. 

Вимоги до надання медіапродукту (див. Рис. 8): 

 Текстові матеріали. Готові тексти статей, розшифровки інтер-

в'ю, сценарії, контент-плани. 

 Візуальні/Аудіо-матеріали. Лінкі (постійні посилання) на опублі-

кований відео- чи аудіоконтент (на YouTube, Soundcloud, окремому сай-

ті). Якщо продукт не опублікований, надаються його макети, прев'ю, фра-

гменти. 

 Допоміжні матеріали. Дизайн-концепції, брендбуки, шаблони 

SMM-постів, дані аналітики (якщо проводилося тестування). 

 

Рис. 8. Вимоги до надання медіапродукту 

Медіапродукт, розміщений у Додатках, є прямим доказом виконання 

студентом поставлених практичних завдань. 
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РРРОООЗЗЗДДДІІІЛЛЛ   555...   ОООФФФОООРРРМММЛЛЛЕЕЕННННННЯЯЯ   ЙЙЙ   ТТТЕЕЕХХХНННІІІЧЧЧНННІІІ   ВВВИИИМММОООГГГИИИ   

 

Якість оформлення курсової роботи / курсового проєкту є показни-

ком академічної культури та професіоналізму студента. Недотримання 

стандартів оформлення може призвести до зниження оцінки. 

 

5.1. Вимоги до оформлення тексту 

Вимоги до оформлення тексту – у таблиці 9. 

Таблиця 9. Вимоги до оформлення тексту 

Параметр Вимога 

Шрифт Times New Roman. 

Розмір (кегль) 14 пунктів (пт). 

Міжрядковий інтервал 1,5. 

Поля 
Верхнє та нижнє – 20 мм; Праве – 10 мм; Ліве (для підшив-

ки) – 30 мм. 

Абзацний відступ 1,25 см. 

Вирівнювання По ширині (justify). 

Нумерація сторінок 

Наскрізна. Номер проставляється у правому нижньому куті, 

починаючи з титульного аркуша, але на самому титульному 

аркуші та Змісті номер сторінки не проставляється. 

Заголовки 

Назви розділів друкуються великими літерами, жирним 

шрифтом, вирівнювання по центру, без крапки в кінці. Назви 

підрозділів – малими літерами (крім першої), жирним шри-

фтом, вирівнювання по лівому краю. 

 

Нумерація розділів, підрозділів, пунктів і підпунктів у курсовій роботі 

здійснюється арабськими цифрами без позначення «№». Титульний ар-

куш є першою сторінкою роботи й входить до загальної нумерації, однак 

номер сторінки на ньому не проставляють. Починаючи з наступної сторі-

нки, нумерація розміщується переважно у правому верхньому куті без 

крапки в кінці, із дотриманням наскрізної нумерації всього документа. 
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Такі структурні елементи, як зміст, перелік умовних позначень, вступ, 

висновки та список використаних джерел, не мають порядкових номерів. 

Аркуші, на яких вони розміщені, нумеруються загальною нумерацією, 

проте їхні заголовки не містять цифр – недопустимими є варіанти «1. 

ВСТУП» чи «Розділ 6. ВИСНОВКИ». Заголовок розділу подається після 

слова «РОЗДІЛ», де вказують його номер без крапки, а сам заголовок 

друкують з нового рядка. 

Номер підрозділу утворюється шляхом поєднання номера розділу та 

його порядкового номера, розділених крапкою, наприклад: 2.3. (третій 

підрозділ другого розділу). Після номера ставлять крапку та в тому ж ря-

дку подають назву підрозділу. Пункти нумерують відповідно до структу-

ри: номер розділу, номер підрозділу та номер пункту, між якими простав-

ляють крапки, наприклад: 1.3.2. Після номера також ставлять крапку і 

додають назву пункту, яка може бути відсутня за потреби. Підпункти ну-

мерують за тією ж логікою в межах кожного пункту. 

 

 

5.2. Робота з цитатами та посиланнями 

Дотримання правил цитування є необхідною умовою академічної 

доброчесності. 

 

Види цитування та оформлення покликань 

1. Пряме цитування (дослівне): Береться в лапки, використовуєть-

ся, коли важлива точність формулювання. 

2. Непряме цитування (парафраз): Передача думки автора власни-

ми словами. Навіть у цьому випадку обов’язкове посилання на джерело. 

 Приклад прямого цитування: «Фейкові новини активно викорис-

товують емоційну лексику» [15, с. 48]. 

 Приклад непрямого цитування: Аналіз показав, що медіагра-

мотність аудиторії є критичним чинником у боротьбі з пропагандою [7]. 

У ході підготовки курсової роботи здобувач має посилатися на вико-

ристані джерела – як на безпосередньо цитовані тексти, так і на праці, з 

яких запозичено ідеї, положення чи висновки, що стали основою дослі-
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дження. Перевагу слід надавати найновішим виданням. Посилання в те-

ксті оформлюють у квадратних дужках, наприклад: [12, с. 387], [Іванчен-

ко Н.О., 1995, с. 52], або [Вовчак, 2015; Зубець, 2017]. Якщо посилаються 

на джерело фактологічного характеру, його зазначають у круглих дужках. 

Для аргументації власних положень або для аналітичного розгляду 

конкретного джерела використовують цитати. Наукова етика передбачає 

точне відтворення тексту цитати, адже будь-яке довільне скорочення чи 

зміна формулювання може спотворити зміст оригіналу. 

 

Стандарти бібліографічного опису 

Перелік джерел оформлюється відповідно до національного стан-

дарту: 

 ДСТУ 8302:2015 "Інформація та документація. Бібліографічне по-

силання. Загальні положення та правила складання" або інший стандарт, 

затверджений кафедрою (наприклад, APA). 

 Усі джерела у Списку нумеруються та подаються у певному по-

рядку (як правило, алфавітному, або за пріоритетом: законодавство, на-

укові джерела, публіцистика, веб-ресурси). 

 

Список використаних джерел подається з нової сторінки після ро-

зділу «Висновки». Сторінки зі списком літератури нумеруються, але не 

зараховуються до загального обсягу дипломної роботи. 

Бібліографічні описи оформлюються відповідно до чинних стандар-

тів: 

 ДСТУ 8302:2015 «Інформація та документація. Бібліографічне 

посилання»; 

 ДСТУ 3582:2013 «Інформація та документація. Бібліографіч-

ний опис. Скорочення слів і словосполучень українською мовою». 

Список літератури укладається в алфавітному порядку прізвищ ав-

торів або назв джерел. Архівні матеріали та іноземні джерела розміщу-

ються наприкінці списку. Загальна кількість опрацьованих джерел має 

становити не менше 20, з них щонайменше 5 – іноземними мовами. 

Кожен бібліографічний опис подається з нового рядка. Спочатку ро-

зміщують літературу українською мовою, далі – іноземною (мовою оригі-

налу). Прізвище автора наводиться у називному відмінку. Якщо авторів 
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два-чотири, подають усі у вказаній у виданні послідовності; якщо більше 

чотирьох – зазначають перших трьох і додають «та інші». 

Назву місця видання подають повністю. Опис статті з періодичного 

видання містить: прізвище та ініціали автора, назву статті, назву журна-

лу, рік, номер і сторінки (наприклад: С. 32–39). Заголовок статті подаєть-

ся у формі, що наведена у самому виданні. Серію зазначають після сло-

ва «сер.». 

Після прізвища автора ставиться кома та пробіл; між ініціалами та-

кож ставиться пробіл: Мельник В. М. Усі елементи опису, крім перших 

слів і заголовків, пишуться з малої літери. 

Після заголовка у квадратних дужках зазначають вид матеріалу: 

[Текст], [Електронний ресурс]. У цій же формі подають запозичені або 

уточнювальні дані. 

В області відповідальності при описі одного автора прізвище повто-

рюється після похилої риски. Якщо авторів два або три, після риски по-

дають усі імена. Якщо авторів більше трьох – після першого автора до-

дають «[та ін.]». У дисертаціях та авторефератах у цій області подають 

повністю прізвище, ім’я та по батькові. У патентних документах зазнача-

ють спочатку прізвище, а потім ініціали. 

Знаки «;» і «:» відокремлюють пробілами з обох боків. Пробіли не 

ставляться у позначенні сторінок (8–10). Наприкінці кожного опису ста-

виться крапка. 

Приклади оформлення наведені у Додатку В. 

 

Ілюстрації й таблиці 

Ілюстрації слід розміщувати одразу після першої згадки в основному 

тексті або на наступній сторінці. До основних видів ілюстративних мате-

ріалів належать рисунки, схеми, фотографії, діаграми, графіки тощо. На 

всі ілюстрації – як власні, так і запозичені – обов’язково подають покли-

кання. Ілюстративний матеріал може бути поданий у основній частині 

роботи або винесений до додатків. 

Таблиці й ілюстрації, розміщені на окремих аркушах, включаються 

до загальної нумерації сторінок. Таблиці або рисунки, що перевищують 

формат А4, зараховують як одну сторінку та подають у тексті після пер-

шої згадки або в додатках. 
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Ілюстрації позначають словом «Рис.» і нумерують послідовно в ме-

жах розділу (крім тих, що містяться в додатках). Номер ілюстрації скла-

дається з номера розділу та її порядкового номера, розділених крапкою, 

наприклад: «Рис. 1.2» (другий рисунок першого розділу). Під ілюстрацією 

наводять номер, назву та пояснювальні підписи. Якщо в розділі містить-

ся лише одна ілюстрація, вона нумерується за стандартними правилами. 

Матеріали, що подаються у вигляді таблиць, також розміщують од-

разу після їх першої згадки або на наступній сторінці. На всі таблиці має 

бути покликання в тексті. Таблиці нумерують послідовно в межах розділу 

(крім тих, що подані в додатках). У правому верхньому кутку над заго-

ловком таблиці зазначають «Таблиця» та її номер. Номер складається з 

номера розділу та порядкового номера таблиці, наприклад: «Табли-

ця 1.2». Якщо таблиця в розділі одна, її нумерація також відповідає зага-

льним правилам. 

Якщо таблицю переносять на наступну сторінку, позначення «Таб-

лиця» і її номер подають лише над першою частиною, тоді як над насту-

пними частинами вказують «Продовж. табл. 1.2». Кожна таблиця повин-

на мати назву, яку розміщують над таблицею, вирівнюють по центру та 

подають жирним шрифтом. 

 

 

5.4. Перевірка на академічну доброчесність 

Академічна доброчесність є основоположним принципом підготовки 

курсової роботи / курсового проєкту. Будь-яка форма недоброчесності 

веде до незадовільної оцінки. 

 

Запобігання плагіату та самоплагіату 

 Плагіат. Присвоєння авторства на чужі ідеї, текст, зображення 

без належного посилання на джерело. Усі запозичені думки мають бути 

оформлені цитуванням або парафразом із посиланням. 

 Самоплагіат. Повторне використання власних раніше опубліко-

ваних чи поданих до захисту текстів (з інших навчальних робіт) без на-

лежного посилання. Якщо матеріал повторюється, на нього також необ-

хідно посилатися як на власне джерело [Власне дослідження, 2023]. 
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Вимоги до оригінальності тексту 

Курсова робота та курсовий проєкт підлягають обов'язковій перевір-

ці в антиплагіатній системі. 

 Мінімальний поріг оригінальності: не менше 70–75% оригіналь-

ного авторського тексту. 

 Виключення: у відсоток оригінальності не включаються технічні 

елементи (титульний аркуш, зміст, список літератури) та коректно офор-

млені цитати. 

Здобувач несе особисту відповідальність за достовірність поданих 

даних та дотримання норм академічної етики. 

 

 



39 

 

РРРОООЗЗЗДДДІІІЛЛЛ   666...   ЗЗЗАААХХХИИИСССТТТ   КККУУУРРРСССОООВВВОООЇЇЇ   РРРОООБББОООТТТИИИ   ///   ПППРРРОООЄЄЄКККТТТУУУ   

 

Захист є фінальним етапом роботи, що вимагає не лише знання ма-

теріалу, а й навичок публічного виступу та презентації. 

 

 

6.1. Підготовка презентації 

Презентація повинна бути візуальною підтримкою доповіді, а не її 

текстовим дублюванням. 

 

Структура слайдів (10–15 слайдів) (див. Рис. 9). 

 

Рис. 9. Структура ефективної презентації 

Презентація повинна мати чітку логічну послідовність: 

1. Титульний слайд. Назва роботи, автор, керівник, рік. 

2. Актуальність і мета. Коротке обґрунтування значущості теми та 

формулювання головної мети. 

3. Дослідницький апарат (курсова робота). Об'єкт, предмет, за-

вдання, гіпотеза. 
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4. Теоретична база (курсова робота / курсовий проєкт). Ключові 

концепції та принципи, на яких ґрунтується робота. 

5. Методологія (курсова робота). Використані методи (контент-

аналіз, опитування) та опис вибірки. 

6. Результати аналізу (курсова робота). Головні висновки з кож-

ного розділу, представлені у вигляді графіків, діаграм, таблиць чи 

інфографіки. 

7. Концепція проєкту (курсовий проєкт). Опис ідеї, цільової ауди-

торії, обраного формату та платформи. 

8. Практична реалізація (курсовий проєкт): Візуалізація продукту 

(скріншоти, макети, фрагменти відео/аудіо). 

9. Оцінка ефективності (курсовий проєкт). Прогнозовані або фак-

тичні KPI. 

10. Загальні висновки. Відповіді на завдання, підтвердження/спрос-

тування гіпотези. 

11. Практичне значення та рекомендації. 

12. Заключний слайд. Подяка за увагу. 

 

Поради щодо дизайну презентації: 

 Мінімум тексту, максимум візуалізації. Використовуйте ключові 

тези, а не повні речення. 

 Контраст і читабельність: Обирайте світлий фон і темний 

шрифт (або навпаки). Уникайте складних шрифтів та строкатих фонів. 

 Фірмовий стиль: Якщо є можливість, використовуйте елементи 

фірмового стилю ЗВО або кафедри. 

 Якість графіки: Усі зображення, графіки та діаграми мають бути 

високої роздільної здатності. 
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6.2. Регламент та особливості доповіді 

Доповідь має бути чіткою, лаконічною та повністю відповідати мате-

ріалу презентації. 

Як структурувати виступ (5–7 хвилин). Час на доповідь, як прави-

ло, обмежений 5-7 хвилинами. Це вимагає концентрації на головному: 

1. Вступ (1 хвилина). Привітання, оголошення теми, мети та зав-

дань. 

2. Основна частина (3–4 хвилини): 

 Курсова робота: Стислий опис методології та ключових результатів 

аналізу. Наголос робиться на новизні та виявлених закономірностях. 

 Курсовий проєкт: Презентація концепції та результату реалізації 

(продукт). Обґрунтування унікальності та практичної цінності. 

3. Висновки (1 хвилина). Узагальнення, підтвердження гіпотези та 

практичні рекомендації. 

 

Важливо! Не варто читати текст зі слайдів чи роботи. Слід го-

ворити вільно, використовуючи слайди як опору. 

Таблиця 10. Акценти для курсової роботи та курсового проєкту 

Тип роботи 
Головний акцент  

доповіді 
Що потрібно продемонструвати 

Курсова 

робота 

Наукова новизна та 

емпіричні дані. 

Встановлені зв'язки між явищами, статисти-

ка, яка підтверджує або спростовує гіпотезу. 

Курсовий 

проєкт 

Практична цінність та 

реалізований продукт. 

Візуалізація проєкту (демонстрація макету, 

відеофрагмента, SMM-постів), унікальність 

ідеї та готовність до впровадження. 

 

 

6.3. Відповіді на запитання 

Етап запитань і відповідей демонструє глибину розуміння теми та 

готовність до професійної дискусії. 

Етика спілкування з комісією: 

 Ввічливість і повага: Звертатися до членів комісії коректно. 

 Уважність: Уважно вислуховувати запитання, не перебиваючи. 

Якщо питання незрозуміле, попросити уточнити. 
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 Впевненість: Відповідати чітко, аргументовано та по суті питан-

ня, не відходячи далеко від теми. 

 Визнання обмежень: Якщо відповідь невідома, краще чесно ви-

знати, що цей аспект залишився поза межами дослідження, аніж давати 

некомпетентну відповідь. 

 

Типові запитання та підготовка аргументованих відповідей 

Готовність до стандартних запитань допомагає зберегти спокій під 

час захисту (див. Таблиця 11). 

Таблиця 11. Приклади типових запитань 

Тип запитання 
Мета запи-

тання 
Приклад відповіді (загальний) 

Про методоло-

гію 

Перевірка об-

ґрунтування 

методів. 

«Для дослідження було обрано метод контент-

аналізу, оскільки він дозволяє кількісно виміряти 

представленість (наприклад, фейкових нарати-

вів), що було ключовим завданням». 

Про гіпотезу 

Перевірка ос-

новного вис-

новку. 

«Наша гіпотеза була підтверджена / була спро-

стована. Аналіз показав, що... Це свідчить про 

необхідність...» 

Про практичне 

значення 

Перевірка за-

стосовності ре-

зультатів. 

«Результати роботи можуть бути використані ре-

дакцією Х для коригування контент-стратегії 

або впровадження нових жанрів, які були іден-

тифіковані як ефективні». 

Про критику/ 

альтернативи 

Перевірка кри-

тичного мис-

лення. 

«Хоча метод експертного інтерв'ю має певні 

суб’єктивні обмеження, його було обрано для 

отримання глибинного розуміння процесів, що 

неможливо досягти кількісними методами». 

Про курсовий 

проєкт 

Перевірка жит-

тєздатності 

проєкту. 

«Ми обрали платформу TikTok, оскільки саме там 

знаходиться наша цільова аудиторія (18–25 ро-

ків), а формат коротких відео дозволяє ефектив-

но доносити інформацію, незважаючи на низьку 

медіаграмотність цієї групи». 
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6.4. Критерії оцінювання 

Критерії оцінювання курсової роботи  

Рейтингова 

оцінка 

Оцінка 

ECTS 

Національна 

оцінка 

Критерії оцінювання курсової роботи з жур-

налістики 

90–100 A відмінно 

Висока ступінь обґрунтування актуальності те-

ми; логічна структура та системний виклад; 

ґрунтовне володіння категоріально-понятійним 

апаратом журналістикознавства; чітке форму-

лювання мети, завдань, об’єкта й предмета; 

коректне застосування методів дослідження; 

якісне аналітичне опрацювання джерел; пере-

конливі висновки, що відповідають завданням; 

оригінальні елементи дослідницького підходу; 

дотримання вимог академічної доброчесності; 

бездоганне оформлення; впевнений, логічний і 

стислий захист роботи. 

82–89 B дуже добре 

Загалом відповідає критеріям рівня А, але при-

сутні незначні недоліки у структурі, оформленні 

або під час усного захисту, що не впливають на 

загальний рівень виконання роботи. 

75–81 C добре 

Достатнє обґрунтування актуальності; послідо-

вний виклад; достатній рівень володіння термі-

нологією; наявність аналізу джерел, хоча окре-

мі висновки можуть бути недостатньо перекон-

ливими; можливі неточності під час захисту; 

окремі недоліки в оформленні; дотримання 

принципів академічної доброчесності; стиль ви-

кладу може мати незначні недопрацювання. 

67–74 D задовільно 

Нечітке або поверхове обґрунтування актуаль-

ності; недостатня системність; окремі теорети-

чні положення подані посередньо; слабка ар-

гументація; низький рівень аналітичної частини; 

помилки у структурі; порушення вимог оформ-

лення; помітні труднощі під час захисту; вико-

ристання термінології непослідовне. 

60–66 E достатньо 

Відповідає рівню D, однак виявлені істотні не-

доліки у змісті або оформленні; ознаки компі-

лятивності; обмежений рівень аналітики; слабкі 

або фрагментарні відповіді на запитання. 
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Продовження таблиці 

Рейтингова 

оцінка 

Оцінка 

ECTS 

Національна 

оцінка 

Критерії оцінювання курсової роботи  

з журналістики 

35–59 FX 

незадовільно 

(з можливістю 

повторного 

складання) 

Неповне розкриття теми; низький рівень теоре-

тичних та аналітичних компонентів; відсутність 

логічності; значні порушення методичних ви-

мог; відсутність аргументованості; слабке во-

лодіння матеріалом; численні помилки; потре-

бує доопрацювання. 

34 і менше F 

незадовільно 

(із обов’яз-

ковим дооп-

рацюванням) 

Робота не відповідає вимогам до виконання та 

захисту; відсутня логіка, науковість, аргументо-

ваність; здобувач не здатен захистити роботу; 

грубі порушення академічної доброчесності 

можливі; необхідна повна переробка. 

 

 

Критерії оцінювання курсового проєкту 

Рейтингова 

оцінка 

Оцінка 

ECTS 

Національна 

оцінка 

Критерії оцінювання курсового проєкту  

з журналістики 

90–100 A відмінно 

Високий рівень творчої концепції; інноваційність 

і оригінальність; відповідність стандартам жур-

налістики; глибоке опрацювання теми та дже-

рел; якісний продакшн (аудіо/відео/текст/візуа-

лізація); професійний сторітелінг; структурна 

завершеність проєкту; коректність фактів; етич-

ність; відмінна технічна реалізація; грамотне 

оформлення пояснювальної записки; перекон-

ливий захист. 

82–89 B дуже добре 

Відповідає рівню А, але є дрібні недоліки у 

продакшні, структурі, логіці, або під час захисту; 

окремі технічні або стилістичні неточності. 

75–81 C добре 

Чітка концепція, але не всі елементи достатньо 

розкриті; інколи слабка аналітика; середній рі-

вень технічної реалізації; одиничні порушення 

стандартів журналістики; оформлення містить 

незначні недоліки; захист загалом успішний, 

але з неточностями. 
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Продовження таблиці 

Рейтингова 

оцінка 

Оцінка 

ECTS 

Національна 

оцінка 

Критерії оцінювання курсового проєкту  

з журналістики 

67–74 D задовільно 

Недостатня глибина розкриття теми; відчутні 

недоліки у структурі або технічній реалізації; 

окремі порушення стандартів журналістики; не-

достатня якість джерел; неточності у фактах; 

слабка аргументація під час захисту; проблеми 

з оформленням. 

60–66 E достатньо 

Мінімально прийнятний рівень виконання; зна-

чні технічні або змістові недоліки; фрагментар-

ність; ознаки шаблонності; слабкі відповіді під 

час захисту; відчутні порушення вимог до офо-

рмлення проєкту. 

35–59 FX 

незадовільно 

(з повторним 

складанням) 

Неповна, неякісна або неоригінальна робота; 

серйозні змістові й технічні помилки; непридат-

ність проєкту до практичного застосування; сут-

тєві порушення стандартів журналістики; аргу-

ментація відсутня; значні недоліки оформлен-

ня; потребує доопрацювання. 

34 і менше F 

незадовільно 

(із обов’яз-

ковим дооп-

рацюванням) 

Проєкт не відповідає базовим вимогам; відсут-

ня логіка, концепція, аналітика або технічна ре-

алізація; здобувач не здатен захистити проєкт; 

порушення етики чи академічної доброчесності 

можливі; проєкт необхідно виконувати заново. 
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